AGENCIA REGULADORA DE AGUAS ENERGIA E
SANEAMENTO BASICO DO DISTRITO FEDERAL

DESPACHON® 4d .DE )% DEFEVEREIRO DE 2017

O DIRETOR-PRESIDENTE DA AGENCIA REGULADORA DE AGUAS,
ENERGIA E SANEAMENTO BASICO DO DISTRITO FEDERAL — ADASA, no uso das
atribuigbes que lhe confere o inciso I, art. 23, da Lei n® 4.285, de 26 de dezembro de 2008, de
acordo com deliberagiio da Diretoria Colegiada € o que consta do Processo n°
197.000.166/2017, RESOLVE: aprovar o Plano Anual de Publicidade e Propaganda para o
exercicio de 2017.
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DESPACHON® 23 .DE }% DEFEVEREIRODE2017
PROCESSO 197.000.166/2017
PLANO ANUAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA AGENCIA REGULADORA DE
AGUAS, ENERGIA E SANEAMENTO BASICO DO DISTRITO FEDERAL — ADASA
EXERCICIO 2017

1.0 - DA ESTRATEGIA

A estrategia de comunicagfo a ser desenvolvida durante o ano de 2017 atenderd as acdes,
eventos e campanhas publicitirias que devem priorizar a divulgacio dos servigos em beneficios
dos interesses da sociedade, com enfoque para a regulagio, outorga e fiscalizagiio dos recursos
hidricos, servigos publicos de energia (gés canalizado) e saneamento basico, envolvendo o
abastecimento de 4gua, esgotamento sanitdrio, limpeza e manejo de residuos sélidos, drenagem ¢
manejo de dguas pluviais. A proposta é desenvolver agBes que contribuam para a continua
conscientizagio da sociedade sobre a importancia da preservagiio e sustentabilidade do meio
ambiente, no que se refere aos recursos hidricos, além da racionalizagfio do uso da dgua, com
enfoque em melhorias orientadas para a qualidade da agua e dos servigos publicos prestados a
populagio do Distrito Federal. No plano de responsabilidade social, a premissa ¢ desenvolver
agbes informativas ¢ educativas, divulgar informagdes ao ptblico relativo as competéncias da
Adasa, especialmente junto a escolas ¢ comunidades, para conscientizar a respeito da
sustentabilidade no meio ambiente.

O Plano Anual de Publicidade prevé inser¢des na midia de carater legal, tais como audiéncias
piblicas, editais, atos normativos, informes, didrio oficial e realizacio de campanhas
publicitarias ¢ especificas referentes a utilidade piblica ou institucional, focadas no
tortalecimento da imagem da Adasa e nas demandas de servicos, podendo ser realizadas tanto
em situagbes normais (cronograma fixo), quanto durante os perfodos criticos (eventualidades), a
fim de disseminar informagdes, divulgar planos e ages de orientacdo para a sociedade, bem
como prestaciio de contas dos atos da agencia reguladora e pesquisas dos resultados das acdes de
publicidade. O Plano também contempla a participagfic da Agéneia em eventos promovidos por
organismos nacionais ¢ internacionais vinculadas as competéncias da Adasa.

2.0 - TEMAS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS

2.]1. CAMPANHA INSTITUCIONAL - reforgar a imagem ¢ o papel da Adasa de agente
reguladora, junto aos agentes de mercado, governo, atores e usuarios de recursos hidricos e
dos servicos publicos regulados pela Agéncia, divulgar acSes e projetos para a
sustentabilidade dos recursos hidricos, energia, saneamento basico e do meio ambiente; além
de participagio em eventos temdticos programados por entidades associativas pertinentes as
responsabilidades e competéncias da Adasa.

2.2. CAMPANHAS DE UTILIDADE PUBLICA - acdes informativas e educativas
orientadas para recursos hidricos, cm especial para o uso racional da dgua (superficial ¢
subterranea), cadastramento de usuarios dos recursos hidricos, hidrometracio
individualizada, Comités e Agéncias de Bacias Hidrogréficas, educacgfio sanitaria vinculada
a0 saneamento bésico, modicidade tarifaria, projetos especiais para promover agdes sociais
em escolas e comunidade, eventos comemorativos, tais como o “Dia Mundial da Agua”,
“Lago Limpo” e outros de interesse ou apoio da Agéncia.
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3.1. Programa de Trabalho: 04.131.6001.8505.8703— Pubhmdade Instltucwnal da Agenc1a
Reguladora de Aguas, Energia ¢ Saneamento Bésico do Distrito Federal — ADASA. Fontes:
150 e 151. Valor RS 1.600.000,00;

3.2, Programa de Trabalho: 04.131.6001.8505.8753— Publicidade Institucional em veiculos
alternativos de comunicac@io da Agéncia Reguladora de Aguas, Energia ¢ Saneamento
Basico do Distrito Federal — ADASA. Fonte: 151. Valor RS 50.000,00;

3.3. Programa de Trabalho: 04.131.6001.8505.8691 - Publicidade de Utilidade Piiblica da
Agéncia Reguladora de Aguas, Energia e Saneamento Bésico de Brasilia — ADASA. Fonte:
150, Valor R$: 1.504.050,00.

3.4. Programa de Trabalho: 04,.131.6001.8505.8754 - Publicidade de Uti}idade Publica em
veiculos alternativos de comunicagfo da Agéncia Reguladora de Aguas, Energia e
Saneamento Basico de Brasilia — ADASA. Fonte: 151, Valor R$: 50.000,00.

4.0 — PREVISAO DE DESPESAS

A previsdo or¢amentaria para os servigos de publicidade no ano de 2017 é de R$ 3.204.050,00
(trés milhdes duzentos e quatro mil ¢ cinquenta reais), a serem distribuidos da seguinte
proporgio:

4.1 - INSTITUCIONAL

4.2. PRODUCAOQ - criagio e elaboracio de pecas publicitarias (filmes, documentarios,
totos, material para a internet, spots para radio, painel, anincios, busdoor, taxidoor, outdoor,
frontlight, banner, faixas, cartazes, folhetos, folders, cartifhas, revistas, jornais, aplicativos,
entre outros.) a serem utilizados nas campanhas institucionais, utilidade publica ¢ em
eventos. Despesa estimada: 25%.

43. VEICULAGCAO — midia televisiva, radiofonica, impressa e eletrbnica para as
campanhas institucionais ¢ de utilidade publica, além da publicidade legal. Despesa
estimada; 65%.

4.4. SERVICOS DE TERCEIROS - brindes promocionais, distribui¢gio de pecas,
ilustragdes, expedicio de mala direta, desenvolvimento de pesquisa de mercado (produtos,
servigos € de opinido), projetos especiais, apoio a eventos, stands, decoracio de fachadas,
sinalizagdo interna, montagem de estandes, cendrios, palcos, arquibancadas, traducSes para
outros 1diomas, e demais servigos. Despesa estimada: 10%.

4.5 - UTILIDADE PUBLICA

4.6. PRODUCAOQO — criaclio e elaboragio de pecas publicitarias (filmes, documentirios,
cartilhas, livros, material para a internet, spots para radio, painel, andncios, busdoor,
taxidoor, outdoor, frontlight, banner, faixas, cartazes, folhetos, folders, cartilhas, revistas,
Jornais, aplicativos, entre outros) para serem utilizados nas campanhas institucionais e de
utilidade publica. Despesa estimada: 23%.
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4.7, VEICULACAO — midia televisiva, radiofonica, iml-are”ss.a"”e “eletr6nica “para-as— -
campanhas institucionais e de utilidade piblica, além da publicidade legal. Despesa
cstimada: 72%.

4.8. SERVICOS DE TERCEIROS - brindes promocionais, distribuicio de pecas,
ilustragdes, expedi¢do de mala direta, desenvolvimento de pesquisa de mercado (produtos,
servicos e de opinifio), projetos especiais, apoio a eventos, decoracdo de fachadas,
sinalizagfio interna, montagem de estandes, cendrios, palcos, arquibancadas, traducdes para
outros 1diomas, e demais servicos. Despesa estimada: 5%.




