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Raciocinio Basico

A Adasa — Agéncia Reguladora de Aguas, Energia e Saneamento Basico do Distrito Federal
tem como missdo institucional promover a gestio sustentavel dos recursos hidricos e a
qualidade dos servigos publicos de energia ¢ saneamento basico. Sua finalidade basica consiste
na regulagdo dos usos das daguas e dos servigos publicos de competéncia originaria do DF, bem
como daqueles realizados em seu ambito geopolitico ou territorial que venham a lhe ser
delegados por orgdos ou entidades federais, estaduais ou municipais, em decorréncia de
legislagdo, convénio ou contrato. A regulacio compreende especialmente as atividades de
outorga, no caso de usos de recursos hidricos, e regulamentagdo, fiscalizagdo, ouvidoria,
dirimigd@o de conflitos e sangdo administrativa, nos demais casos, a serem empreendidas perante
prestadores de servig¢os publicos e usudrios ou consumidores. Seus objetivos fundamentais sdo
preservar as diretrizes estabelecidas na Politica de Recursos Hidricos do Distrito Federal,
instituida pela Lei n® 2.725, de 2001, a saber: a) assegurar a atual ¢ as futuras geragdes a
necessaria disponibilidade de dgua, em padroes de qualidade e quantidade adequados aos
respectivos usos: b) promover a utilizagdo racional e integrada dos recursos hidricos, com vista
ao desenvolvimento humano sustentavel; ¢) implementar a prevengdo ¢ a defesa contra eventos
hidrologicos criticos de origem natural ou decorrentes do uso inadequado dos recursos naturais;
d) buscar o aumento das disponibilidades liquidas de recursos hidricos — estimulando a
eficiéncia econdmica dos servigos publicos, assegurando a modicidade tarifaria para os usudrios
ou consumidores, com equidade social; buscando a universalizagdo, a sustentabilidade técnico-
econdmica dos servigos e sua continuidade; protegendo a qualidade e controlando os padrdes
dos servigos publicos: estabelecendo canais para atender eventuais queixas dos usudrios,
consumidores ou prestadores de servigos publicos e dirimindo, como citado, os conflitos entre
esses e deles com a propria Adasa. Ao mesmo tempo, a agéncia deverd estimular a inovagio, a
padronizagdo tecnologica e a compatibilizagdo dos equipamentos; a operacdo eficiente e a
aloca¢do eficaz de investimentos; buscando sempre minimizar os custos de intervengdo
regulatoria com a maxima transparéncia das decisdes tomadas. Desta forma, o que faz é zelar
pelo cumprimento da legislagdo de defesa da concorréncia, monitorando e acompanhando as
praticas de mercado dos agentes prestadores dos servigos publicos, promovendo a participag¢do
do cidaddo em seu processo decisorio. Para cumprir sua missdo institucional, a Adasa tem a
necessidade de dialogar com a sociedade e publicos prioritarios, de modo a divulgar programas
educativos, praticas e medidas para as agdes de sua competéncia. Sua comunicagio visa a
conscientizagdo e o envolvimento da comunidade. Trata-se de elaborar um discurso
permanente, por meio de plataformas mididticas integradas. Por isso a necessidade de
campanhas de comunica¢do capazes de sensibilizar tais publicos — o que exige o uso
competente, integrado e eficaz de todos os meios e plataformas de midia, digitais ou ndo,
adequados a desafiante tarefa. Vivemos num pais em que sdo abundantes os casos de
regulamentagdes e leis promulgadas que simplesmente “nédo pegam™. Porque em nosso contexto
convivem, de um lado, uma elite politica com verdadeira sanha legiferante e, de outro, uma
magquina estatal burocratica desprovida de meios — ou mesmo vontade politica — de fazer valer
designios e diplomas legais em sua plenitude. A capital federal sintetiza essa realidade. Por
exemplo: em 2016 foi promulgada a Lei n° 5756. que proibiu a circulagio de veiculos de tragio
animal em vias do Distrito Federal. No entanto, a lei “ndo pegou” e as carrogas proibidas,
puxadas a cavalo, continuam fazendo seus carretos e transportando seus entulhos em todas as
regides, inclusive no Setor de Clubes Sul, a apenas centenas de metros da Praga dos Trés
Poderes. Mas, como diria o poeta, Brasilia também tem o seu destaque, ¢ ndo apenas na arte,
na beleza e na arquitetura. Em 1997, ha 22 anos, a cidade foi capaz de criar uma cultura nova,
completamente independente de lei ou regulamento. A partir daquele ano, o ato de acenar a
mdo, com o brago estendido, antes de atravessar uma via pela faixa de pedestre, passou a ser
um codigo reconhecido e respeitado pela esmagadora maioria dos motoristas da cidade, que
passou a observar a preferéncia do pedestre. O gesto se transformou numa convengio dos
cidaddos de Brasilia ¢ ¢ identificado como exemplo de civilidade ¢, mais que isso. de que, sim.,
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ainda resta uma esperanga para todos aqueles que lutam por cidades mais humanas, justas e
acolhedoras. O procedimento nio esta no Codigo de Transito Brasileiro ¢ nem é lei. Mas o
resultado esta la: as cerca de 3,7 mil faixas de pedestres em todo DF vém testemunhando, ano
apos ano, niimeros bem menores de mortes no transito. E com um desafio dessa natureza, ou
seja, ¢ com a mudanga de comportamentos sociais que a Adasa precisa lidar quando procura
“direcionar suas ag¢oes de comunicagdo para envolver a comunidade, fazendo-a participar de
forma mais atuante, como parceira, em diversos programas, projetos e no cumprimento das leis
em vigor”, ou quando propde difundir a no¢do de uso racional da agua e acelerar a disseminagéo
do retso da dgua doméstica pelas residéncias do DF. Assim, ganha todo o sentido que o PGIHR
— Plano de Gerenciamento Integrado dos Recursos Hidricos, por sua representatividade,
considere a questdo uma de suas maximas prioridades. Instrumento de planejamento distrital.
o plano traduz a pactuagdo necessaria entre poder publico, usuarios e sociedade civil e define
como conservar, recuperar ¢ utilizar os recursos hidricos das bacias hidrograficas, tendo por
objetivo, precisamente, “subsidiar as a¢cdes do Conselho de Recursos Hidricos e da entidade
gestora [a Adasa], a partir da defini¢do de orientagdes técnicas. estratégicas e de cunho
institucional necessarias para a gestdo integrada dos recursos hidricos superficiais e
subterrdneos, em seus aspectos quantitativos e qualitativos™ — como se 1& no sitio da Adasa na
internet. A crise hidrica vivenciada entre 2016 ¢ 2018 foi um ponto de inflexdo para a gestdo
das dguas do DF, uma prova de fogo para a institui¢iio, que precisou enfrentar o desafio de lidar
com uma estiagem inédita e com reservatorios de agua da regido em niveis abaixo de qualquer
medida historicamente verificada. Desde o inicio, ficou claro que a crise tinha relagdo direta
com a dindmica de crescimento populacional, um dado da realidade que ja se impunha como
tendéncia hd muitos anos. Segundo dados da Companhia de Planejamento do Distrito Federal
— Codeplan, obtidos por meio da Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios — PDAD, o DF
saltou de 2.096.534 habitantes em area urbana. distribuidos em 563.195 domicilios, em 2004,
para 2.906.574 habitantes morando em 886.395 domicilios em 2015, configurando uma taxa de
crescimento anual da populag@o de 2.13%, bem acima da média brasileira, que foi de 0,8%
entre 2015 e 2016 (IBGE, 2017). Importante considerar, também, o padrdo da evolugfio urbana
no DF, com a velocidade de crescimento da expansio superando a velocidade do crescimento
populacional — ou seja, com a popula¢do ocupando novos espagos, quando poderia adensar
areas ja urbanizadas. A ndo ado¢do de um padrdo de ocupagiio mais adensado das cidades
resulta, em geral, em dificuldades para os setores de meio ambiente, recursos hidricos e
infraestrutura de dgua e esgoto. Acrescente-se a isso a grande magnitude da ocupagio informal:
s6 em 2018, o DF possuia 194.4 mil terrenos sem registro, segundo o Plano Diretor de
Ordenamento Territorial (PDOT), com inegaveis impactos na gestdo dos recursos hidricos.
Outro aspecto relevante acerca da questdo hidrica diz respeito aos dois principais usos da agua
no DF em relagdo a quantidade: o abastecimento publico e a irrigagdo. A demanda total de dgua
no DF ¢ de aproximadamente 400 milhdes de m'/ano, sendo cerca de 55% destinados ao
abastecimento publico ¢ 45% a irriga¢do (estimado), segundo estudo da propria Adasa
intitulado “Gestdo da Crise Hidrica 2016-2018 — Experiéncias do Distrito Federal”, disponivel
para download no sitio da agéncia na internet. Importante salientar que 99,7% do volume de
agua fornecido pela Caesb em 2017 foi destinado a residéncias, comércio e finalidade pablica
e apenas 0,3% destinado a industria. Ou seja, praticamente toda a dgua fornecida pela Caesb no
DF ¢ utilizada para as necessidades humanas bésicas. Ainda segundo o estudo, considerando-
se uma demanda média (consumo) de 150 litros por habitante por dia. sdo necessarios, por ano,
cerca de 165 milhdes de metros cibicos para abastecer a populagio do DF. Transformando esse
montante em uma vazdo constante durante todo o tempo, tem-se que o valor corresponde a uma
demanda continua de 5.230 L/s. Sendo as perdas dos sistemas de abastecimento da ordem de
35%, a demanda total de captagio ¢ de aproximadamente 7.000 L/s (220 milhdes de m*/ano).
A capacidade maxima atual de captagéio da Caesb ¢ de aproximadamente 11.000 L/s. Destaca-
se que, em momentos de pico de consumo, a vazio captada se aproxima da capacidade de
captagdo instalada. Conferindo ares de drama ao cendrio hidrolégico do DF, a médi chuva



no Distrito Federal no tltimo triénio variou entre 800 e 1.400 mm/ano, enquanto a média entre
1979 ¢ 2018 foi de 1.200 a 1.600 mm/ano, ou seja, uma redugdo consideravel. No Reservatorio
do Descoberto, principal manancial de abastecimento para a populagio do DF, a média historica
da chuva ¢ de 1.403 mm/ano. No entanto, no ultimo triénio, foi de apenas 1.054 mm/ano, o
equivalente a cerca de 75% do valor historico. Todos esses dados apontam para a dimensio do
desafio da Agéncia de Aguas de Brasilia. Um desafio de gestdo ¢ de planejamento voltado para
o futuro e para a garantia da seguranga hidrica da populagdo. O Relatério Mundial das Nagdes
Unidas sobre o Desenvolvimento dos Recursos Hidricos 2017, da Unesco, diz que é necessério
modificar a gestdo da agua, passando de um modelo de tratamento e eliminagdo para um de
redugdo, reutilizagdo, reciclagem e recuperagio dos recursos. E esse o contexto em que se
considera a reutiliza¢do ou reuso da agua — uma solugdo que impacta positivamente os sistemas
de captacdo de agua bruta e, claro, resulta na preservagdo de recursos hidricos destinados ao
consumo da populagdo. A taxa de retiso ainda ¢ muito baixa em todo o mundo — cerca de 20%
de toda a d4gua consumida. O restante ainda ¢ devolvido ao meio ambiente, levando consigo
poluigdo. Mas, o que o relatorio da ONU e a realidade hidrica de Brasilia confirmam com
eloquéncia ¢ que o reaproveitamento € necessario: avalia-se que até 2030, a demanda por dgua
crescera 50%, e metade da populag¢do mundial tera problemas de abastecimento, e ndo apenas
nas areas metropolitanas. Nesse sentido, cada litro de agua reutilizada equivale a um litro
economizado dos mananciais. Os beneficios, aqui, sdo maiores que os custos de gestdo, pois
além de redugdo de custos, abrem-se oportunidades de negdcios para toda uma cadeia produtiva
de empresas fornecedoras de equipamentos e servigos, com impactos diretos na gera¢do de
empregos diretos e indiretos e mesmo na melhoria de imagem perante os consumidores. A
intensifica¢do das campanhas educativas pela Adasa, e também pela Caesb, durante a crise
hidrica de 2016-2018, foi fundamental para impulsionar o consumo racional da dgua no DF.
No segundo semestre de 2016, quando a previsdo de chuvas era remota ¢ o volume do principal
reservatorio atingia niveis inferiores a 50%, as emissoras de radio e TV, jornais, sites e redes
sociais governamentais transmitiam regularmente mensagens e orientagdes a populagio, sobre
a necessidade de mudan¢a de habitos e adogdo de iniciativas conscientes de consumo. O
acompanhamento dos niveis dos reservatdrios passou a ser uma das principais pautas da midia.
Nesse processo, diversos comportamentos foram estimulados, como a redug¢do do tempo do
banho, o controle da vazdo das torneiras e o retiso da dgua de enxdgue das maquinas de lavar
para destinos compativeis. Juntamente com a adog¢do do racionamento e da tarifa de
contingéncia — medidas que foram ampla e previamente discutidas com a populacio e
aprovadas em audiéncias publicas — evitou-se o colapso do abastecimento e contribuiu-se para
a disseminagdo de uma cultura, ainda que incipiente — de uso racional da dgua que perdura
mesmo apds o final das medidas, haja vista a queda do consumo per capita de agua verificada
no DF. Tais fatos — e o aprendizado gerado para as todas as institui¢des envolvidas — podem
ser excelentes pontos de partida para a abordagem das agdes propostas pelo briefing,
especialmente aquelas relacionadas aos objetivos especificos de alertar a sociedade e mobilizar
as pessoas em prol da mudanga de comportamento ¢ a adog¢@o do retso das dguas cinzas nas
edificagdes residenciais. O Distrito Federal jd tem a Lei n® 5.890/2017 e a Resolucdo n° 3/2019
da Adasa — que tratam dos sistemas de aproveitamento de aguas pluviais e o retiso de aguas
provenientes de lavatorios, chuveiros, tanques e maquinas de lavar — chamadas de “aguas
cinzas”, em edificagdes residenciais. A expectativa, como bem apontado no briefing, é que as
diretrizes ali presentes sejam efetivamente incorporadas pela sociedade em geral — e a pratica
do reuso seja ampliada, de modo a se generalizar, contribuindo, assim. para garantir a
disponibilidade hidrica. a quantidade, continuidade e a qualidade da 4gua para a populagéo. Ao
buscar o envolvimento da comunidade, empreendendo uma comunica¢do mobilizadora e
legitimadora, fundamentada na informagdo e na parceria, a Adasa estard cumprindo sua missio
de gerenciamento dos recursos hidricos do DF e assegurando a modernizagio, expansio e
melhoria de seus processos internos e do relacionamento com a sociedade do DF. De qu
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estara contribuindo decisivamente para tirar do papel e do plano das intengdes a vontade
soberana da populagdo, expressa nas normas promulgadas por seus legitimos representantes.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Diante do que foi exposto no Raciocinio Basico, fica claro o tamanho do desafio de dar resposta
ao problema especifico de comunicagdo da Adasa, relacionado a mudanga nos habitos de
consumo de agua pela populagdo do DF e a adogdo do reuso das dguas de chuva e de efluentes
domésticos, conhecidos como “aguas cinzas”, oriundas da lavagdo de roupa e do banho. Em
tempos de aquecimento global, é verdade que ganha for¢a o argumento de que € preciso fazer
algo para evitar que nosso planeta se torne inabitavel — seja em razdo da poluigdo ambiental,
seja em razdo do esgotamento iminente de recursos naturais dos quais ainda somos fortemente
dependentes. Entretanto, o debate tem encontrado resisténcia em governos conservadores que
atuam contra a agenda ambiental, a justi¢a socioambiental e tudo o que vem sendo proposto
para reduzir os impactos provocadas pelo que ha de predatdrio no sistema econdémico global.
Fortemente posicionados nos meios politico e empresarial financeiro, seus representantes sdo
contra as evidéncias cientificas de mudangas climaticas e de suas causas econdmicas e
defendem o produtivismo e 0 consumismo sem limites, puxados por um sistema voltado a livre
acumulagdo pelo mercado. acima de qualquer regulagdo. Em suma: ndo se pode desconhecer
que nos encontramos numa conjuntura desfavoravel ao discurso da preserva¢do ambiental.
Some-se a isso o fato de que convencer alguém a mudar habitos, quaisquer que sejam, nio é
tarefa simples. As pessoas somente mudam se forem convencidas. Tendo isso em mente,
buscou-se encontrar argumentos que fossem fortes o suficiente para neutralizar o discurso
politico e o desconhecimento que o cidaddo comum possa ter em relagdo as questdes ambientais
e os fundamentos da nogdo de aquecimento global e crise ambiental. O argumento, e o
consequente convencimento, sera sempre mais forte, eficiente e efetivo a medida que calar
fundo no coragdo e na cabega das pessoas — ou seja, quando tocar sentimento e razdo. Assim, o
conceito proposto passa ao largo de debates mais sofisticados para propor o apelo:
REUTILIZAR A AGUA E REESCREVER O FUTURO. Ele contempla a visdo de que ¢
possivel, a todos, mudar a propria vida daqui pra frente. Trata-se de uma declaragéo de principio
que o DF, por meio de sua “agéncia de dguas”, enuncia para que toda a populagdo tome
conhecimento de que existe um problema e de que, para ele. ja existe solugdo. E que essa
solugdo estd ao alcance de qualquer pessoa. Como complemento ao conceito, a frase: “REUSO
DA AGUA: VOCE ECONOMMA EM CASA, O PLANETA AGRADECE” buscara
introduzir o termo “redso”, hoje pouco conhecido e repertoriado, bem como apontar o
argumento imbativel em sua defesa — o beneficio individual imediato que ele proporciona —,
que € a redugdo do valor da conta mensal de agua da Caesb, em razéio da adog¢do de uma pratica
nova, de um habito novo. Reutilizar a 4gua em nome de um novo futuro é um argumento,
ademais, que apela ao sentimento de pertencimento a algo maior — o planeta, a natureza —, um
valor intangivel e altruista. Tanto o mundo la fora, o planeta e a natureza, quanto o mundo
particular, a vida ¢ a casa de cada um, sdo impactados pela agdo proposta, e essa transcendéncia
¢ chave para o engajamento e adogdo da ideia pela populagio. Caberd, a partir dai, construir
uma narrativa em busca da demonstragio de que a atitude individual faz toda a diferenca. Que
a soma das atitudes individuais ¢ que gera a for¢a necessdria para operar verdadeiras
revolugdes/transformagdes. Que tem sido assim em relagfio ao direito das mulheres, ao combate
ao racismo institucional, & disseminag¢do da ideia de tolerdncia e respeito as orientacdes
religiosas, sexuais, politicas e comportamentais. Que também foi assim nos avancos das
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ciéncias humanas e nas tecnologias limpas que surgiram nas tltimas décadas, e na valonzac;a‘t?-\\\_}\i:L

da democracia ¢ dos Direitos Humanos como esteio e fundamento da grande maioria dos
Estados-nag@o — para ficar em alguns dos principais macroprocessos nos quais ¢ possivel
identificar grandes liderangas visionarias e trajetorias de vida inspiradoras. O aproveitamento
do conceito proposto e de seu complemento tera como pedra angular um filme de 30” que trar
dois elementos que aparecerdo em outras pegas, conferindo unidade a comunica¢io e tornandg-
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a atraente para a audiéncia, favorecendo seu recall. O primeiro desses elementos, com o qual a
populagdo se encontra atualmente bastante familiarizado, ¢ uma tipica fake news - noticia
flagrantemente mentirosa, mas disseminada como se verdade fosse, tendo como objetivo
indisfar¢avel criar estados psicologicos coletivos de medo, desconfianga ou 6dio. O segundo
elemento € o que pode ser chamado “exercicio de futurologia”, ou seja, uma descrigéo, feita a
partir de cendrios plausiveis, do futuro de determinada dimensdo da vida. Esse filme abre,
portanto, com a fake news, ilustrada com uma imagem bastante realista, mas falsa, da paisagem
de Brasilia com o Lago Paranoa completamente seco. A moda de um noticiério televisivo, um
reporter simulando uma transmissdo ao vivo informa que o lago da cidade se encontra
completamente seco. Em seguida, a cena € cortada e entra o carimbo denunciando ser aquela
uma fake news e a voz de um locutor explicando que a noticia é falsa, mas que aquele cendrio
impensavel pode se tornar uma realidade, caso a popula¢do ndo se conscientize para o uso
racional da dgua, com énfase no retso das dguas cinzas domiciliares. Tendo clareza sobre o que
dizer e como dizer, € preciso explicitar alguns pontos que fundamentam a presente estratégia
de comunicagdo publicitaria. De inicio, se o desafio é mudar habitos de consumo residencial de
agua - e essa € a “moral da histéria™ do nosso VT - entdo sera necessario falar para praticamente
todos que possam se envolver na tarefa: jovens, adultos de todas as idades, homens e mulheres
de todas as regides e classes sociais do DF. Logicamente o bom manejo das técnicas de
marketing e comunicagdo admite a priorizagdo de meios e publicos segmentados que, uma vez
acionados, tém a capacidade de receber e retransmitir a mensagem, espraiando e
potencializando o esfor¢o de comunicag@o - em alguns casos de forma orgénica, espontinea,
em outros. mediante alocagdo inteligente dos investimentos, otimizando, assim, a verba
disponivel. Mas ha que se ter clareza de que ndo se trata de um desafio trivial falar, em nome
da Adasa, a todos, atingir a todos, sensibilizar toda a populag@o, tendo em vista o duplo objetivo
de informar sobre as vantagens do retiso de agua e dar inicio a um processo social efetivo de
mudanga de habitos dentro dos lares do DF. Por essa razdo, foi escolhido como periodo de
veicula¢do da campanha o més de novembro de 2019, antes, portanto, do més das festas de final
de ano. A vantagem de novembro ¢ que ele ndo apresenta efemérides que possam disputar a
atengio do publico em geral, de modo a sombrear, em relevancia, o esforgo de comunicagio
proposto. O més possui apenas duas datas comemorativas, as quais, entretanto, historicamente
ndo “roubam™ a atengdo do publico: o dia de Finados (2) e a Proclamag¢do da Republica (15).
Atingir a todos, por sua vez, pressupde utilizar com maxima eficacia os principais meios, canais
e plataformas que “abastecem” o cidaddo do DF de noticias, de informagdo, de comunicagio
interativa, de entretenimento ¢ de interatividade. Propde-se que sejam estabelecidos célculos,
fornecidos pela empresa Caesb ou pela Adasa, baseados em médias de consumo de agua por
nameros de moradores, para informar aos proprietarios ou moradores o quanto economizariam,
por més e por ano, caso adotassem o rediso sistematico das aguas cinzas naquela unidade
residencial. Em termos do composto de comunicagdo para a campanha, foram escolhidos, para
falar com a grande massa da populagdo, os meios TV aberta e TV paga - insuperaveis como
forma de fazer chegar massivamente aos lares a mensagem da campanha. De forma
complementar, imprimindo capilaridade e complementando o esfor¢o de massificacio, foram
selecionadas as mais eficazes modalidades de midia exterior, conhecidas no jargio do
marketing contemporéneo pelas siglas OOH e DOOH - que fazem chegar a mensagem onde o
consumidor se encontra, onde ele transita. Out of Home e Digital Out of Home sdo duas das
mais adequadas formas de fazer essa entrega, seja dentro de prédios, condominios,
supermercados e shoppings, por meio de monitores que veiculam informagdes uteis para o dia
a dia de quem assiste (uma audiéncia cativa) ou mediante enormes monitores de LCD
disponiveis em diferentes locais ao ar livre, impactando pedestres e usuarios dos servicos de
transporte coletivo urbano. O busdoor que circula nas grandes vias, atua como um painel
itinerante, levando a mensagem da campanha a diversas cidades satélites do DF, impactando
pedestres ¢ motoristas. Uma agdo de alto impacto a ser desenvolvida consiste em instalar. numa
peca do mobiliario urbano da cidade (MUB), um sistema simples de captagio de agua da chuva
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na sua laje e canaliza-la para dentro de um retdngulo com faces de vidro onde, geralmente,
entram mensagens publicitarias, mas que serd adaptado para funcionar como caixa-tanque.
Dessa forma, esse MUB vai virar uma espécie de aquario. Acionando um botdo, as pessoas
poderdo utilizar a dgua ali estocada para outros fins, como lavar as maos, os sapatos, ou até
mesmo se refrescar. Caso ndo seja possivel colocar um acessorio externo ao MUB, por conta
da legislagdio, serd colocado apenas um botdo e uma torneira por onde saira a agua. Outra
possibilidade ¢ instalar uma empena em prédio na zona central da cidade de Taguatinga, em
pleno Pistdo Sul, com mensagem informando a economia que o condominio daquele prédio
poderia fazer a cada més - em litros de dgua e em reais - caso adotasse o retiso das aguas cinzas
em sua gestdo, apresentando, ainda, um placar, inspirado nos famosos “impostometros”, dos
recursos que deixaram de ser economizados ali e em residéncias, os quais seriam veiculados
em VT, durante o més inteiro, naquele DOOH. Com a TV e os OOH/DOOH, a mensagem sera
massificada, mas ainda faltam duas plataformas essenciais para complementar o esforgo de
levar informagdo e toda a argumentagdo que buscara sensibilizar a populag@o para que acolha
o chamado da Adasa a se engajar no esfor¢o de mudar o padrdo de consumo de dgua nos
domicilios do Distrito Federal. De um lado, o radio, meio de massa que acompanha o cidadio
em casa e no caminho do trabalho, no carro ou no transporte coletivo, ¢ que ha décadas se
firmou como o meio “mobile” pioneiro, capaz de criar e manter vinculos de fidelidade e
proximidade com os ouvintes que nenhum outro meio logrou igualar. De outro, mas ndo menos
central no composto de comunicagdo que se pretende utilizar na campanha, esta a internet e
suas multiplas potencialidades. Tendo em vista a audiéncia que os principais sites noticiosos,
de entretenimento e variedades do DF atraem, a grande rede mundial de computadores sera
objeto de planejamento publicitario pago. com a contratagdo de espagos nobres que assegurem
uma entrega massiva da mensagem a custos substancialmente mais baixos se comparados aos
metos “tradicionais”™ (TV, radio e midia impressa, por exemplo). Por outro lado, langando mao
das possibilidades de segmentagio e de real engajamento do publico, serfio utilizadas as quatro
redes sociais mais populares - Youtube, Facebook, Instagram e Twitter, observando-se e tirando
proveito das funcionalidades e potencialidades de cada uma. Em comum, todas asseguram a
efetividade do esforgo de entrega da mensagem e da disseminagdo da comunicagdo pretendida
junto ao publico do DF, configurando-se, ainda, como meio insubstituivel para familiariza-lo
com a narrativa, os conceitos e a proposta da campanha, de modo a estabelecer um dialogo mais
proximo e espontdneo com seus distintos segmentos. Numa terceira vertente, a do mobile, a
internet proporciona a possibilidade de segmentago por geolocalizagio - e isso sera buscado,
abrindo uma avenida de possibilidades oferecidas pelo cruzamento de dados que qualifique a
entrega da mensagem aos perfis adequados, nas regides onde a questio do abastecimento de
dgua e dos habitos de consumo domiciliar se verifique mais problematica ou desafiadora.
Assim, minimizando a dispersdo da entrega ¢ “falando™ diretamente com quem ainda nio
vislumbrou a possibilidade de auferir os beneficios do reuso da agua em seu domicilio, serd
possivel multiplicar o engajamento a campanha ¢ a adesdo pretendida a novos habitos de
consumo. Ainda como um esfor¢o de comunicagio extra, serd instalado um totem ao lado dos
bebedouros do Parque Sara Kubitschek, uma pega direcionada aos praticantes de esportes e
familias que frequentam o local, refor¢ando a ideia de consumo consciente.

Ideia Criativa

1 - Filme 30" — Comercial de 30" para veiculagdo em televisio informando os riscos do
desperdicio e os beneficios da reutilizagdo da dgua.

2 - DOOH 157 — Pega que sera veiculada nos monitores digitais dos elevadores de edificios
residenciais informando os riscos do desperdicio ¢ os beneficios da reutilizagio da dgua.

3 - Post Video Twitter — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os beneficios
de habitos conscientes e da reutilizagio da dgua.
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4 - MUB com captagdo de agua da chuva — Peca em abrigo de 6nibus adaptada para captar a
dgua das chuvas e estocd-la como uma caixa-tanque, que podera ser utilizada pelas pessoas que
circulam no local, acionando um botéo, para lavar as maos ou os sapatos.

5 - Empena — Pe¢a informando a economia que a reutilizagdo das dguas cinzas pode gerar, e a
conscientizagdo de mudancas de habitos para o futuro.

6 - Desperdiciometro — Pe¢a que mostra a quantidade de dgua que néo esta sendo reaproveitada
pelos moradores do DF.

7 - Billboard com rich media — Pega de internet informando a economia e os beneficios da
reutilizagao da agua.

8 - Totem Bebedouro — Totem instalado ao lado de bebedouros do parque da cidade (Parque
Nacional de Brasilia Sarah Kubitschek) com informagdes sobre o risco do desperdicio e os
beneficios do uso consciente da dgua.

9 - Banner 300 x 250px — Peca de internet informando a importéncia de habitos conscientes na
utilizagdo e no reaproveitamento da agua.

10 - Post Video Instagram — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os
beneficios de habitos conscientes e da reutilizagdo da agua.

11 - Stories Instagram — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os beneficios
de habitos conscientes e da reutilizagdo da dagua.

12 - Video de 15" YouTube - informando os riscos do desperdicio e os beneficios de habitos
conscientes e da reutilizagao da agua.

13 - Spot 30” — Comercial de 30™ para veiculag@o no radio informando os riscos do desperdicio
e 0s beneficios da reutilizagdo da dgua.

14 - Busdoor — Pega no vidro traseiro de Onibus informando a importancia de habitos
conscientes na utilizagdo e reaproveitamento de dgua.

15 - Painel de Led — Painel digital informando a importancia de habitos conscientes na
utiliza¢do e reaproveitamento da agua.

Pecas ndo exemplificadas:

16 - Banner internet 728x90px — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os
beneficios de hdbitos conscientes e da reutilizagdo da agua.

17 - Banner internet 300x100px — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os
beneficios de hdbitos conscientes e da reutilizagdo da dgua.

18 - Interstitial 960 x 1440px e 1440 x 960px — Pe¢as para mobile informando os riscos do
desperdicio e os beneficios de hébitos conscientes e da reutiliza¢do da dgua.

19 - Post Facebook — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os beneficios de
habitos conscientes e da reutiliza¢io da dgua.

20 - Post Twitter — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os beneficios de
habitos conscientes e da reutilizagdo da dgua.

21 - Post Instagram — Pega de internet informando os riscos do desperdicio e os beneficios de
habitos conscientes e da reutilizagio da agua.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

A pratica da reutilizagdo da dgua ¢ um procedimento relevante para a gestdo d
hidricos. O reuso proporciona economia financeira e reduz a demanda sobre 0os mananctai
dgua, com beneficios inegdveis para a comunidade ¢ o meio ambiente. Para promover o retso,
os esfor¢os de midia e ndo midia foram planejados e alinhados a estratégia de comunicagio
desenvolvida nesta proposta. O objetivo ¢ desenvolver uma comunicacio eficaz, que contribua
para propagar as virtudes do reuso das aguas cinzas em edifica¢des residenciais e estimular
fortemente a mudanga de habitos da populag¢do do DF.

Publico-alvo — Como determinado no briefing, deve-se alcangar prioritariamente cidaddos de
todas as classes sociais (A, B e C), a partir de 20 anos. E ainda estudantes dos ensinos
fundamental e médio de escolas publicas e privadas, além de “formadores de opinido”, que
poderdo potencializar a divulgacdo dos contetidos da campanha.

Periodo — Optou-se pelo periodo de 1° a 30 de novembro para veiculagédo da campanha, por ser
uma época de alta no ciclo hidrico do Distrito Federal.

Estratégia e taticas de midia — Para construir a estratégia de midia, foram observados os
seguintes aspectos: analise do comportamento do publico, potencial de cobertura, adequagéo e
jornada de experiéncia dos usuarios. A campanha pretende ndio somente informar sobre o papel
da Adasa, mas impactar o publico-alvo de tal modo que ele se familiarize com o contetudo.
Dessa forma, sera possivel sensibiliza-lo e motiva-lo ao engajamento, tornando-o aliado no
esfor¢o de viralizar as mensagens e gerar o assim chamado buzz orginico. Diante do perfil de
consumo e habitos do target — altamente ativo e interativo com varios meios simultaneamente
— priorizaram-se veiculos e canais cujo impacto e alcance atendam com a maior eficiéncia
possivel aos objetivos do briefing. No intuito de demonstrar a importancia do retso da agua a
populagdo do DF, optou-se por solugdes de grande impacto e alcance, em um curto periodo, ¢
que possibilitem operar com menor custo e maior engajamento, além de permitir associacio e
complemento entre si. Foram selecionados, sob esses critérios, os meios de maior penetragio e
afinidade, de acordo com a pesquisa de consumo dos meios (anexo 02). Sdo eles;

Televisdo aberta — Meio com maior penetragdo domiciliar, indiferente & qualificagdo social ou
faixa etdria, a TV ¢ o grande veiculo de massa no Brasil. com presenga em 96,6% dos domicilios
¢ alto indice de penetra¢do e afinidade na populagfo. Por sua caracteristica audiovisual,
possibilita imediata assimilagdo da mensagem pelo publico. Ao consumir TV aberta, os
telespectadores, via de regra, estdo relaxados, buscando conteudos de informacio e
entretenimento. Diante desse cendrio e analisando a grade de programas locais das trés
emissoras de maior audiéncia no DF — Globo, SBT e Record —, foram selecionados, para
veicular comerciais de 307, programas cujo contetido se relaciona a noticias locais (jornalismo),
com maior potencial para impactar o publico-alvo.

Televisdo paga — De modo complementar ao meio TV aberta, foi selecionada a TV paga. Ela é
comercializada regionalmente pelo grupo Globosat no sinal da operadora NET. Aproveitando
a possibilidade de segmentagdo, baixa dispersdo ¢ alta afinidade que a TV paga proporciona,
seu uso dara sustentacdo e frequéncia a campanha mediante veiculagio de filme de 307 durante
todo o periodo. Segundo a Anatel (margo/2018), dos domicilios assinantes de TV paga da
operadora NET no DF, os canais Globosat detém 55% do sinal. O filme ser4, entdo, veiculado
nos canais de maior audiéncia que a empresa comercializa no DF. A programagdo, com os
canais selecionados, esta detalhada no anexo 01.

Midia exterior (OOH e DOOH) — Aqui, 0 objetivo ¢ proporcionar cobertura e visibilidade, dada
a excelente proximidade fisica do meio, que permite & mensagem se multiplicar ¢ aumentar o
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recall da campanha. Trata-se de tirar proveito da realidade dos grandes centros urbanos, e
Brasilia ndo foge a regra, em que as pessoas passam muito tempo do dia em seus deslocamentos
e, consequentemente, ficam bastante expostos a publicidade externa. Por isso sera utilizado o
busdoor (vidro traseiro de onibus), de alto impacto em pedestres e motoristas por atuar como
“outdoor itinerante™ nas vias do distrito federal, juntamente com painéis de LED nas principais
vias e nas ligagdes entre o Plano Piloto e as cidades-satélites e, ainda, um outdoor com aplique
de um painel digital que informarda o desperdicio de agua no Distrito Federal: o
“Desperdiciometro™. Os numeros de desperdicio terdo atualizagdo peridédica. Com a mesma
l6gica de impactar as pessoas fora de casa e em seus deslocamentos didrios, serdo usadas
empenas de grande visibilidade e. portanto, alto impacto, em pontos estratégicos da cidade.
Paralelamente, atuar-se-a com a midia em monitores digitais nos ambientes de edificios
residenciais, nos quais serdo veiculados VTs de 15”. Trata-se de aproveitar a “espera forgada”
¢ a larga difusdo do canal de comunicagdo padrio dos condominios com os moradores,
capilarizando a entrega e potencializando o recall da campanha. Visando criar uma conexdo
com os brasilienses e gerar uma “viralizagdo™ organica, propde-se um projeto especial em dois
pontos de abrigo de 6nibus - na plataforma superior da rodoviaria do Plano Piloto ¢ na
Esplanada dos Ministérios - que possuem grande fluxo de pessoas e veiculos. Trata-se de uma
intervengao em que o MUB sera adaptado para captar a agua das chuvas e estoca-la como uma
caixa-tanque. Na programacfo visual do equipamento, sera contemplada a veiculagdo do
conceito da campanha; outras informagdes relevantes para o usuario estardo afixados em local
visivel. A agua estocada ali podera ser utilizada pelas pessoas que circulam no local para lavar
as maos ou o rosto, refrescarem-se, tirar lama dos sapatos ou para 0 que mais precisarem — sem
ingestdo, claro, pois a dgua nio ¢ potdvel. A ideia ¢ demostrar que ¢ possivel reaproveitar a
agua e incentivar, por meio do exemplo, a reutilizagdo em residéncias. Esse mobiliario urbano
sera um grande chamariz para levar a campanha ao conhecimento da comunidade, haja vista
ter potencial para gerar midia espontinea, e a0 mesmo tempo criar um posicionamento novo e
positivo para a marca Adasa junto a sociedade do DF.

Internet — Atualmente, o usuario passou de consumidor de informagdo para gerador de
contetdo, ativo e participativo. O acesso a internet tem importancia vital em todas as esferas
socials e aspectos da vida pessoal, social e profissional. Na campanha, tera a fungiio de ampliar
e segmentar o alcance ao publico-alvo. Nesse sentido, a estratégia digital busca niio somente os
espagos melhores e de mais alta visibilidade, mas operar de forma inteligente, atenta aos
diversos habitos de navegagdo dos usuarios, marcando presenga em diversas plataformas ao
longo do dia no periodo da campanha, propiciando impactos consistentes, pertinentes e nio
intrusivos. O meio internet permite segmentar a distribui¢do da campanha nio apenas pelos
habitos de navega¢do, mas também pela localizagdo dos usudrios, o que possibilita uma entrega
focalizada e com pouca dispersdo. Para tanto, serdo utilizadas de forma articulada trés
plataformas: 1) Redes sociais — as quatro mais utilizadas (segundo pesquisa ComScore) séo o
YouTube, o Facebook, o Instagram e o Twitter, cada uma com sua peculiaridade, performance
¢ resultado. Usa-las ¢ uma das melhores formas de se disseminar o contetido da campanha de
forma relevante e com rapidez. Nelas, engajamento ¢ mais que a palavra-chave, ¢ a tarefa-
chave. Por meio delas, € possivel estabelecer relagdes mais proximas e espontineas com o
target, estimulando o trafego para a pagina oficial da Adasa. 2) News Information — entre os
usuarios da rede, a busca constante por informa¢do ¢ acontecimentos locais ¢ notdria. E isso
sera aproveitado para impactar a populagdo, utilizando-se os dois sites de noticias de maior
audiéncia do DF, selecionados conforme o anexo 3. E ainda havera um formato de intervengao
no portal de noticiais mais acessado do Distrito Federal, o G1 DF, no qual o formato Bilboard
com Rich Media cobre toda a tela quando o usudrio interage com a pega. 3) Mobile — o grande
diferencial dessa midia ¢ segmentar os antncios de acordo com o perfil do usudrio, a localidade
¢ 0 momento mais propicio para engajé-lo. Assim, uma acdo especifica tera distribuicdo
mediante geolocalizagdo, para pessoas que transitam nas regides de maior consumo e/ou
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desperdicio de agua. Assim sera possivel uma entrega 100% adequada e ndo dispersiva. A
geolocalizagdo possibilita analisar o historico dos usuarios e entender interesses e habitos, de
modo a atingir pessoas mais propensas a se engajar a campanha e colaborar na sua divulgacfo.
Rédio — Consumido de forma simultdnea com outras atividades, o meio tem a caracteristica de
ser o “companheiro” dos seus ouvintes. Como seu contetido é apenas em audio, ele estimula a
imaginagdo e gera uma proximidade que poucos meios tém. Alheio a preferéncia de
programagdo, o radio € o primeiro meio mobile, pois € consumido em casa, no transito (por
motoristas e passageiros) e no local de trabalho. Aqui tera a fungio de favorecer a cobertura e
a velocidade da comunicagdo durante a campanha, veiculado o spot de 30 nas emissoras de
maior audiéncia e afinidade na praga.

Nao midia e recursos proprios - Além de utilizar todo o mix de veiculos de midia ja apresentado
nesse plano, como estratégia para atingir com eficiéncia e cobertura os targets da campanha, o
plano geral contempla a presenga, no esfor¢o, dos recursos proprios da Adasa. Eles serdo
utilizados em apoio ao propdsito amplo de fomentar o engajamento dos brasilienses a
mensagem da campanha e ao apelo “Reutilizar a agua ¢ reescrever o futuro”, promovendo a
conscientiza¢do quanto uso consciente e as vantagens do retso da agua domiciliar. O objetivo
¢ usa-los para levar informagio a sociedade, mostrando a importincia e os beneficios da
reutilizacdo das aguas cinzas. As redes sociais da Adasa — Youtube, Facebook, Instagram e
Twitter — terdo forte papel como agregadores de publico, sendo utilizadas tanto para fins de
engajamento quanto como fonte de informag@o a ser compartilhada pelos/entre os usuarios. A
grande gama de posts didrios que podem ser criados e publicados nesses perfis, associada aos
impulsionamentos dos posts da campanha, possibilitardo a geracdo de um relevante buzz,
viralizando os conteudos disponibilizados nessas midias digitais. O projeto de conscientizago,
com os totens instalados ao lado dos bebedouros do parque da cidade — Parque Sarah
Kubitschek — impactara os praticantes frequentes de atividades fisicas no local e as familias que
utilizam o lugar para lazer, ou seja, momentos de descontragdo em que estdo mais propicios e
receptivos a mensagem.

Consideragdes finais

E importante destacar que o mix de meios utilizados estabelece um indice de cobertura que
cumpre o objetivo de comunicagdo proposto, alcangando os publicos de forma consistente e
com diversificagio de pontos de contato com a mensagem. No plano geral de utilizagio da
verba, buscou-se economicidade e maxima eficiéncia. Para isso, otimizaram-se investimentos
mediante criteriosa sobreposigdo de meios, visando um melhor entendimento da campanha pelo
publico, evitando principalmente a dispersdo, bem como um contetido que faz uso de recursos
discursivos facilmente inteligiveis e adequados a comunicagio.



RELACAO DE ANEXOS DE MIDIA:

Anexo 1 — Simulacdo de Plano de Distribuigdo das Pecas
Anexo 2 — Consumo dos Meios

Anexo 3 — Share de Audiéncia — Emissoras de TV
Anexo 4 — Ranking Emissoras de Radio

Anexo 5 — Ranking News/Information — Local News
Anexo 6 — Ranking News/Information

Anexo 7 — Enderecos Edificios Elemidia
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Cliente:
Campanha:
Mercado:

ADASA
CONCORRENCIA
DISTRITO FEDERAL

MIDIA EXTERIOR

DIVERSOS OOH E DOOH

RADIO

DIVERSOS

INTERNET

REDES SOCIAIS
NEWS INFORMATION
IN LOCO

TOTALON+ OFFBRUTO =
INVESTIMENTO PRODUCAO
TOTAL GERAL =~

TELAS DIGITAIS (Ed. Residenciais)
PAINEL DE LED
MUB (Abrigo de onibus/MUPIH)
Empena
Desperdiciometro
Busdoor

SPOT 30"

DIVERSOS
DIVERSOS
DIVERSOS

2019 INSERCOES / :
IMPRESSOES / RS
MEI PECA ! D
0S C/ NOVEMBRO CLIQUES/ BRLTE SHR %
l‘SEM.! 2* SEM. | 3* SEM.| 4" SEM. DIARIAS

TV FECHADA

MULTISHOW | GNT [SPORTY 3 | GLOBO NEWS | FILME 30" b _ 274 RS 69.060.00

MEGAPIX b !

TV ABERTA

GLOBO |RECORD | SBT FILME 30" 43 RS 168.237,00

190 RS 48.206.80
2 RS 40.000,00
2 RS 40.000,00
I RS 8.000,00
I RS 11.050,00
40 RS 72.000,00

126 RS 108.402,00

$ 78.100,00
s 61.800,00
21.450,00

400015
430000

. 72630580 0 73
27332000
(RS TT099.82580
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Programaciio de Midia
Cliente:

Campanha:

Mercado:

ADASA
CONCORRENCIA
DISTRITO FEDERAL

Meia: TV PAGA
[ PLANEJAMENTO TV PAGA ]
REDE PROGRAMAS Dia Pega INS FRECOTABELA SHARE
Té()TA 1
e i i
FAIXA HORARIA - VESPERTINO Filme 30" 21 RS 130,00 2.730,00
MULTISHOW FAIXA HORARIA - NOTURNG Filme 30" 21 RS 360,00] RS 7.560,00
TOTAL MULTISHOW 2 RS  10.290,00 | 15%
GNT FAIXA HORARIA - MATUTINO seg/sex Filme 30" 18 R$ 45,00 RS 810,00
GNT FAIXA HORARIA - VESPERTING seg/sex Filme 30" 18 RS 85,00| RS 1.530,00
GNT FAIXA HORARIA - NOTURNO seg/sex Filme 30" 16 R$ 295001 RS 4.720,00
GNT COZINHA PRATICA sep/sex Filme 30" 4 R§ 32500 RS 1.300,00
GNT TEMPERQ DE FAMILIA seg/sex Fiime 30" 4 R$35500| RS 1.420,00
GNT DECORA seg/sex Filme 30" 4 RS 270,00] RS 1.080,00
TOTAL GNT 64 RS  10.860,00] 16%
SPORTV 3 FAIXA HORARIA - MATUTINO seg/sex Filme 30" 8 RS 130,00] RS 1.040,00
SPORTV 3 FAIXA HORARIA - VESPERTINO seg/sex Filme 30" 4 R§245001 RS 980,00
SPORTV 3 FAIXA HORARIA - NOTURNO seg/sex Filme 30" 4 R$900,00{ RS 3.600,00
SPORTV 3 FAIXA HORARIA - MATUTINO sabedom |  Filme 30" 8 RS 180,00 RS 1.440,00
SPORTV 3 FAIXA HORARIA - VESPERTINO sabe dom | Filme 30" 4 R$ 370,00/ RS 1.480,00
TOTAL SPORTV 3 28 RS  8.54000) 12%
GLOBO NEWS FAIXA HORARIA - MATUTINO sew/sex Filme 30" 16 RS 205,00| R$ 3.280,00
GLOBO NEWS FAIXA HORARIA - VESPERTINOG seg/sex Filme 30" 14 RS 23500 RS 3.290,00
GLOBO NEWS GLOBONEWS EM PAUTA Filme 30" 10 RS 670,00/ RS 6.700,00
GLOBO NEWS JORNAL GLOBONEWS ED 16H Filme 30" 10 RS 310,00 RS 3.100,00
GLOBO NEWS JORNAL GLOBONEWS ED. I8H Filme 30" 10 RS 560,00] RS 5.600,00
TOTAL GLOBO NEWS 60 RS 21.970,00 32%
MEGAPIX FAIXA HORARIA - MATUTINO sep/sex Filme 30" 20 R$ 9500 RS 1.900,00
MEGAPIX FAIXA HORARIA - VESPERTINO seg/sex Filme 30" 21 RS 150,00 RS 3.150,00
MEGAPIX FAIXA HORARIA - NOTURNO sewsex Filme 30" 21 R§27500] RS 5775,00
MEGAPIX SESSAO DOMINGO 16H dom Filme 30" 4 RS 160,00| RS 640,00
MEGAPIX SESSAO SEXTA 22H sex Filme 30" 5 RS 440,00| RS 2.200,00
MEGAPIX SESSAO SABADO 22H sab Filme 30" 5 RE415,00] RS 2.075,00
MEGAPIX SESSAO DOMINGO 22H dom Filme 30" 4 R$415,00| RS 1.660,00
TOTAL MEGAPIX 80 RS 17.400,00| 23%
TOTAL GERAL 274 RS 69.060,00
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Programagao de Midia

Cliente: ADASA
Campanha: CONCORRENCIA
Mercado: DISTRITO FEDERAL
Muein: TV ABERTA
PLANEJAMENTO T
0 BR bR "
: PROGR ) peca [T ]2 [3 [ 5 ]6 [ 8]0 lio[ii]iz[i3[1a[1s[6[i7[1s[1o[7e]z1]22]23]24]35]26 27|28 39 130 : ;
»[5T7T0 : o] -
BRASILIA e i B Sl RE - : w. e : :
GLO BOM DIA DF Filme 30" | | 1 | | 1 1 1 8 RS 2.780.00 22.240.00
GLO DF TV 1* Edigdo Filme 30" 1 1 | 1 | | 6 RS 7.283.00( RS 43.698.00
TOTAL GLOBO 14 RS 65.938,00 39%
REC DF NO AR seg/sex | Filme 30" | 1 1 1 | I | I i RS 1.934.00) RS 13.538,00
REC BALANCO GERAL DF scg/sex | Filme 30" | | | 3 R$ 6.109,00) RS 18.327,00
REC CIDADE ALERTA DF seg/sex | Filme 30" | | 1 3 RS 6.109.00f RS 18.327,00
TOTAL RECORD 13 | RS §0.192,00 30%
SBT PRIMEIRO IMPACTO seg/sex | Filme 30" 1 1 1 1 ! | | it RS 1.617,00f RS 11.319,00
SBT SBT BRASILIA seg/sex | Filme 30" | 1 1 1 | 3 RS 4.532.00( RS 22.660,00
SBT JORNAL DE SABADO sab Filme 30" ! 1 1 | 4 R$4.532.00] RS 18.128,00
TOTAL SBT 16 RS 52.107,00 31%
TOTAL GERAL. 8.237,4




Programacao de Midia

Cliente: ADASA

Cumpunha: CONCORRENCIA
Mereado: DISTRITO FEDERAL
Mein: RADIO

PLANEJAMENTO RADIO

SETEMBRO 2019 :

: ; st : & TOTAL PRECO TABELA
| 2 5 2
B o e e e e e e e A
DFE - FM-CLUBE FM 105.5 07h/19h 2 21212]|2)|2 Z.] 2122 |22 212]2]2]2 212]12]12]2 R$ 561,00 RS 23.562,00
m DFE - FM-*ATIVIDADE FM 107.1 07h/19h 30" 2 21212]|2]2 2j212]2)]2 ZL2 2 2] 2 2|12]12]2]2 42 RS 1.050,00 RS 44.100,00
DFE - FM-*JOVEM PAN FM Q07h/15h 30" 2 212]12]2]2 2121212)]2 2 2 200 21 2 2|12|12)2]2 42 R$ 970,00 RS$ 40.740,00

RS 108.402,00

wh
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TIPO DE MiDIA

EXIBIDOR

PLANEJAMENTO MIDIA EXTERIOR - OOH

LOCALIZACAC

Plataforma superior da Rodoviaria do Plano Piloto

FORMATO

2019

SENL | SEM. | SEM. | SEML

QUANTIDADE /
FACES

~

5.000,00

CUSTO TOTAL

RS

A0.000,00

TOTAL MUB

* Owtdoor com acréscimo de 30% referente ao aplique de led

** MUB - custo unitano scrmal

DF BRASILIA MuUB JCDECAUX ¢ Esplanada dos Minisirics Abrigo de oruibus / Mupi** MUB

DF BRASILIA EMPENA LOOK INDOOR Rodovias de ligagho Plano Piloto /cidades-satélites| SmX 7m Empena 1 RS 500000 | RS £000.00

DF HRASILIA QUTDOOR* GESTAO PUBLICIDADE |Rodovias de ligagio Plano Piloto /oidades-satélites 9mX 3m & Desperdicidmetro 1 RS 110000 | RS 1105000

DF BRASILIA BUSDOOR ALL CHANNEL Linhas circulares do DF Vidro Traseiro Busdoor 2 RS L750,00 | RS 35.000,00
Linhas circulares do DF Vidro Traseiro Busdoor 20 RS L.850,00 | RS 37.000,00

bF

5

BRASILIA

BUSDOOR

COMUNICACAO FACIL

131.050,00




Programagio de Midia

Cliente: ADASA

Campanha: CONCORRENCIA

Mereado: DISTRITO FEDERAI

Meio: MIDIA EXTERIOR - DOOH (DIGITAL OUT OF HOME)

PLANEJAMENTO MIDIA EXTERIOR - DOOH

‘ QUANTIDADE i i .
UF | MERCADO | TIPO DE MiDIA EXIBIDOR LOCALIZA FORMATO ’ DE ki R Bl
_ : FACES/TELAS bebe :
SEM. | SEM. | SEM.
DF Brasilia Flevadar o ELEMIDIA* Citpuito eesidencial VT 15" DOOH 157 RS 126,86 | RS 48.206.80
Residenciais Rede Elemidia
Rodovias de ligagio
DF Brasilia Painel de Led Alimi Plano Piloto /cidades- VT 10" Painel de LED 2 RS 20.000,00 | R$ 40.000,00
satélites
TOTAL DOOH " 88.206,80



I

Veiculo

Reachlocal

ReachLocul

ReuchLocal

Reachlucal

DMS

METROPOLES

METROPOLES

Correio WEB

ABASA
CONCOKRENC A
DISTRITG FEBFRAT
INTERNET

Formato | Ativagio

5
tores

citores avidos de nolicis
as de abitides sustentivers
| youTina e View in-Strem (Video Assunlc Je < fi

stamento de dgua planegmento urban ¢ re

uiticas ¢ mane

tentn, hotk L L errenLn

= hubhbies € aty

sl ambental stentabalidade v

conseragdo da natucza, consume resy
& e
Cemenaga - ] il ing
< politica ¢ questie

‘ Interesses > habbies e alvida

m, matiesa

socius ambientalismo, sister
‘ conservagio da nafureza, consumo fesponsivel

| [

sl el
o DFe

Interesses > hubbies e awidades > pol

Jibugsi
CRmentiyd - Demogril

ica ¢ dquesl

AGRAM | Stones

socins ambientalismo. sustentabilidade. viagem. natureza

da natur ez, constmo responsivel

TWITTER | Twitt promovido Segmentagdo - Demagrafica no DF ¢ Behavioral Targeting

| Viome ¢ canas -
Deskiop

| Home ¢ canus

| Super Hanner - 728x80px

; Retangulo mobile - 250 px .

Mobike £
|

A _

o desk

ESTHI

PLANEJAMENTO INTE!

Glubo.com

Tipe de Custo Unitario ou

Tmpressoes
Cumnru e

Views / Diarias / !
Engaiamento

i Periodo de
veiculacio CPM

Pega ! TT Brute |

REDES SOCIAIS

Share %

idea 157 Yo | 250000 . 01 2 3GA 12019 S0 000 G
s ‘ CPF TN . 01 a 3] 12019 | RS 180 | RS ST bl
|
4300 - 01a30A 172019 RS 180 | RS K 100,00 10%
2000 : 01 a30n10le | RS 250 | RS 5 000,00 %
13010 it LO0 | RS 6 000,00 K

3 | e ‘ n:nnl\-:mwji | s 15,000,00
Hanner Inte | LY P | 100000 | otssoniane |us 6000 | RS 6 100,00
o | 1000y ‘ =LAk IRs  21pv000]
Banner Intemet [ [ | 300000 013012014 K$ 21 600,00 5%
B I | Jomion | _ lms  aeoom
Billlwsard Rich Medsa ! cPM < RO DEaI01 | RS 2400 | RS 1920000 31%

1100000

IN LOCO

iLoco  [Medmum Rectangle 300X230PX

SUBTOTAL MOBILE - IN LOCO

01 & 3071112019 14 250,00

i +
CPM A 01 a 32019 | RS 36,00 |I{'. T 2000 000

21.450,00 |

L650.000 161.350.860




Programacio de Midia

Cliente: ADASA

Canmpanha: CONCORRENCIA
Mercado PISTRITO FEDERAL
Mein: FODOS O8 METOS

VALORES ALOCADOS EM MIDIA E PRODUCAO

SUBTOTAL MiDIA

PECAS DE PRODUCAO

RS 726.305,80

VEICULO QUANTIDADE PERIODO CUSTO TOTAL %
Televisio Paga 274 1 RS 69 060,00 0.5%
Televisio Aberta 43 1 RS$ 168.237.00 23.2%
Radio 126 I RS 108.402,00 14,9%
00H 44 | R$ 131.050,00 18,0%
DOOH 192 I RS 88 206,80 12,1%
Internet 1913015 1 RS 161.350,00 2229

| 440x960px (horizontal)

TOTAL GERAL MIDIA E PRODUC

\ /\

RS 273.520,00

RS 999.825,80

PECA FORMATO QUANTIDADE CUSTO TOTAL Y
Filme 30" | RS 125 000,00 435, 7%
Spot 30" l RS 6.800,00 2.5%
Video YouTube 13" I R$ 8.000,00 2,9%
Video Twitter TS% 1 R$ 8.000,00 2,9%
Fotos 300 DPI 1 R$ 1 500,00 0,5%
lustragda - | R$ 2.500,00 0,9%
Empena 0% Tm I 1.5%
MUB com captagdo de dgua da chuva Projeto diferenciado | R$ 15.000,00 5.5%
Totem bebedouro Projeto diferenciado 7 RS 60.000,00 21,9%
Desperdiciometro 9 X 3 adesivo 1 RS 1.900,00 0,7%
Painel de led 1" 1 - -
DOOH 15 Is" i RS 3 800,00 4%
Busdoor Vidro traseiro 40 RS 4 120,00 1,5%
Post Facehook = ! - -
Post Instagram - 1 - -
Post video Instagram 15 1 RS 5.800,00 2,1%
Stories Instagram 13" 1 RS 8 000,00 2,9%
Post twitter - | =
Banner Internet 300x250px | animagio RS 7 800,00 2,9%
Banner Internet 728x90px | RS 1.300,00 0,5%
Banner Internet 300x 100px | RS 1.300,00 0,5%
Billboard com reach media 970x250px I animagdo RS 7 200,00 2,6%
Tnterstitial 950x 1440 px (ventical) | RS 1300,00 0.5%

27%

100,0%




Anexo 2 — Consumo dos Meios

BRTG 20191 (2018 15+ 2018 25) v1.0 - Pessoas
Copyright TGI LATINA 2019
Base: Brasilia (DF)

Penetracdo Penetracdo
: 87,9%| 87,9% 100
425%| 457% 107
50,1%| 92.7% 103
55,9%| 59.2% 106
955%| 957% 160
19.8%| 20,5% 104
12,6%| 15.2% 120
1 133% 14,9% 111

Anexo 3 — Share de Audiéncia - Emissoras de TV

SHARE TV

TV Band

3%

SBT
20%

#Giobo WMSBT WRecordTV ®MTVBand &7V Brasilia(RTV)

Fonte: Kantar IBOPE Media - MW / Periodo: 01/03/2019 a 31/03/2019 - AS ABC 25+ / Regiio:
Distrito Federal

/\



Anexo 4 — Ranking Emissoras de Radio

Radio Recall
EasyMedia4

DISTRITO FEDERAL

DFE - JAN/2019 A MAR/2019

AS ABC 20+

08-19

SEGUNDA A SEXTA

Emissora

IA%:

1Az

AFIN%

1,50

27.964,55

8962

1,37

25.613,05

101,16

DFE - FM-=JOVEM PAN FM

1,37

25.598,59

109,82

DFE - FM-ANTENA 1

0,54

17.448,75

127,56

DFE - FM-CBN

0,81

15.133,60

123,91

DFE - FM-104.1 METRGFCLES FM

0,54

10.104,39

104,50

DFE - FM-BAND NEWS

0,50

5.374,70

125,24

DFE - FM-RADIO JK 102.7 FM

0,48

3.186,10

91,80

DFE - FM-MIX

0,41

91,82

OFE - FM-QUTRAS FM

0,41

7.706,80
T

FLF,75 94,83

Anexo 5 — Ranking News/Information - Local News

# comscore S

Destiop anly
Brazi

Time Period : May z019
INCLUDE iMales - Agai21-54) OR Females - &92i21- 543 2MD State
Key Measures Target: (BraziliState’ Distit Federal)
Mewsiinformation - Local News {Undup. Media: HMewsAntarmaton - Local Mews [Unsup |
Date : Fi2z019
D2018 Comscore, Ine
ka Average
Enhty Total Unigue Comeesition | Campesition | Compasition | &verage Daily | Tetal Hinutes | Total Pages Tatal Visits il Average Visils
by 24 % Reacn A _ S
R Tipe Wiz Visiars ioogy | ned Unigue Incex L intiaz Py | visitors (000; i iwad (LI} 1000; ""”‘.’,T;“w par wistar
visilors 1
Total Intemzt. Custom Targst 1300/ 100 788 1.588 1.530 B1672 254 557
Newsinfermation - Local Maws 335 84 2 143 42 18] 3 1804 88 5.5
1] METROPOLES COM -2 158 144 123 745) EE) 2z 10 1701 12.9 0.7
2{p4 CORREIQERAZILIENSE COMBR 11 10,0 11.8] 712 12 H 3 534 [ 18
B <20l Hoticias - veja 48 4 1 ES 45 3 [ ? 97 27 20

ComScore Maio 2019 — News/Information - Base: Ambos

Federal

Anexo 6 — Ranking News/Information

0s Sexos. 21 — 54 anos, Distrito

j: [ata Source : Desviop only
‘= comscore s ol
Time Period | Way 2013
. INCLUDE [Males - #3#(21 - 54; DR Females - 430721 - 341} AND State
Key Measures Target: iBraziy@tate Distito Federal)
vt o Media: HewsAnformation jUnsup |
Date 7i2:2019
22012 Camscore Inc
*
Enlit iG Tatal Unigus o | Compaston | Composibon | Compasition | sverage Daiy | Total Minutes | Towal Pages | Teta visns SEIBIE | g Vigits
RoW | ze hydia detors sopay | * AN Unique Inass Uy ey | Do e I --\eﬁa:rm: ! 1000} MLAGS T ;::‘Ers:lof
ks visit
Tatal Intsinet . Custem Targe! 1107 190.0 1€ 190 109 753 158 1830 &1A72 25 4] £ 7
Mgws ntois atian 1082 358 18 199 109] 124 78 48 18 257 43| 183
1] 515 485 24 148 153 123 18 il 5074 39 18
is] 487 4237 3 157 169, 23 12 7 4020 29| BE
(Gl |61 Homepage 131 173 17 228 223 EE] 3 z 1072 14 08
[ 15|61 Distito Feceral 158 14 R 1517, 14 2 3 578) 31 35
& G1Economia 149 132 213 184 a i o 280 29| 18

ComScore Maio 2019 — News/Information - Base: Ambos os Sexos, 21 — 54 anos. Distrito

Federal

Iy



Anexo 7 —

Brasilia -DF

Enderecos Edificios Elemidia

RAIRRGY

71936-300

SEMAN

COBERATURA

u FREQ UENIB

IMPACTO

s:M.nN#ﬂ

Edificias Residenciais Araucdrias iul(ﬂgua; Claras) 12 1 754 15,23 11.480
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Beethoven - Torre A Morte (Aguas Claras) 71908-000 12 2 266 21,05 5.600
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Beethoven-Torre B Norte [Aguas Claras) 71909-000 12 2 266 21,05 5.600
Brasilia-DF Edificias Residenciais Bellagio Duplex - Torre A-Lago Maggiore :Setor de Habitagdes ind(viduais Norte 71503-510 8 3 399 16,32 6510
Brasilia-DF Edificios Residenciais Bellagio Duplex-Torre B-Lago Dilucema iSetorde HabitagBes Individuais Norte 71503-510 L] 2 2.400 16,33 39.200
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Bellagio Duplex - Torre C- Lago DiLlugano !Setor de Habitagdes individuais Norte 71503-510 8 2 389 16,32 6510
Brasilia-OF Edificios Residenclais Bellagio Duplex-Torre D-Lago Di Garda  ;Setorde Habitagdes individuais Norte 71503:510 8 399 16,32 6.510
Brasilia-DF Edificlos Residenciais Bellagio Duplex -Torre E-Lago Di Misurina !Seter de Habitagdes individuais Norte 71503-510 ] P ; 389 16,32 6.510
Brasilia-DF Edificlos Residenciais  |Bellagio Duplex - Torre F-Lago Di Carezza [Setorde Habitagdes Individuais Norte 71503.510 8 2 399 16,32 6510
Brasilia-OF Edificias Residenciais Canto Do Sabla Torre A Sul (Aguas Claras) 71926-500 16 1 433 17,78 7.700
Brasilia-DF Edificias Residenciais Canto Do Sabia Torre B Sul(ku!s Claras) 71926-500 16 1 433 17,78 7.700
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Cristal Do Pargue - Torre A Norte (Aguas Claras) 71906-500 12 1 203 20,34 4130
Brasilia-DF Edificios Residenciais Cristal Do Parque - Torre B Norte (Aguas Claras) 71906-500 12 1 203 20,34 4130
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |DF Century Plaza - Torre C Norte (Aguas Claras) 71919-540 23 3 1.025 15,43 15.876
Brasilia-DF Edificios Residencials DF Century Plaza -Torre D Norte (Aguas Claras) 71918-540 23 3 1.025 15,43 15.876
Brasilia-DF Edificios Residenciais DF Century Plaza -Torre E Norte (Aguas Claras) 71913-540 23 3 1.030 15,43 15.890
Brasilia-DF Edificios Residencials Figueiras Residence & Mall Norte Eﬁgulltlarisl 71906-750 22 3 1.166 22,21 25.500
Brasilia-DF los Residenciars Firenze -Torre A Norte (Aguas Claras) 71906-500 13 2 525 13,67 7175
Brasilia-DF ios Residenciais  |Firenze - Torre 8 Norte {Aguas Claras) 71906-500 13 2 525 13,67 7175
Brasilia-DF los Residenciais Giardino Michelangelo Norte (dguas Claras) 715915-500 22 2 413 16,95 7.600
Brasilia-0F ios Residenclais GranRiserva Norte E»&gu!l Claras) -7-1915-500 22 2 543 29,52 16.030 =5
Brasflia -DF Edificios Residenciais Imprensa |- Tarre A Sul (Aguas Claras) 71937-540 15 1 340 21,821 7.420
Brasilia -DF Edificios Residencials Imprensal-Torre B Sullﬁsuas Claras) 71937.540 15 340 21,82 7420
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Imprensa |- Torre C Sul (Aguas Claras) 71937.540 15 1 340 21,82 7.420
Brasilia -DF Edificios Residenciais  |Imprensa |- Torre D Sul (Aguas Claras) 71937.540 1 1 340 21,82 7.420
Brasilia-DF Edificios Residenciais Imprensa | -Torre E Sul (Aguas Claras) 71537-540 15 1 340 21,82 7.420
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Imprensa|-Torre F Sul (Aguas Claras) 71937-540 15 1 340 21,82 7.420
Brasilia-DF Edificios Residenciais Imprensa | -Torre G Sul (Aguas Claras) 71937-540 15 1 340 21,82 7420
Brasilia-DF Edificios Residenciais Imprensa ll-Torre A Sul (Aguasﬁazls’ 71931000 17 2 656 12,27 B.O50
Brasil Edificios Residenciais Imprensali-Torre 8 Sul (Aguas Claras) 71931-000 17 ? 4 656 12,27 B.050
Brasilia-DF Edificias Residencials lardins Planalto- Tarre A Selor Noroeste 70686-190 7 o3 106 18,09 1518
Brasilia -DF Edificios Residencials Jardins Planaito - Torre B Setar Norgeste 70686-150 7 1 106 18,09 1918
Brasilia -DF Edificios Residencials Jardins Planalte - Tarre © Setor Noroeste 70686-180 ? 1 108 18,09 1918
Brasilia -DF Edificias Residenciais  |lardins Planalto - Tarre D Setor Noroeste 70686-190 7 b S 106 18.09 1.518
Brasilia -DF Edificios Residenciais  [Juriti-Torre A Naorte (Aguas Claras) 71909000 13 1 318 23,26 7350
Brasilia -DF Edificios Residencials  |Juriti-Torre 8 Narte (Aguas Claras) 71909-000 13 1 316 23,26 7.350
Brasilia -DF Edificios Residenciais Maison Exclusive -Torre A Suliﬁ!uas Claras) 71929-180 23 2 413 16,95 7.000
Brasilia -DF Edificios Residenciais  [Maison Exclusive -Torre B Sul {Aguas Claras) 71923-180 [+] 2 413 16,95 7.000
Brasilia - DF Edificias Residenciais Metropolitan Sul{ﬁgua; Claras) 71908-720 22 2 585 19,94 11.885
Brasilia -DF Edificios Residenciais  |Mirante Club Residence -4 Narte (Aguas Claras) 71915-500 17 1 384 2217 B512
Brasilia - OF Edificios Residenciais Mirante Club Residence-B Norte (Aguas Claras) 71915-500 17 1 384 2217 B512
Brasilia -DF Edificias Residencials Mirante Club Residence -C Naorte (Aguas Claras) 71915-500 26 2 384 22,17 B512
Brasilia-DF Edificios Residencials Mirante Prime Residence - Torre A Sullkuas Claras) 71931-540 5 1 6840 17,50 11.200
Brasilia - OF Edificios Residenciais  [Mirante Prime Residence - Tarre B Sul {Aguas Claras) 71931-540 25 1 s40 14,26 7.700
Brasi Edificios Residenciais Moliere Norte {AguAs Claras) 71917-380 26 2 260 17,77 4.620
Brasilia-DF Edificios Residenciais Morada Nova ) Norte (Aguas Claras) 7?1907-35D 16 1 485 19,63 §.520
Brasi Edificivs Residenciais My Life Style Norte {Aguai Claras) 71917-180 24 3 383 15,54 5.950
Brasilia -DF Edificios Residenciais  |OurcBranco-Torre A Norte (Aguas Claras) 71907-000 17 1 288 2212 6370
Brasilia - DF Edificias Residenciais  |OurofBiranco-Torre B Norte (Aguas Claras) 71307000 16 1 288 2212 6370
Brasilia - DF Edificios Residenciais OuraBrancod Sul {Aguas Claras) 71940-360 15 2 740 28,95 21420
Brasilia-OF Edificios Residencials Paladium - Torre B1 Norte (Aguas Claras) 71916-000 12 1 361 24,72 B925
Brasilia-DF Edificias Residenciais Paladium Torre Al Narte (Aguas Claras) 71916-000 18 1 361 2472 B 925
Brasilia-DF Edificios Residenciais Paladium Tarre A2 Norte {Aguas Claras) 71516-000 18 1 381 24,72 B8.925

2
2



COBERTURA

| mpacT

s : srmmn_‘.“‘q”"“ﬁ {semnna
Brasilia - DF Edificios Residenciais | Paladium Torre B2 Narte {Aguas Claras) 71816-000 18 1 28,14
Brasiliz - OF Edificios Residenciais  |Palm Beach A Norte (Aguas Claras) 71300-100 13 2 933 12,60 11.760
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Palm Beach ® Narte (Aguas Claras) 71500-100 13 2 .

“brasilia-OF | Edificios Residencials |PalmBeachC Norte (ﬂgune‘lin‘s‘j 71500-100 13 % 933 12,60 B ETET
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |PauBrasil-Torre & Sul [Aguas Claras) 71939-360 12 1 530 16,02 9.450
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |PauBrasil-Torre 8 Sul (Aguas Claras) 71939-360 12 1 530 16,02 5.450
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |[PerfecttLife Style -Torre A Setor Noroeste 70686-715 7 1 98 24,57 2.408
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Perfectt Life Style - Torre B Setor Noroeste 70686-715 7 1 38 24,57 2.408
Brasilia - DF Edificios Residenclais | Perfectt Life Style - Torre C Setor Noroeste J0685-715 ? 1 98 24,57 2.408
Bras(lia -DF Edificios Residenciais | Quinta Das Aguas Sul {Aguas Claras) 71529-540 19 2 716 14,18 10.150
Brasilia - OF Edificios Residenciais  |Residencial Das Palmeiras Asa Norte 70765-050 8 . 11.480
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Riviera Dei Fiore - Tarre 4 Narte (Aguas Claras) 71820-540 18 2 7.000
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Riviera Dei Fiore - Torra B Norte (Aguas Claras) 71520-540 18 2 7.140
Brasilia - DF Edificios Residencials  |Riviera Del Fiore - Tarre C Norte (Aguas Claras) 71520-540 18 2 7.140
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Riviera Del Fiore -Torre D Norte {Aguas Claras) 71920-540 18 1 7.140
Brasfiia - DF Edificios Residenciais  |Riviera Dei Fiore - Torre £ Naorte (Aguas Claras) 71820-540 18 2 7.140
Brasilia - OF Edificios Residenciais  |Riviera Dei Fiore - Tarre G Norte (Aguas Claras) 71520-540 18 1 7.140
[ “Brasiia-0F | Edlficios Residenciais |shangria Norte (Aguas Claras) " 7is07720 13 N a4

Brasilia - OF Edificios Residenciais  |Sinfania Prime Residence - Torre A Sut [Aguas Claras) 71837-720 17 1 8.155
Brasilia - OF Edificios Residenciais  |Sinfonia Prime Residence - Torre B Sul Aguas Claras) 71937-720 17 1 8.155
Brasilia -OF Edificios Residenciais |Sinfonia Prime Residence - Tarre € Sul [Aguas Claras) 71537.720 17 1 8.155
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Sinfonia Prime Residence - Torre O Sul (Aguas Claras) 71837-720 17 1 8.155
Brasilia - OF Edificios Residenciais  |Taguaville Torre A Taguatinga Norte (Taguatinga) 72150-507 12 2 17.150
Brasilia -DF Edificios Residenciais | Taguaville Torre B Taguatinga Norte (Taguatinga) 72150-507 o 2 17.150
Brasitia -OF Edificios Residenciais |TopLife- Tarre) Norte (Aguas Claras) 71919-180 13 2 12.824
Brasilia - DF Edificios Residenciais  |Top Life-Torre L Naorte (Aguas Claras) 715159-180 13 2 12.824
Brasilia - OF Edificios Residenciais  |Top Life - Torres | Norte (Aguas Claras) 71919-180 13 2 1.074 11,94 12.824
Brasilia - DF Edificios Residencials  |Top Life Taguatinga Miami Beach-Torre £ {Setor Industrial {Taguatinga) 72135-240 18 3 1.116 21,64 24150
Brasilia -DF Edificios Residenciais | Top Life Taguatinga Miami Beach-Tarre F [Setor Industrial (Taguatinga) 72135-240 18 E] 1116 21,64 24.150
Brasilia -OF Edlficios Residencials  |Top Life Taguatinga Miami Beach Torre A {Setor Industrial (Taguatinga) 72135-240 18 3 1116 21,64 24150
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Top Life Taguatinga Miami Beach Torre 8 |Setor Industrial [Taguatinga) 72135-240 18 3 1.116 21,64 24.150
Brasilia -DF Edificios Residenciais  |Top Life Taguatinga Miami Beach Tarre C  {Setar Industrial (Taguatinga 72135-240 18 3 1116 21,64 24.150
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Top Life Taguatinga Miami BeachTorre D [Setor Industrial {Taguatinga) 71135-240 18 3 1116 21,64 24.150
Brasilia-DF Edificios Residenciais  |Top Life Torre CLong Beach Setar Industrial (Taguatinga) 72135-240 23 4 1.733 17,77 30.800
Brasilia -DF Edificios Residencials | Top Life Torres G Norte (Aguas Claras) 71919-180 26 2 383 15,54 5.950
Brasilia -DF Edificios Residenciais | Top Life Torres H Nerte [Aguas Claras) 71919-180 12 ] 383 15,54 5.850
Brasilia -OF Edificios Residencials | Tuim Sul (Aguas Claras) 70310-500 0 2 425 17,46 7.420
Brasilia - OF Edificios Aesidencials | Via Enseada - Torre A Sul (Aguas Claras) 71936-250 1 s 3941 9,76 38.479
Brasilia - DF Edificios Residencials  |Via Enseada-Torre B Sul (Aguas Claras) 71936-250 1 4 3.941 9,76 38479
Brasilia -OF Edificios Residencials | Via Enseada - Torre C Sul (Aguas Claras) 71936-250 21 4 3.941 9.76 38,473
Brasilia-DF Edificios Residencials | Villa Mateus - Tarre 1 Sul {Aguas Claras) 71931-180 17 1 533 21,00 11.200
Brasilia -DF Edificios Residencials | Villa Mateus -Torre 2 Sul (Aguas Claras) 71931-180 17 1 533 21,01 11.200
Brasilia - OF Edificios Residenciais | Villa Mateus -Torre 3 Sul (Aguas Claras) 71931-180 17 1 533 21,01 11.200
Brasilia -DF Edificios Residenciais | Village Arquitetura De Lazer-Torre 1 Setorindustrial (Gama) 72445050 15 2 700 24,35 17.045
Brasilia-DF Edificios Residencials | Village Arquitetura De Lazer -Torre 2 Setor Industrial (Gama) 72445050 15 2 695 24,33 17.010
Brasilia - OF Edificios Residenciais | Village Arquitetura De Lazer -Torre 3 Setor Industrial (Gama) 72445050 15 2 639 24,33 17.010
Brasilla-DF Edificios Residencials | Village Manaca Sul (Aguas Claras) 71936-500 18 2 270 18,41 4,570
Brasilia -DF Edificios Residenciais  |Vivaldi Moreira Norte (Aguas Claras) 71915-750 19 1 250 26,38 6.860
Brasilia-DF Edificios Residencials | Vive La Vie-Torre A Norte (Aguas Claras) 71919-180 21 3 908 14,45 13125
Brasilia - DF Edificios Residencials  [Vive La Vie-Torre B Norte (Aguas Claras) 7191—9'180 il 3 08 14,45 13.125
Brasilia - DF Edificios Residencials | Vive La Vie-Torre C Norte (Aguas Claras) 71919-180 1 3 508 14,45 13.125
Brasilia - OF Edificios Residencials | Vive La Vie Torre D Norte (Aguas Claras) 71919-180 21 3 908 14,45 13.125
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' > | Se todos neste onibus
captassem agua da e
chuva em cass, nosso futuro, |
economizariam 5 mil YL

.Iltros de 3gua por més. |
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inheta, estilo programa de noticia.

Repdrter da uma noticia:
. - Aten¢do, amanha comega o maior
racionamento de agua que Brasilia ja viu: serdo
15 dias seguidos sem agu...
L4

Som de um toca-fitas parando.
Entra locucio publicitaria:

B b b i T e S P S e i e

e

bomn o 'y 8 it e DAL A it i

- Claro que essa noticia ¢ fake! Mas se a gente

nao se prevenir, amanhd pode ser verdade.

Captar agua da chuva e reutilizar dgua de

chuveiros e maquinas de lavar

faz toda a diferenca.

Voceé economiza em casa e o planeta agradece.

Reutilizar a agua ¢ reescrever nosso futuro.

- ADASA.
A Agéncia Reguladora de Aguas,
Energia e Saneamento do DF.

SPOT 30~
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Porisso,
é importante

reutilizar a agua
de chuveiros e

Ficar sem N
maquinas de lavar.

agua é
chato, né?

<0nmmno:o:..mnm,
emcasaeo , - ¢
Reutilizar a agua ~ > Q

é reescrever V m. dSd "

Agéncia Reguladora de Aguas, Energia
e Saneamento Basico do Distrito Federal

nosso futuro.

VIDEO 15” YOUTUBE




Ficar sem”
agua é
chato, né?

Adasa

"Porisso,
é importante

reutilizar a agua

de chuveiros e
magquinas de lavar.

STORIES INSTAGRAM

(A adasadfoficial 2h
IGEREY Patrocinade

Reutilizar

aaguaé
reescrever
nosso futuro.

Vocé economiza 4
emcasaeo ( a S a
- . Agéncia Reguladora de Aguas, Energia
e Saneamento Basico do Distrito Federal

Send Méssage S8 MoR
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Hoje essa
noticia é fake,
mas amanha
pode ser
verdade.

REUSODA

_ CHUVEIROSE REUTILIZAR & Adasa &
MAQUINAS DE LAVAR: AGUA & e e |
~ REESCREVER . <y gencia egua‘qra e 9ua§, nergia
VOCE ECONOMIZA .y e Sanea 4sico do Distrito Federal
L CASAED NOSSO FUTURO. _
PLANETA / -
AGRADECE. / /

POST VIDEO INSTAGRAM



agua agora sera &
vezes por semana
em todo o DF.

Hoje, essa
noticia é fake,
mas amanha
pode ser
verdade.

Mude seus
habitos.
Reutilizar a agua
é reescrever
nosso futuro.
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- Se a gente nao
comegar a

economizar
agora,
amanh3 o DF
pode n3o ter
mais agua assim
para beber.

% )

Reutilizar
adguaé
reescrever
nosso

futuro. N\. Adasa

Agéncia Reguiadors de Aguss, Energia
& $aneamento Bacn 0o Datma Fedenl
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globo.com gt

globoesporte

| -
Bl| Maio é dedicado a doagéio de leite
materne no DF

Saina cumo audar

Criancas cultivam horta :m ascola
infantil do DF e mudam "ébitos
alirnentares

rabatt

VIDEOS: [F2 de segunida-feira, 1:i de
setembro

B 'Maio é dedicado a doagdo de leite
| maternono DF

VIDEOS: DF2 de segunda-feira, 13 de
setembro

Vi 17

Secrataria de Salida quer ciscuty importanaa de ser doado

globo.com g1 globoesporte gshow  videos

-
[P Mizio é dedicado a doagdo de lrite
"] materno no DF

G1no Bam Dia DF

Criangas cultivam hotta em
escolainfantildo DF ¢

o dam kdbitos

alimer tares

Criangas cultivzrn horta em rscola
infantildo D e rnudam habites
alimentares

Wacultira tem

“Jidlo, os Contemnparir eos’
epega N jovaicairno
Enem’, cum Eduardo Sueno

Mais Lidas

Juiz federzl < .o DF homologa delacio de
Henrique Cinstanting, donoda
empresa atrea Gol

Pranels dz que w it
S o e

G | ngdlem Dia DF

Se todas as _
residéncias e empres
do DF captassem
agua da chuva para
regar o jardim,

nés economizariamos
165 milhoes de litros
de agua por ano.

Iseness iz que vai demitic diregSo iy
Hospital e Sobradinho apds jovem
maTrer sem atendimenta:

BILLBOARD COM RICH MEDIA

Hudems

Reutlllzar a adgua
& reescrever
nosso futuro.

EMALw ENTRAR»

G1no Bom Dia DF

Criongas cultivaim horti em
e olainfantiids OF e
arn bt tos

mi
alimentare:

Nacuturatem

'Didlc gos Contemporineos

€ pey 3 'Nio vai cair no

Ener Y, com Eduzrdo B see-
-

(& Adasa a
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Se este prédio
“reutilizasse a
adgua de chuvelros

e lavanderis,

IERYNE
economia de

mais de 50 mil

litros de agua ,
por mes. Wi

habitos. »
. ‘ Reutilizar a agua
é reescrever

nosso futuro.
&.Adasa

Agéncia Reguladora de Aguas, Energia
e Saneamento Basico do Distrito Federal




((c. Adasa
Agéncia Reguladora de Aguas, Energia
& Sancamento Basico do Distrito Federal

Isto é a agua
da chuva
captadado
telhado
desta parada
ribus.

~ REUTILIZEAVONTADE: |
~ PARALAVARAS MAOS,
~ TIRARALAMA
- DQS SAPATOS, Saiba como captar .
: aéguadachuva-na noal

' MUB COM CAPTAGAO DE AGUA DA CHUVA
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/’%_ P Reporter em um Pier, na beira do que seria o Lago Paranoa.
' “ ’\ N ' A curiosidade maior € que o Lago esta totalmente seco.
‘ " : j fb‘n‘k‘ N INRTARTBEA b 8 B . Um barco caido no meio da terra seca ajuda a dar o tom que

vl Ty : i~ —hJ = ' tal noticia geraria. O repdrter fala:

- 0l4, eu estou aqui, ao vivo, direto de Brasilia, onde o principal
lago da cidade, o Lago Paranod, secou. Uma noticia que assustou
os moradores e chamou a atencao de repérteres e ambientalistas
do mundo todo. O fenémeno...

De repente, a imagem congela. E entra um carimbo sobre a tela:
FAKE NEWS.

Entra locugao em off:
- Hoje essa noticia ¢ fake,
mas amanhi pode ser verdade.

Corta para cenas de atitudes conscientes do uso da
agua no nosso dia a dia. Loc. off:

- Reliso da agua de chuveiros e maquinas de lavar:
vocé economiza em casa e o planeta agradece.
Reutilizar a dgua é reescrever nosso futuro.

L.

e e

Lettering: Saiba mais em adasa.gov.br
Entram assinaturas.
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