ATA DE ANALISE E JULGAMENTO DOS PLANOS DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

PROCESSO ADASA: 00197.00005228/2018

CONCORRENCIA N2 01/2019

A Subcomissdo Técnica se reuniu na sede da Adasa no dia 12 de agosto, em sala de reunido a
parte, e apresentaram uns aos outros as notas atribuidas por cada membro aos Planos de
Comunicagdo Publicitaria, vias Ndo Identificadas.

Cada um dos trés membros que subscrevem a presente Ata realizaram a andlise e a atribuicdo
de notas individualmente, bem como fizeram apontamentos e fundamentaram as pontuacdes
conforme informagdes compiladas aqui, nos termos do item 17.10.2 do Edital.

As planilhas de cada membro da Subcomissdo, com as notas relativas aos subquesitos e aos
quesitos, e as devidas anotacdes, apontamentos e fundamentagdo, foram digitalizadas e
encontram-se anexadas a essa Ata.

1. DA ESTRUTURA DAS PROPOSTAS APRESENTADAS

No que se refere a forma de apresentagdo das propostas (item 9.3 do Edital) a Subcomissio
registra que, de forma geral, os licitantes atenderam as exigéncias de padronizagdo ndo havendo
nenhuma proposta cuja estrutura tenha destoado das demais. A finalidade dessa regra era que
as propostas fossem apresentadas de forma similar para que ndo houvesse meio de
identificagdo dos licitantes. Isso foi plenamente cumprido, ndo tendo havido prejuizo a lisura
nem ao carater competitivo do certame, notadamente porque pequenas diferengas estruturais
nao prejudicaram a visdo geral dos documentos que, cotejados, mostraram-se suficientemente
padronizados e similares.

O mais importante era que os licitantes ndo trouxessem em suas propostas marca, sinal ou
qualquer outro meio de identificacdo. A Subcomissdo ndo verificou essa ocorréncia, de forma
que nao houve motivo para desclassificacao de nenhuma das propostas, ainda que alguma
formalidade nas propostas tenha sido relevada com fundamento nos itens 10.11 ‘a’ e 29.4 do
instrumento convocatério.

Desclassificar alguma proposta nessa etapa seria um apego excessivo as formalidades em
detrimento da finalidade e do sentido pratico das regras do Edital, e especialmente porque a
expectativa de padronizagdo e de auséncia de identificacdo dos licitantes foi plenamente
atendido.

\ /



2. DA ANALISE INDIVIDUAL DAS PROPOSTAS

Cada um dos trés membros da Subcomissdo Técnica compareceu a essa reunidao com suas
proprias planilhas de pontuagdo, uma planilha para cada licitante, no total de dez planilhas por
membro.

Dos 10 licitantes participantes do certame, oito enviaram junto com as propostas a midia
padronizada (DVD). Dentre eles, sete DVDs foram devidamente analisados em seu conteldo,
sendo que um deles, o DVD relativo ao invdlucro numerado ‘03 apresentou erro de leitura’, e
seus arquivos ndo puderam ser acessados.

Primeiramente as notas de cada quesito, de cada licitante, foram lidas pelos membros quando
ficou constatado que nenhuma das pontuag@es atribuidas tiveram diferenca de valor superior a
20% (vinte por cento), nos termos do item 10.8 do Edital e do art. 69, VIl da Lei 12.232/2010.

Em anexo a presente Ata, consta cdpia digitalizada das planilhas de atribuicdo de notas e a
fundamentac@o e apontamentos feitos por cada membro.

3. DAS NOTAS TOTAIS ATRIBUIDAS PARA CADA LICITANTE

Enquanto as notas atribuidas para cada um dos diversos critérios constantes nas tabelas do item
10.6 do Edital podem ser verificadas nas planilhas que instruem essa Ata, as notas finais de cada
licitante encontram-se compiladas a seguir. Vale lembrar que a nota méxima nessa fase é de 70
(setenta) pontos.

Como as propostas técnicas, nessa fase, sdo apdcrifas a Subcomissdo técnica numerou os
invélucros padronizados, de um a dez. Cada planilha em anexo também conta com a mesma
indicacdo numérica dos invélucros como forma de tornar possivel que a cada Plano de
Comunicagao fosse atribuida uma pontuagdo.

A tabela abaixo contempla a pontuagdo atribuida por cada membro da Subcomisséo além da
média, obtida pela soma das notas de cada membro, dividida por trés, conforme regra do item
10.7 do Edital.




4. ENTREGA DA ATA A COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS
N2 03

Lavrada a presente Ata, a Subcomissao a entregou a Comissao Especial de Licitagdo, juntamente
€OM Seus anexos.

Na oportunidade, a Comissdo Especial disponibilizou para a Subcomissdo a versdo digitalizada
dos dez invélucros n2 03 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de
problemas de Comunicagdo). Na reunido, a Subcomissdo constatou que todas as paginas dos
documentos contidas nos invélucros estavam devidamente rubricadas (tudo conforme item
17.10.3 do Edital). As vias fisicas originais encontram-se disponiveis para consulta na sede da
Adasa.

Sem mais, a Subcomissdo passara a andlise individual de cada proposta técnica dos invélucros
n? 03, quando se reunird para lavratura de Ata com pontuagdo final, para que possa ser
designada a segunda sessdo publica, para a realizagdo dos procedimentos do item 18 do Edital.

Membro da Subcomissdo Técnica
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sana de Céssia Liberado
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Membro da Subcomissdo Técnica



TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N® 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: LOOP a dLQL (AsouUA

LICITANTE N2 _( ZL

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagéio Pontuac¢do
Max. pelo
avaliador
a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 -
competéncias legais; U- 4’
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5
Adasa com seus publicos; 0.3 B
¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
significativas para a comunicacdo publicitaria; 0 (f
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; 15 i-4
e) Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 15
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; A-sd
f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5
problema especifico de comunicacdo 0 2
PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: & -&
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacio
Max. pelo
avaliador
a) A adequacdo do partido temético e do conceito propostos 3 4.0
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacio; 5.2
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2 &
propostos;
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 i ,\?
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos;
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo 6.0
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de Y -0
comunica¢do da Adasa;
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio -5
publicitaria proposta; |
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacao, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGCAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 1) -




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuagdo
Madx. pelo
avaliador
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0
: 0¥

Adasa;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 1.9

sugerida pela licitante;

c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de ptiblico- 2.5
alvo; _ _ - ¢ '_“2

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2.5 1-.2

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0

constituem; - 5

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 10D

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢ao no 1.5

contexto de sua competéncia legal; A-O ]

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 0.8

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 {-4

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5

material aos meios e aos publicos propostos. A5
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 1% .5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuacgédo Pontuacdo

Mix. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacio dos 25

segmentos de publico prioritarios 2.0

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 A QO

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e 1.0

ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; 0¥

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo préprios da 0-9

Adasa;

e) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada 2.0 i Q

no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1:5
PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: - 4

notaToTAL: 401 EM 70 POSSIVEIS

4]

Assinatura do avaliador:

v
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: \Oowxc olls. \ Noovus

LICITANTEN? D A

M

4

TN SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
Critério objetivo Pontuagio | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador
a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5
competéncias legais; O JLI
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da 0.5
Adasa com seus puiblicos; 0,3
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
significativas para a comunicagdo publicitaria; 0 J L{
_d),Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 2.8
p*@j Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 A' 2
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; /
d-\((}gur) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5 O r)
problema especifico de comunicagio /
ACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: AHAB6

]
i

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacio
Max. pelo
avaliador
& QQ,CDUS ldf a) A adequacio do partido tematico e do conceito propostos a 4.0
\ « natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacéo; ‘51 2
kﬁ /O b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
QQ-}" ‘O\J\J\ apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 02 ; 6
ﬁ{’,{\ \O) propostos;
Q_}Qﬂ W ¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 .L ‘q
f\ GL@. para a comunicacdo da Adasa com seus ptblicos; s
e - \&Qp d) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacio 6.0
publicitaria proposta para a solugao do problema especifico de }\] j O
0 comunicacdo da Adasa;
0\:\;0 0 e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio 4.0
P apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo Q:l
ﬁp o publicitaria proposta;
¢ pr(\ f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

“mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus ptblicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

2,4

PON]'UA(;AO MAXIMA: 30 PONTOS / PO NTUACAO PELO AVALIADOR:
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N o

golt L 1 O /
W ‘ Critério objetivo Pontuagio Pontuagio
Max. pelo M /
N avaliador =l
_7{) a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacédo da 2.0 0 9 //
7 /| Adasa; '
* gpv ’b) Sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 .o
) MLQ ) sugerida pela licitante;
\ (@Ci\‘ ¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 bisal
;g v alvo; B -
AV % d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2.5 b2
¢ e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0
. D i 35
: n_(' : constituem;
‘l’ o L7 | f) Asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 L ),
: kpb g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢io no 1.5 1.0
mj-{"w dﬂ}) contexto de sua competéncia legal;
L P 8 h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
JO v demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 0-9
’)OJ presentados;
= . 1) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 1.4
v M}}A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 A5
& 5(\ YW , material aos meios e aos publicos propostos.
. \_r(‘*?*' _~ PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __/ 2.5
i
i . SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
. )Q}J“ \ ; Critério objetivo Pontuagdo Pontuagdo
; 0\' N } Madx. 10 pelo
¥ e, \! avaliador
\:J&,H \ a)o conhecimen‘to dos habitos de consumo de comunicacédo dos 2.5 2.0
[W \p segmentos de publico prioritarios -
- L(f - b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 A- O
{J (?\‘ ¥ c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0 0.9
z (v(‘;/ ou do material em relacao as duas alineas anteriores;
’\g_@ {{pf d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
¥ @}OQ _~| demonstradas no uso dos recursos de comunicacéo préprios da 0, 9
X A \(O Adasa;
R"l {\\ e) A economicidade da aplicacido da verba de midia, evidenciada 2.0 11
\ no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material; 4
f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1.3 e
ﬁo Pomunt;ﬁo MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: =+, 4/ .
w«@ 5P v
S &
Q}' NOTA TOTAL: Z(O gk EM 70 POSSIVEIS \ &

\
{'16 Q : ‘ "“\O'
NeS 4 /\'3 $ ¥ o
N \Q Assinatura do avaliador: \}-) N ik, R bj b_;
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

ancelde Qoovus

LICITANTE N2 Q,Q g

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagio

Critério objetivo Pontua¢do | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0-3

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da 0.5

Adasa com seus publicos; 0 -3

¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0 - 4

significativas para a comunicagdo publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio; 15 A-QO

e) Do problema especifico de comunicacio, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 15

f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5

0-4

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: & .+

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 |

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacdo:; 3

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio 4.0

apresentada em defesa do partido teméatico e do conceito 2.5

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 0.3

para a comunicacdo da Adasa com seus ptiblicos; ¥

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitaria proposta para a solu¢do do problema especifico de d B .

comunicacao da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo Z,, 0O

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de 5.0

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: X .




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 g
Adasa; 4
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0
sugerida pela licitante; Ve <[
c) Sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 (.3
alvo; - ) - -
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 ot O
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0
constituem; 3.0
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 1-5
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢ao no 15
contexto de sua competéncia legal; A-5
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material S
apresentados;
i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 A-O
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 25 )
material aos meios e aos publicos propostos.
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __ 13 .7
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo
Madax. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 2.5
segmentos de publico prioritarios -1
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 A O
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas e 1.0 0 ({
ou do material em relacao as duas alineas anteriores;
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da A Z{
Adasa;
e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0
: e o ) 0-3
no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;
f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 20 0-9
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: _ (5 .1
notaToTAL:__ 49 L EM 70 POSSIVEIS

|
Assinatura do avaliador: “5’(}’
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO Avauabor: N reel: | Aocsuh

LCITANTE NS (O

‘I.\C’D
r“N\- w SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
o g ‘OC)“
o W Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacio
’ (A Max. pelo
{}JD g avaliador
\“;Qf\p’ a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0-3
/ v\Q{\J competéncias legais;
|’"|-U~}"~(’NH M b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5
\O‘B}G Adasa com seus publicos; 0.3
W\"@ \(O\EJ" c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
W L‘d’k significativas para a comunicacgdo publicitaria; O Z‘I
'\(\Q = d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagéo; 1.5 A O
N ~ e) Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 15 A 3
o “briefing” a ser enfrentado pela Adasa; :
J f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0. L]
problema especifico de comunicagao
PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: % .-+ p wp/
W Yo
e P \
o %"“M K :f \O@W
't O Y W " SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA Q \qo)- )
Ao 1 ‘i-p"} " [critério objetivo Pontuagdo | Pontuacio W ij\& \ W
~p> Vv 0‘4‘0% i Max. pelo R\ AN t&&
6NUO avaliador 5!\\" )Q}l\p g
~7 a) A adequagado do partido teméatico e do conceito propostos a 4.0 A *,\\"L < 0 ‘
WA@W natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacio; 53 - |y NP ' J0e,
WJJ b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio 4.0 \{{\‘\ ')QJ“ #
s | sentada em defesa do partido teméatico e do conceito 3 g \ b\?ﬂ “u_ﬂ'

m Y ¥2| propostos; . &\ LL'\(O(( ¥
wﬁ“‘ W/ V| ) A riqueza dfe de::,dobramentos posrtlvos'dcf COI"!CEItO proposto 4.0 0.3 O A rk-\;[;g
g [2“‘\/"[ para a comunicagao da Adasa com seus publicos; ,k‘s_ e ~-\\Y" ;

. 0 . d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicaco 6.0 '_1 ov %L-\
’\PJM" W/publicitéria proposta para a solugdo do problema especifico de ZJ| .0 1 \\‘Lﬂ('
WQO comunicagdo da Adasa; o\ LM

\ WA oA \f) A consisténcia Iégica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0 7‘,{)@

W m “Mw&entada em defesa da estratégia de comunicagdo 11 P, \
‘?i( publicitaria proposta;
UN\ \t/.ikﬁ A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

5.0 O

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:
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SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
Adasa;

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo
Max. pelo
avaliador
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0
Adasa; A 9
b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 o2 1{
sugerida pela licitante;
/,,e) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 -3
alvo; ) | I
d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2.5 20O
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0
constituem; 3-0
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4 5
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5
contexto de sua competéncia legal; ]
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material ) &
apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 4.0
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5
material aos meios e aos publicos propostos. 1-2
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 4= - F
SUBQUESJ%};(ESTRATE'G IA DE MIDIA E NAO MIDIA
Sitérfo objetivo Pontuagio | Pontuacéo
Madx. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacio dos 2.5 QA
-segmentos de publico prioritérios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 A.O
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigao das pecas e 1.0
ou de material em relacdo as duas alineas anteriores; 0 ‘({
{'d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 15

14

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;

20

0-3

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

2.0

0 -9

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: e _'L

48 A

NOTA TOTAL:

A,
g

l/{ <f€’v” 1 {\._-/":

Assinatura do avaliador:

EM 70 POSSIVEIS
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\ ‘.3“’ " TABELA DE PONTUAGAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO Ne 01)
A\ \.."’I - .
W P CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019
il NOME DO AVALIADOR: ka rwedle L,IQQO/LU\
LICITANTE Ne _ 0%
o 9, SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
il fj‘g Critério objetivo Pontuacdo | Pontuacéo
% ,'S;\‘U Max. pelo
i 2 avaliador
t}' ' a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0-2
O\} Vi competéncias legais; ;
” -j'\- o b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da 0.5
N/ '\ ) L\\‘(’J Adasa com seus publicos; 02
: \KL“ %_JL c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
AN - \:{ significativas para a comunicacdo publicitaria; 0-3
= ‘ﬁp d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; i5 o
\,}(f A e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15
' p@‘\ “briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 0-3
1’\: \ f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0 '(f
\ \'.,(-" J_’)Ll, problema especifico de comunicacédo '

{.
‘J}

@O\ ("

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

L}‘(\\}}Qj

2.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

ﬂ\
J{{ ﬁf\ * Critério objetivo Pontuacéio | Pontuacdo
(] }ﬂ Max. pelo
?S avaliador
Q{Jq‘\ Dﬁgb a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos 3 4.0
natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacdo; <O
(} ép“ b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
Qi apresentada em defesa do partido tematico e do conceito ol ‘O.
f\?} o propostos;
g .(.\-‘(Q ¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0
\q v/ para a comunicagao da Adasa com seus ptiblicos; <6
AV ' \:NO d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢io 6.0
M \f‘ n _ publicitdria proposta para a solu¢do do problema especifico de 5.0
V v - O\}}au comunicacdo da Adasa;
" ‘\\JL i W | e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
/ L}J apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2-5
IUJ.} publicitaria proposta;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
0) CQ_.-" _ﬁmercado no qual se insere, o problema especifico de A0
ﬁv \O‘v\“ I ‘tomunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
WUN™"| desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: /- -\




QW ‘p}&oﬁ

cﬁf”"%

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

0)’

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo
Max. pelo
)’\}'0 avaliador
Q 0/ a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacio da 2.0 0 g
Adasa;
,(-(4” \(,Oj b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 Q:? 5
sugerida pela licitante;

rw \gﬁq\} c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de puiblico- 25 i 2

\{}‘). alvo; - _ o B
multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta; Z:5 LR
f e) A originalidade da combinacio dos elementos que a 5.0 9.5
(’5}“ 09.0 constituem; )
\ f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 A-O
ngf\}b g),Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insercdo no 1.5 A-D
- cqontexto de sua competéncia legal;
"v A -(@ "Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
~a;, \3)‘ emonstrado nos exemplos de pegcas e ou material A O
L apresentados;

(” OJN i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 B |
‘i\y j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 25 2.4
ngﬁ material aos meios e aos puiblicos propostos.

‘Q ONS}J PONTUACAO np(r,gliﬂ‘u(u'»m: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: _A= -0
@Cﬁ QW

QUESITO ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA -
e Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacéo
4 Madx. 10 pelo
\{U‘" avaliador
o (€7! (UJQSU a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 2.5 AG
F\—/—; (0, segmentos de publico prioritarios
O~ b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 &) 4
.‘5}«‘ \0 c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas e 1.0
\}j?./ ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O '<’ :
) o d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
e(»‘\ demonstradas no uso dos recursos de comunicag¢do proprios da A-4
O Adasa;
d> e) A economicidade da aplicacio da verba de midia, evidenciada 2.0 £1-5
¥ no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;
| f) A otimizacio da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 16
PONTUACAO MAXIMA:

BN
&

C
37

T\C’?

44 .3

ONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: (. -
o/ I\SF' \SVW

0 i
d{(\ M 69 NOTA TOTAL:
"

\ Assinatura do avaliador:

EM 70 POSSIVEIS




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N° 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: }\O arwelle ( }\GO.M/S

LICITANTE N2 _ 03

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagdo

Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuacdo
Max. pelo

avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0-2

competéncias legais;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relactes da 0.5 2,

Adasa com seus publicos; O-

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitaria; -3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; 1.5 Q-+

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 0 ’8

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

0-4Y

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

L6

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus ptblicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos 3 4.0 a0

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0

apresentada em defesa do partido teméatico e do conceito L -0

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 2.8

para a comunica¢do da Adasa com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacio 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 5.0

comunicacdo da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo R 5_

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

30

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: /- L




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 0 Q

Adasa; ;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 2:5

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de pblico- 25 T

alvo; _ 1

d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 2.5 A o)

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0

ftuem; Q.5

constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4.0

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inserc¢do no 15 R A

contexto de sua competéncia legal;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegcas e ou material A O

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 A5

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

material aos meios e aos publicos propostos. o2 4 iy

PONTUAGCAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: /5 . 1)
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuagdo Pontuacgdo

Midx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos 25 6

segmentos de pablico prioritarios A

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: 1.0 0.4

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 0 'Zf

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo proprios da A L

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0 A 5

no plano simulado de distribuicao das pegas e ou do material; ;

f) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 i

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: (& .0

notatotAL: </ .3 EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador: #r)’

J =



Al

TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: 1\00{ vieedfe ( ipww&

LICITANTE N2 ( 2 Zj

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador
a) Das funcGes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5
competéncias legais; 0-3
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacSes da 0.5
Adasa com seus publicos; -5 |
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
significativas para a comunicacdo publicitaria; 0.3
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio; 15 0.%
e) Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 15
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4 -4
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5
problema especifico de comunicacgdo 0 5
PONTUAGCAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGCAO PELO AVALIADOR: A .5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Critério objetivo Pontuagio | Pontuacdo
Madx. pelo
avaliador
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0
natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacdo; 1.2
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 1.3
propostos;
c) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0
para a comunicacgdo da Adasa com seus publicos; 40
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo 6.0
publicitdria proposta para a solugdo do problema especifico de 4 cod)
comunicacdo da Adasa;
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 1.3
publicitaria proposta;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

-5

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: % -5




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuacido Pontuacdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacédo da 2.0 0 9

Adasa; !

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; °2 : O

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de puiblico- 2.5

alvo; B - a

d) A multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta; 2.5 Q-0

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0

constituem; 'Z" 0

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 1.5

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e 3 sua inser¢do no 1.5

contexto de sua competéncia legal; A-O

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material A b

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 4.0

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 o

material aos meios e aos puiblicos propostos. 4

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 16 ¥
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

Critério objetivo Pontuagdo Pontuacgdo

Max. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢io dos 25 18

segmentos de publico prioritarios '

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0.3

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 06

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo préprios da O- 5

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0 A S

no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material;

f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 09

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: A& .75

343

NOTA TOTAL:

Assinatura do avaliador:

EM 70 POSSIVEIS
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N© 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: }\O(l e LVW

uctantene OH H
e«’u

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

X UJ@ \
v \[{, rCnt rio objetivo Pontuagdo Pontuacdo
& Ql{\ L? Max. pelo
\Ob{\ avaliador
‘d (\(}N( a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5
\ PU‘:‘@r competéncias legais; 05
\QJUJJ“ b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5
‘(/\) Adasa com seus publicos; O - 5
e \{\O" c¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
% | significativas para a comunicacdo publicitaria; 0-3
N d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 15 0.X
\ O»p/‘ l.e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15
Nﬁ. / “briefing” a ser enfrentado pela Adasa; A-L
/// f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5
o~ problema especifico de comunicagdo 0. 5-

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

Vv

o O

5D

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

\Q\ Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo
b’< A\ ( }\; Max. pelo
avaliador
,(O\D a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 9,
Q\&Q‘ natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacdo; 4
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
\va \ apresentada em defesa do partido tematico e do conceito J_ 3
propostos;
r)g c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 T
\x\\ para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; :
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0
publicitdria proposta para a solu¢do do problema especifico de A - Q/
CLC*\lp comunicacdo da Adasa;
\?\ e) A consisténcia ldégica e a pertinéncia da argumentacao 4.0
| apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4 - 3
N “\ publicitaria proposta;
\f\{e C\ f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
5( N mercad.o .r-'ro qual S'e .insere, o problema especifico de Q - 5
) }&D comunicag¢do, seus publicos, os resultados e metas por ele
\;‘ desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

B85

W | w;:o Jrr’mpo AL Qo pomho p muwodat a | JQ*W//’/Y}GCV\_

QA ool - oo L. mca - 0O
’“‘;\ uu\ub/\o comed de. aqua, may

w@d

Joce otooﬁ;fc#do



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

C ritério objetivo Pontuagdo | Pontuagio
Max. pelo
avaliador
a} Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0
Adasa; 08
b) Sua adequacdo & estratégia de comunicagdo publicitéria 4.0
sugerida pela licitante; -0
c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 25
alvo; e
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 a2-0
e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0 4
constituem; O
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 )
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5
contexto de sua competéncia legal; 4 0
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 4 S
apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 4.0
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 25 AL O

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _A6 .Y

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

| Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo
Max. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 2.5 G

segmentos de publico prioritarios 1

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 03

c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e 1.0

ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; 06

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da O- '3

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 i &

no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 0-9

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:
7

34.5

NOTA TOTAL:

Assinatura do avaliador: ‘}(Th i

55

EM 70 POSSIVEIS




Qo mf;;mﬂo‘_ oo & Connos ﬁfc,d,@ Ao PRUPOR

TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N° 01)
w J\L{}J CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

{{‘Q\JEME DO AVALIADOR: Wareellr, (hoouus
\“th ucmwnmo 0S8

@,UWL"/

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacéo
s Max. pelo
£ avaliador
\|< a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 O q
“\ competéncias legais;
@ b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da 0.5 1.‘
NO Adasa com seus puiblicos; O
w c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
\2\ /| significativas para a comunicacdo publicitaria; O 3
Q N 2 d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 15 2.2
" e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5
/ “briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 10
/” f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0 5
problema especifico de comunicagao
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _ & . %
| =t 7 i
~b EshQurgqUA W @-mjm fa du o unboumande
" 08 1 SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA : \;('Q
Q“’ Q K |<Critério objetivo Pontuacdo | Pontuacdo P v {(w(\)}“ )
W Mdx. pelo \ Oh
e ' A avaliador Q‘ = Jﬂ\o
\\},kr i qu_}‘ a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 Q \{{\Q\
A (N natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagao; 3 : ~}j _(/
1 VL,LV‘F_ET A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0 jf{\ ﬁ
GU')\ Q)f apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3 0 (d.
' || prepostos; e,
? 1} c) A riqu qa"de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 O ' Y ’
Ugﬂ \%Uﬂ unicagado da Adasa com seus publicos; >3- wﬁﬂ}f
o L (ﬁ:‘ﬁ A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0
W {( publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 5 Q0
comunicagdo da Adasa;
O e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
R O~ apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4 0O
@U I publicitaria proposta;
/‘5 UJOJ f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
M mercado no qual se insere, o problema especifico de A ‘8
O comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
@MY 1)6 desejadas e a verba disponivel.
PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PO NTUA(;A vd/uslmon 20.6

Jr. I M)\‘ Uu_’y”b Vt)’



N
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

94

> Voo, du fonnal,

A Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo @O’n’bd)w_
N2 Mx. pelo ot S
avaliador
: W a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 OS‘
&?ﬁ\\ | Adasa;
(\ﬁ b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 cQ‘g
%((g' sugerida pela licitante;
\ ' ¢) Sua adequacio ao universo cultural dos segmentos de puiblico- 2.5
m};\'n/yalvo,_ S QQ
b ‘8’ d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 4 F
f“Y\J e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 i
// constituem; D -
O f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 1.2
\__}_f}}” ! Ol- g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢ao no 1.5 2
- ! ‘-_Ad[l contexto de sua competéncia legal; E
QU' MR H h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
M L AX (“l.demonstrade nos exemplos de pecas e ou material -0
o~ IO I \)J apresentados;
X . i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 4:0 .-
'}L},W i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 25 o . .
}@} material aos meios e aos publicos propostos. o2 I - "{t |
A ;\'}J* _ PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 135 Q)J"'
W ' = P
YR IS "
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - C @\/O_; v
Critério objetivo Pontuagdo Pontuagdo F. > il 2
Madx. 10 pelo 7
N7 ) avaliador
<A L/'O\’ a)o conhecimen‘to .dos h.a'hi.tC:S-dE consumo de comunicagdo dos 25 2.4
\ 1\;{/ v segmentos de publico prioritarios
\ _ b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 -3
F:)U'ﬂ v | ©) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0 0.}
W ou do material em relagao as duas alineas anteriores; ' .
: m d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
v demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da 43
‘U}". ‘ Adasa; : \ }?
v | W‘»e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 20 1 a, X Y
AN Y no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material; " QJ\
N2V f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 A-3 AN )
,OC y WJ PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGCAO PELO AVALIADOR: _ &+ - ,}J(\
bk AM
: \1‘{ v “NW A n
A/ YAk NOTA TOTAL: Nk Emgla)ibssiv (}}J -
QLL ' ’\Jfl\J

o ¥ A oY+ \ Ll

\,j\l QN

ﬁ&.@" ilh AN

~ Assinatura do avaliador:




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICAGCAQ PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N° 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: )\OQN'(ML l&ﬂﬂf%

LucTtantene 05

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagdo

Critério objetivo Pontuacio | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Das fun¢des e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 o A‘

competéncias legais; ;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da 0.5

Adasa com seus publicos; O- q

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicac¢do publicitaria; 3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 A o

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4-0

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

05

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _% %

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuagiio | Pontuagdo

Mix. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido temético e do conceito propostos a 4.0

natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacao; = ¥

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito 3.0

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 2.0

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos;

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de S D

comunicacao da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4 O

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

L%

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGCAO PELO AVALIADOR: _ ¢ © -




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0
Adasa; 05
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0
sugerida pela licitante; oL g
c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 25 O
alvo; S | &
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 4 -F
e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0
constituem; 3 A‘
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 A 32
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢ao no 1.5
contexto de sua competéncia legal; | 02/__
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material ol - O
apresentados; ]
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1:5 A .O
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 25
material aos meios e aos publicos propostos. VRS
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _|2- -5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuac¢éio | Pontuacéo
Madx. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagao dos 2.5 X
segmentos de publico prioritarios 2
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0-3
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O-F
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 35
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios da y 3
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 A @
no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 & 5%
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __ 7+ - %
NOTA TOTAL: /(l gL EM 70 POSSIVEIS

_F}
Assinatura do avaliador: N i



TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N° 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

F {.‘
NOME DO AVALIADOR: hywel X L (/QOO/LU\_

LICITANTENe O ©

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagio

Max. pelo
avaliador

a) Das funcdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0 cg)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagcbes da 0.5

Adasa com seus publicos; -3

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitaria; 0.3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; 15 Ak

e) Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 1.5 I\

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4 -

f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0 - 5

problema especifico de comunicagdo

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: __% 5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagio | Pontuacfio

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0

natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacdo; =) 5

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito A 5

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 Ko

para a comunicacdo da Adasa com seus publicos; B

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao 6.0

publicitaria proposta para a solug¢do do problema especifico de 4 -

comunicagao da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 5 -0

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

8 b

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

20 -5




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos piblicos propostos.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0

Adasa; -4 02
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 5 O

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de ptiblico- 2.5

; 24

‘alvo; - ) ]
d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 25 2.4

e) A originalidade da combinagio dos elementos que a 5.0

constituem; ‘q .’
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 il &
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5 & Q
contexto de sua competéncia legal;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material L 9
apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 15 -0

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 25

el O

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 10 . &
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuagdo Pontuacio

Madx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacéo dos 25

segmentos de publico prioritarios 24

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 10

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas e 1.0

ou do material em relagao as duas alineas anteriores; e,

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagio proprios da 1 CQ}

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0

no plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; 1-+

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 L 4[
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: @ 4

NOTATOTAL: __ 5O EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador:
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N¢ 011

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

: mo Q;‘uo\_
\(O‘) NOME DO AVALIADOR: l\Oa m(ﬂb,
A D
Q)JV (}H ucarante ne 0@
i
v
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Max. pelo

avaliador

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 QJ

competéncias legais; 28 )

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da 0.5

Adasa com seus publicos; O- 2

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0.3

significativas para a comunicacdo publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitacdo; 1.5 A A

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; &= 4 A

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0.5

problema especifico de comunicacio

cai
W

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

WS

f/*) U{{
o

3:5

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA % Yter ’hb/ S

#1: A "\‘/-\C{’{:‘

\J\\(f*

f

[~ V} [ Eritério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo | ol ) e
{}- b Mix. o LNC o
\ \)‘}. 7 pe ;i (o vr ¥TA
Q: avaliador | (>0
\O\p'u\i AL}' a) A adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos a 4.0 3 5. A @ yO—
W 0 l} natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacio;
- AIM e = ot
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
Ug L/i apresentada em defesa do partido tematico e do conceito o) s ] -b EY L/l( L"C’L
JO“ | propostos; O guer .rf“ P
% qp" .| €) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 K g oy i
__‘U\,U QHU‘“" para a comunicagao da Adasa com seus publicos; 5 A f\" e
\),Q \ d) Aadequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo 6.0 AQ CCTT“']FL} uha
’ v o publicit_éria"proposta para a solugdo do problema especifico de (4 - b b vuce .g{v{.k_
W p}, comunicacdo da Adasa; _ _a "
‘l'f ~ | e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0 o (’L@"Ll CRS
rP) \!‘\‘»{ﬂ\ apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 3.0 cavu_g( rﬂ—adaj
‘\ WA publicitaria proposta; 3 e e
W Lo yinca
\1 W f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0 duq-g
UUD ‘._3,!--7 mercado no qual se insere, o problema especifico de A a2
f};]}. comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por ele
¢ ____?2'[-/ desejadas e a verba disponivel. (| |
Y% PONTUACAO MAXIMA: 30 Pqpvb”s/ PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 0O -



i,

-

[ i3 ¥ C
<= }f_.if,}'y‘“;;;.-y@ e U” l n’_,-c‘ < j’,( ConSid 7810, Ay A“T,(Ldu :@Ua_w?(.L W] M
dr o Irwewn @ Goum pouhO U WmA boG_ woltr.

Wiy iru s W es & P SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA
. Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacgdo
s Desk do max. | pelo
g avaliador
Ur k J’H\ (1 a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 1.9
Adasa;
.l WA H‘T Juf /b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 3 O
sugerida pela licitante;
AS [..A.. YA 5 ¢) Sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 25 Q i
0 ¢ U', ~1)7 | alvo; - - "

U d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2.5 o A4
'r"f'r"f'iOfW/V e) A originalidade da combinag¢do dos elementos que a 5.0 4 o
oL j{)ﬂj@fb constituem; ’

i g f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 4

o N - g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5
contexto de sua competéncia legal; 32
N\ h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 20
_b [«'J'UW‘/ demonstrado nos exemplos de pegas e ou material ﬁ . Q
X W Sg— apresentados;
2 j’UUYO i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 3O
‘”‘rﬁ’ i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 Q.0
‘1_‘. material aos meios e aos publicos propostos.
& Mo PONTUAGAO MAXIMA: 25 PO N'rosj PONTUAGAO PELO AVALIADDR 19.©

0 4;,?&1 W 2

> \OYW O - o

emlbasome nfo NA8 Escd ifag wYE

Pouh' {,O,jq SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA VAL N -
pl Aa A [Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
b nér A Madx. 10 pelo
_ _ avaliador
rf:_)y'“ EXeN i—‘bé? a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos 2.5
| segmentos de publico prioritarios “2 d
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 A O
~y c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e 10
i ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 4 O .
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicac¢do proprios da l og)
Adasa;
e) A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada 2.0 -
no plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material;
f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa. 20 . L) <l
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: ¥ 4
NoTATOTAL: Dol -O EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador:

F—

1
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N° 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: J\J'a md/@b C/I.\@O/Lbk

ucrantene 0 %
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
Critério objetivo Pontuacio Pontuacdo
Max. pelo
Ko, avaliador
_ as fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5
\competéncias legais; ) 5
/%B{natureza, da extensdo e da qualidade das relagGes da 0.5
dasa com seus publicos; oY)
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0 L,
| significativas para a comunicagdo publicitaria;
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 4.4
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; A -3 ;
f) Das necessidades de comunica¢do da Adasa para enfrentar o 0.5

problema especifico de comunicagdo

0.3

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

3

xwrr:c*mu momento 2heTNA Ak 4:2(,

(HJU’ CoKe NeuwsS - ¢m um -
i AN . ,SUBQUESITO:, l;STRATEGIA DE q:onnumcncno PL{BLICITARIA nes ‘“‘{PQV S J"VQ k.
\QJ d ,Ut}”‘c-téh_i.i’;;lb"‘iilu T e Pont “Pontuagé
ri o vo ontuagdo ontuagdo
{{ ok ,{\\‘(’6 : Max. 7 pelo 3
1’ @~ Y avaliador A
‘1}}4 _ .ﬁ' _élﬁs) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 i _,{\
L \-},}.{" (\\| natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacdo; 5 S " \"}‘t
. \w > Y J b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0 <= ,‘-/__\ L
L\’L {'-U:},"' 0 apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 02-5' {)
~ A" | propostos; X\ -'w:]
1A (o‘ c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 &.4 O #
» e para a comunicacdo da Adasa com seus ptblicos; ) ‘: QULC; 2
. }-J\‘k : \B’ d) A adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicagao 6.0 @\J'\“'
o '{j publicitaria proposta para a solugido do problema especifico de Z1 -0 0}}_ o
i + \}}\ comunicagdo da Adasa; \“& )\-‘k
( t_'\} &\ TE(‘D e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
- ._})&' ! apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2 0O J\\{ Vil
o . . publicitaria proposta; o "
L \ f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0 2
\(L-'ﬂ mercado no qual se insere, o problema especifico de Ll e 1
- ,X YQ' comunicac¢do, seus publicos, os resultados e metas por ele
AN -wf‘ desejadas e a verba disponivel.
o ol PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: _ 19 -9
ﬂ”\y — ) ¥ 4
' G CARTAS — nov acuoudo et mead da
QoA ™ C@"%M} na o o umii i 7{ ~



L SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA
o Q(L\ Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagiio
Q’Q I Max. pelo
AV avaliador
a) Sua adequag¢do ao problema especifico de comunicacdo da 2.0
| Adasa; 1.2
\8\7@ : «gﬂf) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 02
C(} hp}' sugerida pela licitante; o
PP c Y)Q dfﬁSua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 i
U\JQD ’U’ alvo; - - _&' -]
&U ; .\f{"'\tf W ‘d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 25 43
" O'-'-l\‘ J}b_‘ e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 K
\B'}J\‘ 4‘1} ( constituem; -
. i , | f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4.3
o) . ; g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insercdao no 15
,j}'{j/ contexto de sua competéncia legal; d 4
E " h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material 4.0
apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 3
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2:5 42

material aos meios e aos plblicos propostos.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAQKO PELO AVALIADOR ,m ,! 6 -b

~ ULK’LM C‘U@/ me ho ¢ UuMvia F@{_,
- ‘ = ; 2 A+ Yo, L
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIAENAO MIDIA  —}, | |17 _@ a’fL \_/Ju_ ﬁh g MG
N Critério objetivo Pontuagiio | Pontuacdo |— ) %
J‘j Max. 10 pelo |%,' oA CO
avaliador , S
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 25 1.4 1€ m PO
/Up!') segmentos de publico prioritarios ' P
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 O - al _
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e 1.0 1 8 -, t‘u"tj-iﬂi"'f Wz o
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; s G}’»)LL WLS
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5 .
. J\-I,‘{ demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da Q- 8 #g No couis
A
XN Adasa; h
\ . VO
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 1 2 L/Lﬁ WC —
no plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material; § s Ul SE Aa_
f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 l-4 { = e
PONTUACAQ MAXIMA: 10 PONTOS / PO NTUAGAO PELO AVALIADOR: _( -2 \\ peco
_— SN yuco /
r\; “'\fkbl ,"'l; LYL % ”//"!
,?@)*-p ! - NOTA TOTAL: [lG ) EM 70 POSSIVEIS
O N fj) ;
A ~/
0
\
:)\)‘J/; Assinatura do avaliador
e P
e



TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” [INVOLUCRO N2 01)

\ CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

(Noovies

Yy .
NOME DO AVALIADOR: l/ub\m

uatantene 03

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagao

Critério objetivo Pontuacdo Pontuacdo

Madx. pelo
avaliador

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 09

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relaces da 0.5

Adasa com seus publicos; O- ‘52'

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0. q

significativas para a comunicacdo publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 o i

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4:3

f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 05

0-3

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

5 C

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuacgido Pontuacio

Madx. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 3.5

natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacdo;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito o2 - -

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 3 1

para a comunicacdo da Adasa com seus publicos;

d) A adequag@o e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 4 O

comunicacao da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0 3 '®)

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 4

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

4-3

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

19 -9




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuagcdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequacgdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0 J R

Adasa;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 5 &-?/

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de ptblico- 25 2 3

alvo; - 3 ) ; )

d) A multiplicidade de_interpretagﬁes favoraveis que comporta; 2.5 1. 8’

e) A originalidade da combina¢do dos elementos que a 5.0

constituem; Q A

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 43

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 15 i A

contexto de sua competéncia legal;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 40

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 40

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

A-52

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: |G &5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagido

Max. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos 2.5 L 4

segmentos de publico prioritdrios '

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0.+

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 4 O

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicacgdo proprios da 0O ?

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0

no plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; 42

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 | A
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: O o

NOTA TOTAL: 4I d EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador:




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N¢ 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: L@a md k x@oftbﬁ

LICITANTE N2 QS

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuacdo Pontuacdo

Max. pelo
avaliador

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0 q

b) Da natureza, da extensdo e da gqualidade das relagbes da 0.5

Adasa com seus publicos; O L’

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicac¢do publicitaria; 0- 5

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 1 .J

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; AL

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

problema especifico de comunicagdo 0 3

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: __%-©
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacbo

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao; 35

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3. -3

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 s

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; o

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 4 O

comunicacdo da Adasa;

e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacgao 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo 3 .0

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de G -O

comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: _ 2.3 -5




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuacéo | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador

a) Sua adequacgdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0

Adasa; J— S

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; S0

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de ptblico- 25

alvo; _ B - °_2 -3

d) A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta; 2.5 2-3

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0 2" O

constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4 -4

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergao no 1.5 O

contexto de sua competéncia legal; ‘L g

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material Ji O

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 ) .O__

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5

material aos meios e aos ptblicos propostos. O
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 19 .2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Madx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 25

segmentos de publico prioritarios -L 9

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0.5

c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e 1.0

ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; 0 ‘2

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade s

demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios da 4 4

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0

no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material; 4.0

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 4. A
PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _ & -3~

NOTATOTAL: _ 54 .O EM 70 POSSIVEIS

1
Assinatura do avaliador: if‘» i «
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNI
CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

Leoned

NOME DO AVALIADOR:

B
L

Lo

LICITANTE N2 _{ ZES

L&
O AP0, :
w QO At / SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
\
\sﬁ , | Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
N Max. pelo
\ AN avaliador
/ a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0 4
competéncias legais;
, b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da 0.5 0 4
i {\6 : Adasa com seus publicos;
;\}:p X‘Q&/ c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0 5
Qh LJDU\ significativas para a comunicacdo publicitaria;
Q d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 1 L
d e) Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 15
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4 J
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 O " 5
problema especifico de comunicagio

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

/ \

\(WCD

3C

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

&MGJ Critério objetivo Pontuac¢do | Pontuagdo
> Max. pelo
x avaliador
a)@dequagﬁo do partido tematico e do conceito propostos 3 4.0 5 S
Opf‘l\ s @ tureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; F
. o{\ b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacido 4.0
w Q apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3. o |
‘O‘J O . propostos; )
{{\J,%&):Jg c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 3 S
\(7)‘-/ d para a comunicacdo da Adasa com seus publicos; .
\Oﬂ d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢do 6.0
B (\M\pj\j publicitaria proposta para a solugcdo do problema especifico de 21 O
comunicacdo da Adasa;
O\,Q €) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
Q’)L Q_O«f\ apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 5 -0
O~ \?ﬁ}‘ publicitaria proposta;
Qp f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
s mercado no qual se insere, o problema especifico de G 0
ﬁla} comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
‘Q W—% desejadas e a verba disponivel.

P

\((

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIAD R VEE

R ﬁ{\&}@?

by~
Q

U

2
&
\
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$Pori b,
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material aos meios e aos publicos propostos.

—~| Critério objetivo Pontua¢do | Pontuacdo
Madx. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0

Adasa; 4.5
b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 3 0.
c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de ptblico- 2.5

 alvo; @-5
‘d) A multiplicidade de mterpretagoes favoraveis que comporta 25 23

| e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 4 O
constituem;

F) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 _L J

"g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 15 10
contexto de sua competéncia legal;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrade nos exemplos de pegas e ou material .:L 0
| apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 4V

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 2.0

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

U hﬁf/u— a ahylLdodty b AMSQ

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

49.0

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
- i@l pem ak muolias € a MO e
iy a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 25
m M’(}U{d\ segmentos de publico prioritarios 4 3
4+ Aewln  |PLAcapacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0.
g:,.{,k i ¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0 rb)
\A ‘Wm‘[, ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; O
W D e, | d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
y Y}/\Wyl,ﬁhemonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da -L -4
; Adasa;
)L(A ,k\ e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 AD
no plano simulado de distribuigao das pecas e ou do material;
f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 A A

ACA ruH"a

bb”f Wshinr

nquu,ufrr LAN MVW/( e
5% .00

NOTA TOTAL:

Assinatura do avaliador:

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _ & , -t

EM 70 POSSIVEIS
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: ‘\Oamﬂ,uj (A@Oﬂu

S g ~ oGO A wL( - . LY V. =
A~ Godoy du squa. Fgo T S

LICITANTE N¢ ” 6

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagdo

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo
Max. pelo
avaliador
a) Das funcdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5
competéncias legais; 0 )
b) Da natugeza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5
Adasa com seus publicos; 0-S
c) Pe/pﬂ:teristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
Igdtivas para a comunicagdo publicitaria; 0- q
Sdbre a natureza e a extenséo do objeto da licitagdo; 15 ﬁ
Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; i ' /Y
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 05

04

PONTUAGCAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

4 F - ] i .

' wYned o A W N TG —-
&« p O '»\"v"‘ﬁ]" \/}’r ,oui } TY(} ] ’
; A’QTM SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

% ;3_&1&@;55

ey X 20

46

-..E_'.) 'bnt‘ UL D

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele

desejadas e a verba disponivel.

Critério objetiv : ey ) Pontuagcdo | Pontuagdo
e po )VEQ (eeonenua, Mix. pelo
avaliador
a) A adequagdo do partido temético e do conceito propostos a 4.0 4
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; 0
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 5 9
propostos;
¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0
para a comunicacao da Adasa com seus publicos; 4 O
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagio 6.0
publicitéria proposta para a solugdo do problema especifico de G- -0
comunicacdo da Adasa;
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
‘apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 5 o
publicitaria proposta;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

35

Q Ca rﬂpw 18-
; T RAPTIRT? | = / ; . , f e
Aoy pu plieels pen 91.{0?@:1( c,ig;,'-’z,.{a& - Fon {l;b(»(‘“‘ [
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ONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: o7 9 | (O

/
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Podum

Critério Objeﬂlfo Pontua;ao Pantua;ﬁo
Max. pelo
avaliador
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0
Adasa; 020
b) Sua adequacdo & estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 G
sugerida pela licitante; S
equacao ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5
alvo; - ol A
il [_\ 0oLk d)A multlpllmdade de mterpretagoes favoraveis g que cumporta, 25 o -
Bl Pe) A originalidade da combina¢do dos elementos que a 5.0 4 g
constituem; i
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 1 5
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergao no 1.5
contexto de sua competéncia legal; i _3
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material L O
apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 45
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

|

A

material aos meios e aos publicos propostos.

24

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONIUA(;&O PELO AVALIADOR: _ 73 'éi

WWews Ay WU EXequl VS -

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

o Critério objetivo Pontuagdo Pontuagdo
b V7Y s =] S 3 6’ Mix. 10 pelo
w Lf/g’ avaliador
'\ :r;L_—‘[:( \ Jr-x" \JU | a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos 25 -2
L segmentos de publico prioritarios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 Fwe
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0
QLM' I ¢ L/ ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O-6
Q» &(; ) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
}W emonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da _ﬂ, : (1
‘Dp \(,])‘ Adasa;
" e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0
.‘ ; i s o £-0
,Y_ . no plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; he
\ / A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 45

ol

PONTUAGAO MA)(IMA 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

L
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Assinatura do avaliador:
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TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO Ne 01)

 CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME Do Avauiapor: W/ arn'e 10 ( Aeovia i

LicTante Ne_D9)

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagio

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuacdo
Max. pelo
avaliador

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0 5
competéncias legais;
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da 0.5
Adasa com seus puiblicos; O- S
¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

| significativas para a comunicacéo publicitéria; O q
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagio; 1.5 F ¥ 114
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4 L’
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

04

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

oo

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacio

Max. pelo
avaliador

a) A adequacao do partido temético e do conceito propostos a 4.0 q 0O

natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicacio;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 5 9

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 .4 O

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos;

d) A adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacio 6.0

publicitaria proposta para a solugado do problema especifico de 6 O

comunicag¢do da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 5 6

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

31535

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 0J7),




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0 ;

Adasa; BQ .0

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 3 -6

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de pablico- 2.5 82 £

alvo; ) _ i

d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 2.5 ol .4

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0 ZA : Ej

constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 J, e ]

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 15 K

contexto de sua competéncia legal; 5

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material o O

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 B e ]

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 Q- q

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

VST

g

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Madx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacio dos 2.5

segmentos de publico prioritarios Q‘QO?/

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 4-0

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0 0 G

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; d

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 15

demonstradas no uso dos recursos de comunica¢do préprios da L (1

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0 J o

no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 yi '_r)'

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

NOTA TOTAL:

65 .}

Assinatura do avaliador:

¥.F

EM 70 POSSIVEIS




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N@ 01)

CONCORRENCIA ADASA Ne 01/2019
NOME DO AVALIADOR: 40@ mdfb fv M

LICITANTE Ne {]O

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 4

competéncias legais; 0-

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacBes da 0.5

Adasa com seus publicos; 0 - 5
¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 z{
significativas para a comunicacéo publicitaria; 0-

d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto da licitagZo; 15 o
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 0 3
f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5

problema especifico de comunicagio O 4

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: Y

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos 3 4.0 2.0
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo;

b) A consisténcia Iogica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito _L 8
propostos;
¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 2 10,
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; d
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagio 6.0
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de l : g
comunicacdo da Adasa;
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicacio ) J5
publicitdria proposta;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 3 Adasa, o 8.0
mercado no qual se insere, o problema especifico de L‘ (‘5”
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel., .
PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: .

.




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

é} Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da
Adasa;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria

4.0

sugerida pela licitante; ol -4

¢) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5

alvo; & g

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 AR

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 ) &

constituem; i

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 0 -3

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5 _3.

contexto de sua competéncia legal; d:

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material A O

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 4 -0

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5 J- CQ‘

material aos meijos e aos publicos propostos. o
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAQ PELO AVALIADOR: .1 4 . o

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

i

A 3 e B
a) 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos

25

segmentos de publico prioritdrios J'

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 O -

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O -

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da _L '

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 -

no plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; i

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1 -4
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: __ < 5

Assinatura do avaliador:
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TABELA DE PONTUACAOQ DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: JO aAYv

LICITANTE N¢ JiO

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

(\ O ﬂpq{igi)‘ério objetivo Pontuagdo | Pontuagéo
\ N d Max. pelo
N\ bk [ avaliador
¢ ; a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0 ‘q
u‘“f\” competéncias legais; ;
N b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagGes da 05
or / Adasa com seus publicos; 0- 3
Q\ & c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
y‘ / significativas para a comunicacdo publicitaria; 0] é]
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 15 L) N
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 0 i 3
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0. q
problema especifico de comunicagio

f-é',

PONTUAGCAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGCAO PELO AVALIADOR:

e
\

Uomegudo il

e ¢ / 2arts 1
donerye Gl In'e e

T

19

o=
lgucﬁﬁmm

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO P ——
‘\/ lf;',Cf'ﬂ H*(JQ Critério objetivo Pm'ltuagﬁo Pontuagdo
e U Max. pelo
Y &‘F&’%{;l" _ , : avaliador
: ) a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0
jur_ +(A ,,u./t/f_é' natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagdo; VALY
' b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0 —
WK -,‘y»\_. apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito _ﬁl
*J _,L/ v propostos; il 2
: ( c¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 2.0
YN A g.-"mLOL -para a comunicacdo da Adasa com seus publicos;
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0
o _ i publicitaria proposta para a solu¢cdo do problema especifico de W/
- W ‘Eb A |’C comunicacdo da Adasa;
A . . e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
%{;'t W W apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2.0
_— ; -| publicitaria proposta;
1A -’de(l A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
: mercado no qual se insere, o problema especifico de .{1 .S
i}" / L’;"u]y\ﬁ }«Mi Municagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

o

@©
2

Kemoua, ﬂ@@;w

e &
‘Ver C |
RPuepu 1478
ol@Q
Compa wha_
LB

~» 1%

0 1A/ BONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __ JA /3 - 5 4



il @O{')’V]Pamh/a poUCO owah 2, don A -

" %(/TY] u)&i@_ il';" Q M 2 _'LQ_& SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA
3 Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo
Max. pelo
90544’\”0 avaliador
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0 2
eS| RS d-
AALUyO b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 1.0 9 1
sugerida pela licitante; :
oyY - c) Sua adequacio ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 1. F4
; alvo;
ffj(,v Vt}@{/wé "d) A multiplicidade de interpretacées favoraveis qtje;:oﬁpo_rta;_ 25 L3
— e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0
Mmas o constituem; 23
" f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 O -+
WJ Sf_ g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insercao no 1.5 &
- contexto de sua competéncia legal; A‘ y
5/02 E/‘(Z h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
r _ . 7| demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 40O
@MA @A/ | apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 15 J, 0
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5

N st s o0 G

material aos meios e aos publicos propostos.

@D 1

2

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __E4&x J4.2.

' wm dompo BoT

S

e A '/)‘_/
NOTA TOTAL: : EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador:

4 Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo
_b Tb Madx. 10 pelo
avaliador
J’U\ Tﬂb«f 28% a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos 25 i 3
segmentos de publico prioritarios
, 5’1 ﬂ‘w b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 O.F
Pb c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0
ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; O -+
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
- D E‘X?w‘/demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da 4 q
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0
POULCU o no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material; 1 6
U\JB f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 20 34
P) PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __ T ">
S et



TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N¢ 01)

CONCORRENCIA ADASA N¢ 01/2019
NOME DO AVALIADOR: R\l}e%c‘;

LICITANTE N@ ‘L

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

- - e | avaliador
a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0 3
competéncias legais;
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 0.3
Adasa com seus publicos; 3
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
| significativas para a comunicagdo publicitéria; O s
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto da licitacdo; 1.5 0.8
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15 , 0
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; i
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5
problema especifico de comunicagdo O °2
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: ady G

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critério objetivo.

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos;

d) A adequagao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 5 9]
comunica¢ao da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2.0
publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0 .
mercado no qual se insere, o problema especifico de .0

comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

| ]
PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: [9d




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0 ' 0
Adasa;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 A
sugerida pela licitante; I 0
c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de ptiblico- 2.5 ( o
alvo; =

d) A multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta; 2.5 1. )
e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0

constituem; Q : J
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 e L
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢io no 15 :
contexto de sua competéncia legal; e
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material Ouis
apresentados; )

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 15 | (9]
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

material aos meios e aos publicos propostos. } ‘ 2

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos

segmentos de publico prioritdrios ) 0

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0-A\
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas e 1.0 ==
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O S
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da , JOs
Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0

no plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

__EM70POSSIVEIS




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: Q'onu
LICITANTE No_od)

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas
competéncias legais;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da
Adasa com seus publicos;

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitdria;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;

e} Do problema especifico de comunicagdo, expresso no
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa;

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o
problema especifico de comunicagdo _
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAI;AO PELO AVALIADOR: j? ; é

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 3 0
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagio; =
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0 i
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3.5
propostas;
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 ! 0
para a comunicacdo da Adasa com seus publicos; i
d) A adequagao e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 4 0
comunicagdo da Adasa;
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 3 2% i,
publicitaria proposta; '
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0 )
mercado no qual se insere, o problema especifico de 5 0
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel. N
PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: | 1-5




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

. |{Pontuacdo i
IMmbx,

. lpelo
o avaﬂﬂdﬂf

Pontuacdo

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacgio da

2.0

Adasa; (.2 .
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0 2
sugerida pela licitante; . \5’
¢) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 o
alvo; ' o
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 D
e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0 .
constituem; c-? 5
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 [.0
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 15 )
contexto de sua competéncia legal;
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0 .5
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material i
apresentados;
i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 15 [.0
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 | )
material aos meios e aos publicos propostos. ’
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: I &

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos E
segmentos de publico prioritdrios :

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 I &
c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢cZo das pecas e 1.0 s
ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; 0 v
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo préprios da |- D
Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0 D. 2
no plano simulado de distribui¢do das pegas e ou do material;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 ‘B &2
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: \S"‘ g

Li L*; i EM 10 POSS[VE_!__S;:fi

~

I
f

Assinatura do avaliador: K)@’A"'d’]




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019
nh

NOME DO AVALIADOR: , /

LICITANTE N2 _ & L_/

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

(Critério objetivo | Pontuagdo | Pontuagdo
o ivde ' lipela
s i . el it i dvaliador.
a) Das func¢bes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 O ))
competéncias legais; =
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5
Adasa com seus publicos; O g
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
significativas para a comunicacdo publicitaria; O ' 3"
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 {3 9—
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 0 3
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; ¢
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 O {‘
problema especifico de comunicagdo s
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: <
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
o objetivo | Pontuagdo
-  |pelo
A sl : | avaliador
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; o .0

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
apresentada em defesa do partido temético e do conceito
propostos;

<0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagao da Adasa;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 2 -
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; O
d) A adequacgio e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

4 o

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

20

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

30

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

-;__T\
('}




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

| Pontuagdo | Pon

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da

Adasa;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunica¢do publicitaria 4.0

sugerida pela licitante;

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de ptiblico- 2.5

alvo;

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 )

e) A originalidade da combina¢do dos elementos que a 5.0

constituem; ~? 6

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 | 0

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e 3 sua inser¢do no 1.5 | _

contexto de sua competéncia legal; O

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0 ' 0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 I 0

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 25

material aos meios e a0s publicos propostos. 2.0
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: [é 5’

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

| Critério objet
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagio dos
segmentos de publico prioritdrios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 (S
¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas e 1.0 o
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O -6
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagio préprios da f i
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 | 6“'
no plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; '
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1.5
PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: é, e)

_ EM 70 POSSIVEIS

2

Assinatura do avaliador: =




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

Ponime-

NOME DO AVALIADOR:
LICITANTE N2
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
Critério objetivo | Pontuagdo | Pontuagdo
- diMdx. 75 pelo

e sadreis Haih . L e = _avaliador

a) Das funcbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0.3

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 1

Adasa com seus publicos; U 3 :

¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 )
significativas para a comunicacgdo publicitéria; O 3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; LS l.O

e) Do problema especifico de comunicacdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; | -0

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

problema especifico de comunicagio 0 L!}
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: -3 53

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critério abjetivo

| Pontuagdo

iy avaliador

pelo

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagao;

4.0

1.0

b) A consisténcia ldégica e a pertinéncia da argumentacgdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostas;

4.0

[.O

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos;

4.0

|-0

d) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagao da Adasa,

6.0

(0

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta;

4.0

|.O

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o
mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunica¢do, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

8.0

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAQ PELO AVALIADOR:

LD
O




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagio da : O 6
Adasa; f

b) Sua adequagdo a estratégia de comunica¢do publicitaria 4.0 s
sugerida pela licitante; | RS
¢) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5

alvo; o O
d) A multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta; 2.5 . &5
e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0 -
constituem; 8
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 I: B
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5

contexto de sua competéncia legal; l 0
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material | O
apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 |.O
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5 1.0
material aos meios e aos publicos propostos. .
PONTUAGCAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: ‘ j! )

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos 2.5 , ‘6“
segmentos de publico prioritarios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0-5
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicio das pegas e 1.0 —
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O 6.
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5 -
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da 06-
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 , =
no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;
f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 l 0
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 6’ g‘
\
 NOTATOTAL:_ J?*? ___ _EM70POSSIVEIS

Assinatura do avaliador: (@'AM




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: [N

LICITANTE N¢ 5

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo | Pontuagdo | Pontuagdo
L | Méx. pelo

. e | avaliador

a) Das funcdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0 3

competéncias legais; |

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da 0.5

Adasa com seus publicos; O 2

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 O D)

significativas para a comunicacao publicitaria; ;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 | O

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 4 0

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; ' .

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0 ;_I'

problema especifico de comunicagéao
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 5 & 2.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Pontuagdo

 Pontuagdo

Critério obje

a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagdo;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 50
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 P
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; 3‘ O

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 5 Q
comunica¢do da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0 n g
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo g'-s
publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
mercado no qual se insere, o problema especifico de 2 9
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: ~ )0




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

 Critério objetivo | Pontuagio

e 1' Max. :

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacio da 2.0

Adasa;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante;

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5

alvo;

d) A multiplicidade de interpretagfes favorédveis que comporta; 2.5

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0

constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergéo no 15

contexto de sua competéncia legal;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0 =
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material ko
apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 0.5
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 l 0
material aos meios e aos publicos propostos. <
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: _’lLul. <

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo | Pontuacdo
7 Mdx. 10

a) O conhecimento dos habitos de consumao de comunicacio dos 25

segmentos de publico prioritarios

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 l 0

no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 ’ o
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: {,{; 5——

~ NOTATOTAL: q’é R EM 70 POSSIVEIS

A

Assinatura do avaliador;

/



TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: B@'lff‘mdw
LICITANTE N2
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO
Critério objetivo | Pontuagdo | Pontuagiio
e . IMdx.  lpelo.
- - S e Yoo a0 Cougliodor.
a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0 ‘.)
competéncias legais; '
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5
Adasa com seus publicos; o' LTJ 3
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 q
_s_i_gniﬁcativas para a comunicagao publicitaria; 0 4
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 15 {0
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 )
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; '
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0 \-‘;
problema especifico de comunicacdo
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: % ‘jl..

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Critério objetivo

pelo
‘avaliador

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagdo;

4.0

3.0

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

4.0

S0..

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos;

4.0

3.0-

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagao da Adasa;

6.0

U .0

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

4.0

30

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o
mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

8.0

3L

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

GO




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
- Mdx. pelo

s e skl - SR | avaliador
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0 .
Adasa; I S

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicac¢do publicitdria 4.0

sugerida pela licitante; S

¢) Sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5

alvo; -? ©

d) A multiplicidade de interpretagtes favoraveis que comporta; 2.5 2.0

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0

constituem; ZJO

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 1.0

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insercdo no 1.5

contexto de sua competéncia legal; l %

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0 i
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material [\5
apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 -0

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecgas e ou no 2.5 9.0
material aos meios e aos publicos propostos. )
PONTUAGAD MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 1} q D

I

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Pontuagdo
Mdx. 10
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 25
segmentos de publico prioritdrios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores;
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunica¢io proprios da ] 0
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0
no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

NOTA TOTAL: _ ilq;’-' ____ EM70POSSIVEIS

Assinatura do avaliador: \h& :

W




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N¢ 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

Q\M?LG .

NOME DO AVALIADOR:

LICITANTE Ne Q ?

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo . | Pontuagdo
o . Max = ibelo
I R e R | |avaliador
a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0.2
competéncias legais; Wi
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 O 5—-
Adasa com seus publicos; i
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5
significativas para a comunicagao publicitaria; 0 ‘5
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 @
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15 I 0
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa;
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 05 0 0)
problema especifico de comunicagdo :
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAD PELO AVALIADOR: é Z‘TI

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontua
Mdx.

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito t'Z Q

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; j 3

d) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0 )

publicitdria proposta para a solugdo do problema especifico de Z_’ o

comunicacdo da Adasa; B

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0 _

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo Q-.D

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

PONTUAGCAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo | Pontuagio

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0

Adasa;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdao publicitaria 4.0

sugerida pela licitante;

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 25

alvo;

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0

constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5

contexto de sua competéncia legal;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 |. O
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 "2 0
material aos meios e aos publicos propostos. i
PONTUAGCAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 1‘3 @)

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; 1.0 Oub
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0 "' n
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; PO
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da 1.0
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 \.0
no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material; T
f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 |
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: é -
[
- NOTATOTAL: _ 469 _____EM70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador: @/Mv{/‘- b M

-




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N@ 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: Qf@l&mﬂx

LICITANTE Ne ¥

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 03-
competéncias legais; :
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da 0.5 O 3,
Adasa com seus publicos; !
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0 3,
significativas para a comunicagdo publicitaria; ]
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 | O
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; ' 0 ¢
f) Das necessidades de comunicagio da Adasa para enfrentar o 0.5 0 "f
problema especifico de comunicagdo

PONTUACﬁD MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: { ‘5

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacao; 3 Q

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito BO
propostos;
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 .
para a comunicacdo da Adasa com seus publicos; '3'5-
d) A adequag3o e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de /'f )
comunicagdo da Adasa;
e} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo ‘5 0
publicitaria proposta;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
mercado no qual se insere, o problema especifico de (g 0
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel. —_—
PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: L= . DA




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunica¢do da 2.0 l b--
Adasa;
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0
| sugerida pela licitante; 3 0
c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5
alvo; =‘? 0
d) A multiplicidade de interpretaces favoraveis que comporta; 2.5 B o,
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 i
constituem; LJ O
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 =]
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5 I 0
contexto de sua competéncia legal;
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material l 10
apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 | 0
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 1 D
material aos meios e aos publicos propostos. N
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: F “11 S”

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunica¢io dos 25 1 0

segmentos de publico prioritarios

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0.5

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 0 =%

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 15

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da ' .0

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 1" 0

no planoc simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; ;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 Va3
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 5’ 0

Assinatura do avaliador:

0
"




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” {(INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR: @9&4/”0\4

LICITANTE N2

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo

a) Das funcdes e do papel da Adasa no contexto de suas
competéncias legais;

prablema especifico de comunicagio

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da 0.5

Adasa com seus publicos; 0 3 -

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 O 5 )

significativas para a comunicagao publicitaria; i

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; 15 l A

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15 ’ o

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa;

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 3
2

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAQ PELO AVALIADOR:

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Cn'téno abjet_iva

| Méx.

PontuagGo -

| avaliador

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo;

4.0

3.0

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos; -

4.0

30

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos;

4.0

7S

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo da Adasa;

6.0

50

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

4.0

S

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o
mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacao, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel,

8.0

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

Sl A iy



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Eadieay MaX. el
i e _ s avaliado
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0 -
Adasa; o
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 :
sugerida pela licitante; 8 0
¢) Sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 .
alvo; <0
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 2.5 230
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0
constituem; i/f
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 \' 0
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5 l 0
contexto de sua competéncia legal; ;
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material l ..5
apresentados;
i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 [ 0
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5 9.0
material aos meios e aos plblicos propostos. B
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 0 5
T,
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicac3o dos 2.5
segmentos de publico prioritarios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 .0
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0 _
ou do material em rela¢do as duas alineas anteriores; 0.3
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da \ .0
Adasa;
e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0 e
no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material; '
f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 [ 5‘
PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: :\r ),J’
[

—— e R |
o NOTATOTAL:: 2 % __EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador:

Bisesn
v



TABELA DE PONTUAGAQ DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019
NOME DO AVALIADOR: g&l Gl

LICITANTE N2 }O

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0 ‘f

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relages da 0.5

Adasa com seus publicos; O J>

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitaria; )] 3 i

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 0.0

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 )

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 0.5

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

problema especifico de comunicagdo O >
PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAOQ PELO AVALIADOR: l. &

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

“Critério objetivo

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 j
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; l 0
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito ] 0
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; 2 O
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0
publicitéria proposta para a solugdo do problema especifico de 5 9]
comunicagdo da Adasa;
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0 .
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2.8
publicitdria proposta;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0
mercado no qual se insere, o problema especifico de }_[6-
comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGCAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 13 0

|




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagio da
Adasa;
b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitéria
| sugerida pela licitante;
c) Sua adequagio ao universo cultural dos segmentos de publico- 25 ‘ =
alvo; S
d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 2.5 [ O
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 2.¢
constituem; g
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 C.&™
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e 3 sua insercio no 1.5
contexto de sua competéncia legal; l 0
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material L,
apresentados;
i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 [..©
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5
material aos meios e aos publicos propostos. t o
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: l~2,;5'

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos 2.5 § £

segmentos de publico prioritarios i

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0:id=

c} A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0 _

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 0.4-

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da ﬁ 0

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 L. &

no plano simulado de distribui¢do das pegas e ou do material; i

f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 R
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 6 -5

EM70 POSSIVEIS

)
Assinatura do avaliador: _ .(C:)AWO




‘ Rosana de Cassia Liberado

De: Rosana de Cassia Liberado <rosanaliberado@gmail.com>
Enviado em: domingo, 11 de agosto de 2019 18:16

Para: Rosana de Cassia Liberado

Assunto: relatorio

Envelope 1

Slogan: Relso da Agua. Sua forma inteligente de uso consciente

Método convencional, sem inovagao. A Adasa ja dispoe de cartilha em seu site.

O objetivo da campanha é retiso. N&o trata de aproveitamento de agua pluvial.

Texto inicial semelhante ao briefing, com conceito equivocado do Adasa Mével. O programa nao “chega mais
perto dos cidadaos das cidades satélites e da zona rural, levando informagao e conscientizagéo”. Ele promove
sim palestras para os funcionarios do servigo publico e lideres comunitarios em relagao ao papel da institui¢ao.
Envelope 2

Slogan — Nem toda agua precisa descer pelo cano

O objetivo da campanha & conscientizar sobre o retso de agua cinza. O aproveitamento da agua do macarrao
para a sopa, da agua do ar condicionado para molhar plantas e a utilizagao de balde para gastar menos agua
para lavar o carro nao estao no contexto do campanha. O briefing & claro: “E preciso enfatizar como o reuso de
aguas cinzas em edificagdes pode impactar positivamente no consumo de agua...”

A campanha, segundo o briefing & no segundo semestre do ano e ndo de seis meses.

Envelope 3 (DVD de midia nao abre)

Slogan — Nao abuse. Reuse (sem acento)

Estratégia de campanha fraca, apelativa, sem originalidade. (Eu sou a agua, ténis e camisa sujos, jardim da
Adasa) Divulgagao nas emissoras de TV apenas no periodo vespertino.

A ténica da campanha, como afirma o briefing, € o consumo excessivo dos mananciais, com risco de faltar
agua no futuro. Em nenhum momento sugere vantagens de economia financeira, como esta proposto.

Envelope 4
Espaco nas paginas 3, 6, 8
Slogan — A vida fica mais azul quando vocé usa cinza. Personagem assustador.

Embora tenha sido o Unico a sugerir a campanha a partir de data importante - 15 de outubro — Dia do consumo
Consciente

Mascote “Cinzinha” — A Adasa ja dispde da Gotita,, langada no Forum Mundial da Agua. Também propoe
camoanha educativa nas escolas aos moldes do Adasa na Escola

Adesivos?
Revista Veja e Epoca com segmentagéo local
Envelope 5

Pagina 8 metade



-

Setembro (por nao ter grandes comemoragdes) Inicio do periodo chuvoso para aproveitar a agua das chuvas:
“Parece Fake News, mas é real” — método batido

“Existem muitas formas de aproveitar a 4gua, escolha uma”

Elementos e espuma muito fracos. Originalidade ao propor inclusao da campanha no Sensacionalista, mas
sem gracga. Nao sei se tera o resultado esperado. Neste mundo “politicamente incorreto” vao dizer que a Adasa
esta incentivando o envenenamento de velhinhas.

Envelope 6

Slogan— Reutilizar custa menos — setembro

Proposta da Casacor interessante, desde que acompanhada pelos veiculos de comunicagao no sentido de
instigar os profissionais (engenheiros e arquitetos) da necessidade de instalagao de equipamentos hidraulicos
que incentivem o redso. Calendario ruim, ndo € interativo; e deveria trazer datas e informagées importantes
sobre o consumo de agua. Para ser distribuido nas escolas tem que ter uma linguagem mais leve e além disso
a palavra Reuse nao leva acento. Proposta do jornal sr levado ao banho € original . A linguagem é que teria
gue melhorar. Precisa de muita reflexdo para entender a mensagem do outodoor. O texto invertido também foi
original.

Envelope 7

Raciocinio basico perfeito, bem fundamentado

Slogan — Reutilizar a 4gua é reescrever o futuro. Retso da Agua: vocé economiza em casa e o planeta
agradece

Data novembro — proposta fraca

Fake News mais uma vez... Apesar disso, o sentido fa proposta &€ mais convincente

Caélculo Adasa e Caesb sobre a media de economia de consumo de dgua pot ‘el com a utilizagao da cinza
Aquario com agua da chuva — ndo é o mote da campanha

Derperdiciometro

Envelope 8 — 22/9 a 21/10 - digital dezembro

NZo respeitou o texto sem paragrafos.

Raciocinio légico médio

Slogan: Nao deixe o futuro descer pelo ralo. Reuse a 4gua cinza (com acento)

A proposta de game & interessante, mas visualmente as demais mensagens no sensibilizam. E negativa
quando enfoca a composicéo da agua cinza

Envelope 9 — pagina dois pela metade

Slogan — Repense a dgua. Reuse -

Duragao — seis meses, intensificagdo da mensagem e julho e agosto

Raciocinio basico — médio

Carro-pipa — desnecessario, mecanismo apenas visual, sem efeito pratico.

Galao de agua - ndo tem relagdo com a agua cinza. Nunca sera potavel. Seria melhor uma caixa dagua

2



-

" Storyboard criativo com célculo do desperdicio

Informagao grafica (chuveiro e pia de banheiro) com informagao de consumo ja esté batida...
Envelope 10

Renova Adasa

A campanha néo € institucional.



TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N© 01)

CONCORRENCIA ADASA N¢ 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

LICITANTE N¢ /i

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

MAX GoN €24L VESN

problema especifico de comunicagdo

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Das funcbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0,3

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagoes da 0.5

Adasa com seus publicos; O; 5

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 -

significativas para a comunicacdo publicitaria; 0 { K

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; 1.5 s

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 '

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; A ¢ 2

f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o 0.5

0,3

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

2.C

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Critério objetivo

Pontuacdo
Max.

Pontuacéo
pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao;

4.0

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

4.0

"5

¢) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos;

4.0

14,§

d) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo da Adasa;

6.0

('_r

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitédria proposta;

4.0

2.8

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o
mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

8.0

A

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

A 3




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador

a) Sua adequac¢do ao problema especifico de comunicacdo da 2.0

Adasa; OJ Y

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 4

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 i

alvo;

d) A multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta; 2.5 i

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0

constituem; 3

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4,9

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5

contexto de sua competéncia legal; i

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material ¢ ( S_

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 £:8

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

material aos meios e aos publicos propostos. 1 ! 5
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 12,2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuag¢dio | Pontuagdo

Mix. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos 2.5 9 1

segmentos de publico prioritarios i

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos,; 1.0 0. ¥

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 4—

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 15

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da i

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 1 5

no plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material; '

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1. 5
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 7.4

40

NOTA TOTAL:

EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador: A (\) Clép




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

MAX G ON g-I:ALVETT

LICITANTE Ne

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Madx. pelo

avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; 0 { 3

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 0.2

Adasa com seus publicos; [

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 O e;‘

significativas para a comunicagdo publicitaria; {

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao; 1.5 42

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 )

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 1) L

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 O,

problema especifico de comunicacdo d

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 2, ¥
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACEO PUBLICITARIA
Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo
Max. pelo

avaliador

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 9.9

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; (

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao 4.0 ‘

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3, 7

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; 0 3

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao 6.0

publicitéria proposta para a solugdo do problema especifico de L‘

comunicacdo da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 3 i 8

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de 5 '_f

comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele

desejadas e a verba disponivel.

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

20 4




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos plblicos propostos.

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuacédio

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 1

Adasa; \g

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 o

sugerida pela licitante; e

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 25

alvo; 1.4

d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 2.8 b

e) A originalidade da combina¢do dos elementos que a 5.0

constituem; 2( S_

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4,2

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5 ’

contexto de sua competéncia legal; qr (f

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material 4 ( f

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 1,3

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

4:5

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 1 +. 7
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Madx. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos 2.5 2.2
segmentos de publico prioritarios i
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 4, 2
c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas e 1.0 g
ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; O
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios da 4; 3
Adasa;
e) A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada 2.0 Oi »
no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material;
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

NOTA TOTAL: L‘ 2] i LI

Assinatura do avaliador:

6,4

EM 70 POSSIVEIS

ADai0
L&




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

/WAX G«owg} LVES

LICITANTE N¢ 3

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo

Madx. pelo
avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0.3

competéncias legais; (

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 o, 1

Adasa com seus publicos; (-

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 0 2

significativas para a comunicagdo publicitdria; [

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao; 1.5 A

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4‘

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 0,32

problema especifico de comunicagao ¢

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAQT\O PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) A adequagao do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 '2

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2; /-l

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 . 1

para a comunicagao da Adasa com seus publicos; !

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao 6.0

publicitdria proposta para a solugdo do problema especifico de L( { i

comunicacdo da Adasa;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 2/

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel,

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

A5




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 i

Adasa;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; 2

c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 i

alvo;

d) A multiplicidade de interpretagées favordveis que comporta; 2.5 4

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0

constituem; 2

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5 .

contexto de sua competéncia legal; d P 5

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material 0.8

apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 15 15

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

2

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 12, 5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuacdo | Pontuag¢do
Madx. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos 2.5 j e |
segmentos de publico prioritarios I
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 O, .75
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e 1.0 5
ou do material em relacdo as duas alineas anteriores; O
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da 1 4
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 { ¢
no plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material; t
f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 4 .6

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

C
NOTA TOTAL: 3

LDCMD

Assinatura do avaliador:

z

EM 70 POSSIVEIS




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

MAX  GON CALV EX

LICITANTE N¢ 9

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagio

Max. pelo
avaliador

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 O 3

competéncias legais; {

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 9

Adasa com seus publicos; 0!

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitaria; O( L—f

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 A

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; j \ 3

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 O Lf

problema especifico de comunicagdo (

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 535
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacéo

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 40 i

natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentac¢do 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito ﬂ

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 ) 8

para a comunicacdo da Adasa com seus publicos; \

d) A adequac3o e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de i

comunicagdo da Adasa;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo i

publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGCAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

@




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacdo da 2.0

Adasa; i

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0

sugerida pela licitante; i }q

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5

alvo; »’Z

d) A multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta; 2.5 A, ¥

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0 }

constituem; 2: f

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 1, 5

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergao no 15 s

contexto de sua competéncia legal; oF 1

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de peg¢as e ou material i, 4

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 1.5

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5 '

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: 19 K
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuag¢do | Pontuagdo
Max. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos 2.5 i ?_
segmentos de publico priaritarios {
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0,3
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecgas e 1.0 -
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O S
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da oy 6
Adasa;
e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0 K
no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material; !
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

NOTA TOTAL: 3 2 ! 1

000

Assinatura do avaliador:

WA

EM 70 POSSIVEIS

TS




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N¢ 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

/WAX (5o /uc:ALU =5

LICITANTE N2 _5

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagao

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagéo

Max. pelo
avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 02

competéncias legais; 1>

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 e

Adasa com seus publicos; U; 2

¢) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitdria; O,f L{

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 15 4

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15 4 2

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; i

f) Das necessidades de comunica¢do da Adasa para enfrentar o 0.5

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

2.5

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuagdo Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) A adequagdo do partido temético e do conceito propostos a 4.0 3 Lf

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; {

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3 ) i

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 g

para a comunicacdo da Adasa com seus publicos; 3-‘ 2

d) A adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitéria proposta para a solugdo do problema especifico de 5‘ 5

comunicagdo da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 3 CJ‘

publicitaria proposta; :

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

45

PONTUAGCAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGCAO PELO AVALIADOR:

:’?)O-;. 2




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagéio
Max. pelo
avaliador
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 {[
Adasa; '
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 ]
sugerida pela licitante; 3
c) Sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5
alvo; 2, ¢
d) A multiplicidade de interpretagtes favoraveis que comporta; 2.5 4,8
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 Ir
constituem; 3
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5
contexto de sua competéncia legal; 4-
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0 .
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material ’-(, +
apresentados;
i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 0.5
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecgas e ou no 2.5 i 7
material aos meios e aos publicos propostos. I
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: __ A+, &

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontua¢do | Pontuagdo

Madx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 2.5 Q 1

segmentos de publico prioritarios 4

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; 1.0 O &

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; 0' 57

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da -'1, 3

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 4 3

no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material; !

f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa. 20 1,3

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

A8 6

Ol

NOTA TOTAL:

Assinatura do avaliador:

T3

EM 70 POSSIVEIS

R




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

MAX  GONCALLZS

NOME DO AVALIADOR:

LICITANTE N® 6

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; Of s

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 0 3

Adasa com seus publicos; l

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 n

significativas para a comunicagdo publicitaria; € ( 3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 1

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 2

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; if

f) Das necessidades de comunica¢do da Adasa para enfrentar o 0.5 O Y

problema especifico de comunicagao !

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

35

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critério objetivo

Pontuagdo
Midix.

Pontuagdo
pelo
avaliador

a) A adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Adasa de comunicagado;

4.0

3

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

4.0

3

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos;

4.0

3,5

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicacao da Adasa;

6.0

4,5

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitéria proposta;

4.0

L8

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o
mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel,

8.0

3

PONTUAGCAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

A9, X




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuagdo Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0

Adasa; 4 5

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 ;2 6~

sugerida pela licitante; !

c) Sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 _

alvo; Q | q

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2.5 L5

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0 z

constituem; 3, 5

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 A3 5

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5 j

contexto de sua competéncia legal; 1 [ 3

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 2

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 A3

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

L

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 20 8
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontuac¢do | Pontuagdo
Madx. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos 2.5 9.9
segmentos de publico prioritarios !
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 1
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0 1
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores;
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 15
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da .f i 3
Adasa;
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 1 |
no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material; J
f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 4 = 3

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

Dt

NOTA TOTAL:

5.5

EM 70 POSSIVEIS

N

Assinatura do avaliador: /i D G‘\Jﬁ
AR




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019
NOME DO AvALIADOR:  MAX  GoneAL eSS
{

LICITANTE N® 7

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdio | Pontuagéio
Max. pelo
avaliador

a) Das funcdes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; O( 2

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 .

Adasa com seus publicos; Of oA

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5 _

significativas para a comunicagdo publicitdria; O; 3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 A

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 15

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4 ) A

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

problema especifico de comunicagao Ol —3
PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: R,

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo
Max. pelo
avaliador

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 s
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito v
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0
para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; 3

d) A adequacgdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0
publicitdria proposta para a solugdo do problema especifico de 31 5
comunicacdo da Adasa;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo .-,l
publicitéria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0 :
mercado no qual se insere, o problema especifico de 5
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: _ 1 § * S



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo
Max. pelo
avaliador
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagao da 2.0 4 5
Adasa; .l
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria 4.0
sugerida pela licitante; 3
c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 25 -
alvo; i 2
d) A multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta; 2.5 Ay S
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0
constituem; -2
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresents; 1.5 .,
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢do no 1.5 '
contexto de sua competéncia legal; O, X
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material i
apresentados;
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; 1.5 A
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 25
material aos meios e aos publicos propostos. 4- 16
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: ___ 45 . G

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuag¢dio | Pontuag¢do

Midx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos 2.5

segmentos de publico prioritadrios 2

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0, 7

¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; /-{

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da 4_

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0

no plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material; 1

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 4

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

NOTA TOTAL: L’ Z‘{

EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador: //[[K) Q\\m

GeZ




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N¢ 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

MAX  Gon F.étw £5

LICITANTE N2 g

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuacdo

Madx. pelo
avaliador

a) Das funcbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; Of “

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da 0.5

Adasa com seus plblicos; 0¢ 3

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagéo publicitéria; Oc 3

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 4.

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 '

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; d 3 {'f

f) Das necessidades de comunicagao da Adasa para enfrentar o 0.5 . '

problema especifico de comunicagdo U.‘ 4

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: “ . A
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagdo Pontuag¢do

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicacéo; 3{ 2

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 3' 3

propostos,

c¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0 5 5

para a comunicagdo da Adasa com seus publicos; I

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de i{ g

comunicagdo da Adasa; )

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicacao ;\) \ q

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

)3

PONTUACAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

23

Y




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequacgdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 1 ?

Adasa; i

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 s 5

sugerida pela licitante; > )

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5

alvo; 2

d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 2.5 9

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0

constituem; 3/ 5

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergao no 1.5 ‘

contexto de sua competéncia legal; 4. 2

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material /l . 2.

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 i 3

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

2

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGCAO PELO AVALIADOR: ___ /9,
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Critério objetivo Pontua¢do | Pontuagdo
Max. 10 pelo
avaliador
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos 2.5 /)
| segmentos de publico prioritarios
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 0, +
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e 1.0 )
ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O, 7
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 15
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da 4_
Adasa;
e) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada 2.0 2
no plano simulado de distribui¢do das pegas e ou do material; 4 '
f) A otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 1. 2
PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: AN

54,1

QO

NOTA TOTAL:

Assinatura do avaliador:

EM 70 POSSIVEIS

Y&

i
L




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N¢ 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

MAX GON gALVf 3

LICITANTE N2 l

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

problema especifico de comunicagdo

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5

competéncias legais; @! (i

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da 0.5 0 S—

Adasa com seus publicos; §

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitdria; O| L(

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 15 A.9

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 '6

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 4 ]

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5

0,5

PONTUACAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

4.3

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Madx. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4,0 3 3

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao; (

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2 G

propostos; i

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0

para a comunicagao da Adasa com seus publicos; /—{

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 6 lé

comunicagao da Adasa;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo L{

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

13

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

4

29




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontua¢do | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 2

Adasa;

b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4.0 3 q

sugerida pela licitante; (

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 2 g

alvo; y

d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; 2.5 i

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a 5.0

constituem; 5

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1.5 4.4

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5 '

contexto de sua competéncia legal; 1

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material il q

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 1

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no 2.5

23

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

2.5

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Madx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacio dos 2.5 .

segmentos de publico prioritarios ! 3

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 1

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O 4

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da A l 14

Adasa;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada 2.0

no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material; 4 | +

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 b I

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR:

6b . 2

030

NOTA TOTAL:

Assinatura do avaliador:

%X

EM 70 POSSIVEIS

IpiIN
8L




TABELA DE PONTUACAO DO “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” (INVOLUCRO N2 01)

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR:

MAX Go.fvgdwéjs
ucrantene 4O

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO

Critério objetivo Pontuacdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Das fungbes e do papel da Adasa no contexto de suas 0.5 0

competéncias legais; { Li

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagBes da 0.5

Adasa com seus publicos; Ol 3

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam 0.5

significativas para a comunicagdo publicitaria; O{ 2

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; 1.5 .4

e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.5 '

“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; 0; 1

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o 0.5 O 1

problema especifico de comunicagao =<

PONTUAGAO MAXIMA: 5 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: 4,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICA(,'iO PUBLICITARIA

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a 4.0 .

natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagao; 4 | 5

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao 4.0

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito j ‘g

propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 4.0

para a comunica¢ao da Adasa com seus publicos; ’i [ g

d) A adeguacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo 6.0

publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de l

comunicagao da Adasa;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo 4.0

apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 3

publicitdria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o 8.0

mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel.

PONTUAGAO MAXIMA: 30 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR:

3R




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA

material aos meios e aos publicos propostos.

Critério objetivo Pontuagdo | Pontuagdo

Max. pelo
avaliador

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da 2.0 i

Adasa;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria 4,0 j

sugerida pela licitante; 2

c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- 2.5 )

alvo; {LS

d) A multiplicidade de interpretagdes favoradveis que comporta; 2.5 1,8

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 5.0

constituem; 92

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 15 0.5

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergdo no 1.5

contexto de sua competéncia legal; 4

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2.0

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material il

apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; 1.5 A

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no 2.5

-1--&
SR

PONTUAGCAO MAXIMA: 25 PONTOS / PONTUACAO PELO AVALIADOR: ___ 13
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Critério objetivo Pontuagdo Pontuagéio

Madx. 10 pelo
avaliador

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos 2.5 /4 g

segmentos de publico prioritarios l

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 1.0 6

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e 1.0

ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; O[ 8

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 1.5

demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da ﬁ \ 3

Adasa;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada 2.0 A 5

no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material; i

f) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa. 2.0 4.5
PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS / PONTUAGAO PELO AVALIADOR: ___ 1,5

NOTA TOTAL: 3 5 i 6 EM 70 POSSIVEIS

Assinatura do avaliador:




Concorréncia ADASA
Avaliagdo das propostas

Licitante 1: REUSO, COLOQUE ESSA IDEIA PRA FLUIR

Raciocinio superficial, atendo-se as idéias contidas no briefing, sem muitos detalhes.
N3o desenvolveu bem o que pretende fazer para atender as necessidades da Adasa.

A proposta dividiu a campanha em trés momentos, o que é bom. O conceito
apresentado condiz com o pedido. Entretando, considera um Unico publico para a
campanha: toda a populacdo, sem distingdo de classe social e idade, apesar de o
briefing da ADASA apontar para segmentacdo dos publicos. A proposta sugere que
os publicos entendam a possibilidade do reuso como uma solucdo imediata. Na
verdade, o reuso de aguas cinzas exige técnicas e custos de instalacdo e engenharia
hidraulica. As formas de reuso que sdo adotadas no dia a dia pela populacdo devem
ser precedidas de regras que tornam sua pratica perigosa caso essas ndo sejam
seguidas.

A concorrente parece ter pouco conhecimento da idéia central do briefing.
Apresentou propostas muito comuns, que nao apresentam nenhuma inovagao,
apesar de cumprirem o objetivo e serem de execuc¢ao possivel.

Licitante 2: SUA FORMA INTELIGENTE DE USO CONSCIENTE

N3ao estruturou o Raciocinio Basico dentro dos critérios estabelecidos.

Criou um bom conceito para a campanha. Entretanto, sugere que quem faz reuso de
agua é inteligente e deixa subentendido que quem nao o faz é burro. Isso poderd
gerar desconforto e antipatia do publico para com a ADASA. Importante ainda
destacar que fazer o redso das formas corretas ndo é apenas uma questdo de
escolha por uma boa parte da populacdo. Ha ainda o equivoco de falar de
reaproveitamento incluindo as aguas de chuva na campanha. Nesse ponto o briefing
deixa claro tanto nos objetivos gerais quanto nos especificos o reldso de aguas cinzas
como objeto principal.

Apresentou solucdes pobres para as pecas da campanha. As artes das pecas ficam
meio confusas (confusdo de elementos e cores). Os conteudos para Youtube e site
ndo sdo boas opc¢les para o publico proposto, apesar de, inicialmente, surgirem
como boas ideias.



Licitante 3: NAO ABUSE, REUSE

Desconsiderou os itens do Raciocinio Basico, ignorando a relagao da instituicdo com
seus publicos.

De forma geral, a campanha ndo atinge os objetivos gerais e especificos expressos
no briefing. Proposta de campanha fraca, com poucos desdobramentos. As pecas
exploraram pouco e de forma superficial os conceitos exigidos, limitando também as
possibilidades de interpretacdo. Esteticamente, a solugdo apresentada é pobre e a
acdo video case ficou confusa e com objetivos de comunicag¢do pouco perceptiveis. A
campanha é exequivel, até por conta de nao apresentar nada inovador ou
desafiador.

A relacdo entre Adasa, seus publicos e o mercado em que se insere é rasa, confusa e
pouco conectada ao objeto do briefing. Ao mesmo tempo criou um bom
titulo/chamada para as pecas, bem conectada com a idéia central do briefing. Boa
analise das possibilidades na web.

Licitante 4: A VIDA FICA MAIS AZUL QUANDO VOCE USA CINZA

Ha equivocos em relagdao a natureza da licitagdo. Considerou apenas a necessidade
de se realizar uma campanha publicitaria e ndo a contratacdao de uma agéncia de
publicidade que atenda a necessidade da Adasa de didlogo sistematizado com os
seus publicos.

A concorrente apresenta estratégia replicando a maioria das informacgdes do proéprio
briefing, sem desenvolver mais detalhes. O conceito "a vida fica mais azul quando
vocé usa cinza" é confuso e nao direciona para o ponto central que é o reuso da
agua, tema desconhecido pela populagdo. A escolha do més de outubro como
periodo da campanha é baseado no dia do consumo consciente da agua, uma data
sem relevancia para os publicos. A proposta de apenas um més de campanha é
pouco para mudar a cultura de uma populacgao.

O concorrente criou um novo personagem, ndo levando em consideracdo a
existéncia da Gotita, personagem ja criado para a Adasa. Esteticamente, as pecas sao
modernas e agradaveis, com uma solucdo bonita e leve, entretanto, o personagem
em forma de gota pode ser meio assustador (boca grande, com grandes dentes) e
aparece em dois formatos e caras diferentes na mesma campanha.

Diversos dados apresentados sdao muito abrangentes (nacionais ou mundiais). Como
a campanha deve ser apenas para o DF, pequenas ou grandes diferengas podem
surgir. A escolha apenas do més de outubro é curta para a mudanca de habitos do
consumidor, o motivo também ndo é totalmente pertinente. A concentracdo de
verba em jornal foi bastante alta para uma midia com declinio de consumidores. A
segmentacdo geografica para todo o Brasil apresentada na pagina 13 foge da praca



determinada no briefing, o que, consequentemente, dd@ menos economicidade ao
plano.

Licitante 5: EXISTEM MUITAS FORMAS DE REAPROVEITAR A AGUA. ESOLHA UMA.

Nao falou dos publicos da Adasa, também nao citou o objeto de contratacdo de uma
agéncia e ndo deu caminhos sobre como fazer o exercicio pedido na licitagao.

A estratégia se mostra interessante ao inaugurar a campanha despertando a atencao
do publico. E feliz ao desenhar um panorama alarmante para que a campanha seja
de fato iniciada. Quanto a estratégia de iniciar a campanha em jornal impresso, uma
das midias com maior declinio de consumo, essa ndo foi a melhor escolha. Sugerir
iniciar a campanha no inicio do periodo das chuvas mostra uma idéia equivocada do
briefing, que pede que seja trabalhado o reuso de dguas cinzas. Além disso a licitante
volta a tocar no ponto do armazenamento da dgua das chuvas no hotsite. O conceito
é interessante mas transmite uma ideia muito ampla e fora do foco que é do reuso.

A campanha apresentou um conceito muito amplo, dissonante do que aponta o
briefing. A proposta foi adequada ao universo cultural dos segmentos de publico.
Propuseram pegas esteticamente agradaveis, entretanto abusou nos estilos, o que
provocou uma falta de identidade entre as distintas pecas. A peca do jornal ficou
confusa em relacdo ao seu formato, sugere ser uma matéria, o que é inviavel e
inexequivel.

A estratégia de midia e n3o midia estd bem estruturada e propde opgdes
estratégicas interessantes como: outdoor social e portais de entretenimento.
Quanto a escolha de radios, ndo foi acertado escolher alguma radio com perfil mais
voltado a formadores de opinido. O periodo escolhido para acontecer a campanha é
muito curto para o problema de comunicacgao.

Licitante 6: REUTILIZAR CUSTA MENOS

Apresentou de forma assertiva o papel da Agéncia. Nao distinguiu publicos e nao
falou do objeto da licitagdo. Cometeu o equivoco de falar de reuso de aguas pluviais
e ndo das dguas cinzas.

Foi acertada a proposta de trabalhar de forma segmentada para cada publico,
observando suas caracteristicas especificas. Acertou no entendimento sobre o
comportamento dos influenciadores, publico jovem e publico interno na campanha.
A oportunidade da Casa Cor é interessante e comunica com um publico importante
no contexto do problema de comunicagao, além da tematica do evento poder se
conectar perfeitamente com possibilidades de arquitetura de reuso de agua nas
residéncias. Porém, no texto, a Casa Cor ganha uma dimensdo um tanto exagerada



em termos de potencial de repercussdao. O periodo de campanha, também, no més
de setembro, é curto demais para gerar transformacdo cultural. O conceito da
campanha tem um apelo extremamente comercial ao elencar o custo como
beneficio principal do reuso. Dissonancia com os objetivos educativos propostos no
briefing para o reuso. Esteticamente, a campanha ndo inovou e apresentou uma
solugdo confusa para outdoor.

A estratégia de midia e ndo midia, estd bem estruturada. O raciocinio sobre o
esforco de midia x consumo de agua é pertinente mas tem um ponto falho no
tocante a viabilidade técnica e custo de instalacdo de sistemas de reuso em
residéncias, seria mais vidvel para edificios residenciais. O raciocinio de executar a
campanha em setembro pelo aumento do consumo de 4gua é pertinente, porém,
apenas um més de campanha é um periodo muito curto para as necessidades de
comunicagdo. A concorrente apresentou um bom embasamento em suas escolhas
de midia.

Licitante 7: REUTILIZAR A AGUA E REESCREVER NOSSO FUTURO

Raciocinio bdsico confuso. Falta objetividade. Ndo evidenciou os publicos, tampouco
o objeto da licitagdo. Falta de clareza no desenvolvimento da argumentacao.

A solugao fake news tem um tom pessimista e cria um quadro absolutamente fora
da realidade. A escolha do més de novembro pode se tornar equivocada por ser
curta e também, por ser um periodo com muitas chuvas, a estratégia de apoio em
fake news consegue ser menos impactante para a populacdo num cenario assim,
além de pecar contra a verossimilhanca com a realidade. Algumas mecéanicas da
estratégia sdo colocadas como possibilidades, o que dificulta a compreensao de que
serdo ou como serdo utilizadas. A ideia de mandar cartas para os consumidores é
interessante mas com exequibilidade incerta.

As pecas, de forma geral, ndo sdo inovadoras e esteticamente a combinacdo dos
elementos graficos ndo gerou um resultado harmonico.

A idéia do "desperdiciometro" é interessante, mas com exequibilidade duvidosa. As
intervencdo em paradas de Onibus sdo interessantes, mas fogem do objeto do
briefing reuso de dguas cinzas residenciais.

Licitante 8: NAO DEIXE O FUTURO DESCER PELO RALO. REUSE AGUA CINZA.

Coeréncia no raciocinio basico e, no geral, contemplou quase todos os itens,
demonstrando entendimento e envolvimento com o processo da licitagdo. Apesar
disso, ndo falou sobre o objeto da licitacdo e também ndo considerou a diversidade
de publicos.



O texto da estratégia consegue definir e defender bem o conceito. E feliz ao utilizar
uma expressao popular. A forma de chamar a populagdo para se sentir parte dessa
transformacao é bastante positiva, dentro da ideia de uma campanha educativa. O
texto da estratégia, entretanto, mostra com pouca profundiadade como a mecanica
da campanha vai acontecer, ndo explicita os diferentes momentos da campanha e o
periodo escolhido.

A campanha apresentou-se rica em desdobramentos, demonstrando conhecimento
do briefing em sua criacdo. Esteticamente, apresentou uma solugdo original e
agradavel, entretanto pouco inovadora na maioria das pecas . Deixou a desejar em
relacdo as atividades da Adasa, pouco exploradas nas pecas. Prop0s uma websérie
pouco atrativa e com uma linguagem dissonante da web, descaracterizando a peca.

Apresentou uma boa andlise das op¢des de midia disponiveis no mercado e como
essas podem dar a entrega de audiéncia que o plano exige. Poderia haver um menor
esforco de midia para jornal impresso.

Licitante 9: REPENSE A AGUA. REUSE.

Unica proposta que apresenta, claramente, o objeto da licitacdo: "Levando em
consideragdo o objeto deste certame - sendo a contratacGo de uma agéncia de
publicidade e propaganda para realizar um trabalho continuo, capaz de ampliar o
didlogo da Adasa com seus diversos publicos, entende-se como problema de
comunicagdo a necessidade de desenvolver uma campanha eficaz para a
conscientizagéo da populagdo sobre a importédncia do enfrentamento dos riscos da
escassez de dgua no DF...". Bom destaque dos publicos prioritarios da Adasa. Falou
bem do problema expresso no briefing. Defendeu bem os instrumentos necessarios
para a realizacao de campanha educativa de reuso de dgua cinza presente no briefig

Boa conexdo estratégica entre o objeto da licitacdo e o briefing. Boa relacdo do
reuso de agua cinza com a economia de agua potavel. A estratégia acerta em focar
na reeducacao e ndo no consumo. Os formatos e midias propostos permitem tratar
o tema em quantidade e qualidade. A estratégia de subdividir os publicos em
subcategorias permite 6timos desdobramentos e boa leitura dos publicos potenciais
em que o problema de comunicacdo se apresenta. Boa proposta de iniciar a
campanha em periodo de estiagem e seca, o que pode sensibilizar com maior
eficicia para a necessidade de mudanca de postura e inclusdo do reuso na vida da
populacdo. Boa proposta de duracdo da campanha. A idéia de seguir por mais tempo
com manutencdo da campanha para trabalhar a nova cultura do reuso é bem
acertada.

A proposta mostra bom conhecimento do briefing e étimas solucbes, detalhadas
para todos os publicos. Esteticamente, tem originalidade e formatos de
compreensdo direta para publicos segmentados. SugestGes bem acertadas para
manter a campanha equilibrada em diferentes midias e adequadas para distintos



publicos da Adasa, que estdo divididos em nichos bem evidentes. Deixou claro que
entende o alcance e a profundidade do conteddo que deve ser veiculado em cada
midia. Deixou a desejar no que se refere as atividades da Adasa, pouco exploradas
nas pecas. A exequibilidade de algumas pecas propostas podem ser complexas e de
dificil execucdo. Fez boa andlise e defesa das diversas fases da campanha no tempo e
alocagao de esfor¢o de midia no territério do DF.

Licitante 10: RENOVA ADASA.

Proposta como um todo baseada em uma premissa equivocada, sugere uma
campanha institucional da Adasa. O que se pede no exercicio do briefieng é uma
campanha que estimule o reuso de dguas cinzas. N3do falou sobre o objeto da
licitacdo, embora tenha apresentado bem o problema da escassez de d4gua
enfrentado pelo DF.

Boa andlise ambiental sobre o uso e reuso das aguas e do publico. Propde falar do
custo mas fundamentado em uma campanha educativa. O principal equivoco esta no
conceito defendido, que remete a uma chamada que pede a renovacdo na Adasa,
nada tendo a ver com reuso, o que configura um erro substancial em relagdo ao
briefing.

O conceito proposto é confuso e ndao permite muitos desdobramentos.
Esteticamente, a solu¢do apresentada é fraca, sem o impacto desejado, além de ser
pouco criativa. Proposta de adesivo do banheiro é pouco exequivel.

O periodo utilizado de 5 meses é positivo, bem como a distribuicdo do esforco de
midia. A estratégia de utilizar merchandising em TV também é interessante, sendo
associada a comerciais de trinta segundos. A internet poderia ter sido melhor
explorada, bem como os canais proprietarios da Adasa.
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