JULGADORA 3: -MARCELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
CAMPANHA: ADASA PLANETA AGUA
QUESITO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (65 pontos)

E—
Nio /Atende Atende Atende Atende
[Atende iPouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo

[ 0,8

< o i

|De forma extremamente concisa a licitante fala sobre as atribuigbes da Adasa, mas nao consegue aprofundar o conteudo de forma que mostre
lconhecimento suficiente sobre o papel estratégico da Agéncia e sua atuagdo como ente regulador dos servigos de saneamento basico.

a) Das fungoes e do papel da Adasa no contexto de suas corh’peténcias
legais; (méx. 2 pontos) o }

|
|
-
|

0,1

b) Da natureza, da extenséo e da quaiidadé das rél'ét';éés;vda Adasacomseus |
publicos; (méx. 1 ponto)

;
|

A licitante néo cita no raciocinio basico os pyiblicos-alvo apontados no briefing assim como os objetivos de comunicagao explicitados pela Adasa.

‘r;) Das caracterisﬁcas da Adasa e das suas atividades que sejafn significativas | ‘lO 2
para a comunicagao publicitaria (méx. 2 pontos) : \ '



A lititante ndo entende as atividades significativas que deverm ser comunicadas, restringindo-se a falar, de forma superficial, sobre a Agéncia seruma
“entidade indispensavel para garantir a manutengao e sustentabilidade dos recursos hidricos, para nos e geragoes futuras”.

d) Sobre a natureza e a extensao do'objeto da licitagao; (ma’)k. 1 ponto) ‘ ' 0,2

A licitante mostra nao ter entendido com clareza e objetividade o desafio de comunicagao proposﬂ)inio?t)_rieﬁﬁng. Sua explicagado sobre o problema de

comunicagao a ser enfrentado € vaga.

e) Do problema especifico de comunicagao, expresso no “briefing” a ser {0 ’

enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos) }
|

A licitante defende que é necessério corrigir a distorgdo de imagem da Adasa que a agéncia de publicidadé})&éétié, 6_que n{ostra que ignorou os

objetivos de comunicag&o e publicos-alvo expressos no briefing.

f) Dasiniercr:eAssidades*de comunicagao-da Adasa para enfrentar o problema ) lo
especifico de comunicagéo (méx. 2 pontos) -

A licitante nao entende as necessidades de comunicagdo da Adasa.




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 poritos)

e Nio  Atende Atende  Atende  Atende
Critério objetivo |
‘Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

é) A adeadég;éc; do partido tematico e do conceito propostos-a natureza e a lo.30
qualificagao da Adasa de comunicagao; (max. 2 pontos) i

A defesa do partido tematico e do conceito ndo aprofundam o papel e fungoes da Adasa. A licitante insiste que devé Hé;er um repoéiéionamemo da
(imagem do 6rgao, o que néo € solicitado no desafio de comunicagéo proposta pela Agéricia.

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos; {ma’x. 2 pontos)

A licitante associa a Adasa apenas aos recursos hidricos e argumenta necessidade do reposicionamento da marca.

c) A riquezrérd'é desdobramentos poéitivos do conceito probdsto Vprara a'comruni'cagéo 5 | '
da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) | ‘

O's desdo'brahweh?tbg n&o comunicam 0s objéti'vos solicitados no briefing.




d)A adea uagSo ea éxéa:iﬁiﬁéde da estrategia de comunicacao publicitaria proposté [ 107‘7 o
para a solugao do problema especifico de comdnicagéo da Adasa; (max. 4 pontos) . F
I | ;
|
'A estratégia de comunicagdo n3o mostra efetividade uma vez que associa, de forma vaga as atribuigoes da Adasa apenas ao elemento agua,
atendendo de forma parcial os ObjethOS de comumcagao propostos no bneflng

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesada | * - i
estratégia de comunicagao publicitaria proposta; (max. 4 pontos)

s

A estrategla de comunlcagao proposta é vaga e, apesar da licitante listar os publicos-alvo e meios de comunicagao que pretende utilizar, ela nao
explica o que sera efetivamente comunicado, néo atingindo assim os QbJBtIVOS previstos no briefing.

f) A éé’p’é&&é&é@énalé}?s conhecimentos sobre a Adasa, o mercado né-qual se ] |
insere, o problema especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas | - 0,70
por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos) - ‘ i

|A licitante n&o preve emsua estratégia comunicar os servigos prestados pela Agéncia, conforme desaflo de comumcacao proposto no briefing. A sdela
de veiculara campanha no inicio do ano néo parece ser efetiva, visto que é um periodo de férias, nao alcangando de forma eficiente os publicos-alvo
mtados ’




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

INdo  Atende Atende  Atende  Atende
. !Atende IPouco [Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
! ‘

Critério objetivo

1a) Suz;a_&equagéo ao problema especifico de comunicagao da Adasa; (max. i 0.4
2 pontos) S I‘ -

A ideia criativa traz mensagens vagas sobrqo papele atribuigc')e's da Agéncia, nao atingindo o objetivo primario solicitado no briefing.

i

. 10,50

1 S

bTSTJa adequagao a estratégia de comunibagéo publibigéria sugerida pela
licitante; (méx. 2 pontos) ) ) . i

f b

A estratégia de comunicagao da licitante fala de forma vaga das atribuigoes da Adasa. A ideia criativa propost; réfort;a oque foi previsto na ésfratégia
de comunicagao, nao atendendo os’publicos-alvo e objetivos do briefing.

E) Sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;(max. ’ i

2 pontos)

A campanha apresentada pela licitante nao fala de maneira clara com os publicos citados na sua estratégia de comunicagao, as mensagens
comunicadas sao vagas e nao cumprem os objetivos solicitados no briefing.

d) A multiplicidade de interpretagfes favordveis que comporta; (max. 2 pontos) | ’ 50,50

A campanha ndo aprofunda o conhecimento sobre a atuagao da Adasa, ndo conversa com os publicos-alvo solicitados do briefing.



©) A onginalidade da combinagaa dos elementos que a constituem; (max.

0,50
2 pantos) ‘

Qs tormatos propostos ndo apresentam nenhuma originalidade e aspectos inovadores. A campanha € visualmente pobre e nao apresenta atratividade
em nenhum dos tormatos apresentados.

1) A simplicidade da torma sob a qual'se apresents; (max. 2 pontos) . | 0,30 . b
A campanha carece de atratividade, a mensagem ¢ extremamente vaga.

8) Sua pertinéncia 3s atividades da Adasa e & sua insergao no contexto de sua

. S ‘ |- 030
competéncia legal; (max. 2 pontos) i

|
A

A mensagem e extremamente vaga nao explora a atuacao da Adasa e nao promove conhecnmento <obre a |mp0rtancm estratégica da Agéncia,
objetivo primario previsto no briefing. :

h) Qs desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

. 0,30
exemplos de pegas e ou material apresentados; (méx. 2 pontos)

Amensagem e extremamente vaga nao explora a atua(;ao da Adasae nao promove conhecnmento sobre a importancia estrategica da Abenma
objetivo primario previsto no briefing.

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (méx. 2 pontos) | - 0,53 o [ : |

e E——— _— |

E exequwel porem o papel e atribui¢gdes da Adasa nao sdo retratados na grande maioria das pegas, alem da campanha n3o atingir os publicos-alvo. !

4>



j) A compatibilidade da llnguagem utilizada nas pe(,:as e ou no material aos meios e o ' ,7
‘aos publicos propostos. (max. 2 pontos) | ‘

A campanha nab étlnge com efetmdade os publicos propostos a mensagem proposta é vaga e nao aprofundé as atnbuu;oes e o papel da Adasa,
\conforme o desafio de comunicagao explicado no briefing.

|




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

. Néo Atende Atende Atende Atende
Critério objativo ;
' Atondo |Pouco Parclalmente Satisfatoriamente Plenamente
| |
| | |
' | ‘ .

n) O conhacimanto dos habltoa do consumo do cmnunlr'nonu dog segmantos clu l a0
prblico prioritdrios; (max. 3 pontos) [

|

A proposta apresonta dados do consumo dos publicos priotitirios, mas campanha nbo CONVAIsa com os publicos.

) A capacldada annlitien avidanclada no oxamo dossos hibltos; (mdx. 2 pontos) 10,50

|

|

A campanha apresonta andlise do hdbitos do consumo, mas nho ¢ ofetiva, uma vez que nho transmita & monsagens propostas no bnefing




|c) A consisténcia do plano simulado de distribuigéo das pegas e ou do material - |
em relagao as duas alineas anteriores; (méx. 2 pontos) . |

0 plano de distribuigéo néo considera os publicos-alvo previstos em éu_a estratégia

?d) A pertinéncia, a oporturiidade e a economicidade demonstradas no uso dos 1 S
irecursos de comunicagéo préprios da Adasa; (méx. 2 pontos) ‘

| . . !

! |

|A proposta utiliza recursos de comunicagéo da Adasa, algumas-agdes, como adesivos, nao mostram efetividade..
\ R

| .
|

'e) A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano
?simulado de distribuigéo das pegas e ou do material; (médx. 3 pontos)

|
0,10
i

! ‘ ]

:A verba utilizada pela licitante é insuficiente para garantir a efetividade da campanha.

|

1,70



‘ _ B : |

\ . I

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (méx. 3 pontos) ;0
\

— . — 2\ i

IA licitante ndo apresentou dados sobre veiculagéo, o que ndo permite analise da otimizagéo das midias propostas.

|



JULGADORA 3: MARCELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
KLIMT AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA |

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

L. ' 7_ - ) ) Ndo Atende Atende  Atende - Atende
Critério objetivo . {
- : ~ Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo dé o o 30 -

trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos)

Apresenta capacidade de operacionalidade, o fluxo de trabatho atendeas gebeséidadeé da Adasa.

b) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e 0 conceito de seus produtos V . 20
e servicos no mercado; (max. 2 pontos) T ’

O porte e a tradigdo dos clientes elencados pela licitante condizem com as necessidades da Adasa.

c) A adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais & b0
estratégia de comunicagao publicitdria da ADASA; (max. 2 pontos) ’



A licitante mostra ter uma estrutura de equipe, a nivel de quantidade e qualidade, compativel com as necessidades da Agencia.

d) A adequagao das instalagdes. da infraestrutura e dos recursos materiais que
£8tardo & disposicdo da execugao do contrato: (max. 2 pontos)

A licitante mostra possuir instalagdes, infraestrutura e recursos materiais que atendem as necessidades da Adasa.

S

) Arelevancia e a utilidade das ii;fi);nagées de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midiaque a

licitante colocara regularmente a disposi¢ao da ADA§A, sem dnus adicional, i t
durante a vigéncia do contrato; (max. 3 pontos) ) i

As informagdes que serao disponibilizadas atendem as necessidades da Adasa.

f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max. > 90

3 pontos)

O curriculo dos profissionais comprova experiéncias em atividades publicitarias.




QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Critério obieti Nao Atende Atende Atende Atende
ritério objetiv .
Jetve ] : S Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema due a licitante se propos a
resolver; (max. 5 pontos) |

4=
(57

o) A qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material; (max. .
Q.0
3 pontos)

rende satisfatoriamente.

-




Atende o guesito.

Y
w



QUESITO: RELATO§ DE SQLUQ OES DE PROBLEMAS DE COMLJN QAQ AO (10 pontos)

 Atende Atende

|Critério objetivo %Nao ‘Atende Atende
. \ - {Atenge Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (méx.‘ 1 po‘nto) ‘ i | i T 0
| | ) |
Os cases apresentados mostram capacidade de planejamento ‘ | | - I 7
b) A consisténcia das relagoes de ¢ causa & efeito entre problema e solugao; | ' f o o ‘ — v
(max. 3 pontos) - ) ] S { . }
Em geral ‘ha consnstencna das relagoes de causae efelto entre pr;);léma e solugao IR o
‘c) A relevancia dos resuitados apresentados; {qu. 5 poq;os) ) } - 1 { — =%
"65' resultados sao relevantes. A D i

d) )A céncatenaqao logica da exposu;:ao (max 1 ponto)

1 10



JULGADORA 3: MARCELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
MADRI COMUNICAGAO E TECNOLOGIA LTDA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

. L. " Nio Atende Atehde ' Atende Atende
Critério objetivo . . .
Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de
trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 1 -

Nao atende, uma vez que nao especifica a operacionalidade do relacionamento entre a Adasa e a licitante e o fluxo de trabalho. -

b) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos '!
e servigos no mercado; (max. 2 pontos) ‘

0,4

|0 porte dos clientes listados pela licitante ndo condiz com a estrutura de orgdo publico, como a Adasa. O licitante cita basicamente parlamentares e

trés empresas de servigos.

'c) A adequacao das qualificagoes e das quantificagoes desses profissionais a 130
estratégia de comunicagao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos) |
Nao atende, uma vez que nao apresenta informagoes claras no que se refere as qualificagoes e quantificagoes dos profissionais que, segundo ela,
integram sua equipe.

N



d) A adequagao das mstalaqoes da mfraestrutura e dos recursos matenals'que
estardo a disposigao da execuqao do contrato; {(max. 2 pontos)

N&o comprova possuir instalagoes, lnfraestrutura & recursos materiais para atender o contrato

e) Arelevancia e a utilidade das informagoes de marketing e comumcac;,ao, das
\pesquisas de audiéncia e da auditoria de c1rculagao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da ADASA sem onus adlcmnal
durante a vigéncia do contrato; (méx. 3 pontos) ~

l
|

f) A expenenma dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max. i i 10'1 |
3pontos) : | " l
| ;

/

A l|C|tante nao comprova experiéncias dos proflssmnals que cita que |ntegram sua eque Apenasum curriculo é citado.




< QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Critério objetivo

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao ploblema que a licitante se propds a
resolver; (max. 5 pontos)

;Nao
IAtende

Atende Atende Atende
Pouco Parcialmente Satistatoriamente

Nao atende, umavez que ndo apresenta reportorio, conforme solicitado no edital de concorréncia.

b) A qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou matetial; (max.

3 pontos)

Atende
Plenamente



A licitante inclui no pen drive uma série de videos que nao tem com serem avaliados pois nao ha referéncia sobre o material.

c) A clareza da exposjgéo das informagoes prestad'as; (max. 2pon@‘bs) 0

\

A licitante nao apresentou reportorio. Portanto, ndo ha.como-avaliar o quesito. N




Critério obieti : ]Néo [AtenderAte'ride Atende ~ Atende
ritério o vo
S iAtende iPouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
. - |
‘a) A ewdencna de plane;amento publicitario; (max 1 ponto) i . 10 ' [

i
|
|5

A llCltante nao atende o queSIto uma vez que hao apresentou 0s relatos de soluqoes prewstos no edltal

BN

'b) A consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solugéo; - |0 . i
(max. 3 pontos) - ) l ’ -

b - .
Nao atende uma vez que a l|0|tante nao- apresentou 0s relatos de solugoes preVlStOS no edital.

|
i
|
I

|

c)'A relevéncia dos resultados apresentados; (max. 5 pontos) : 110

Né&o atende uma vez que a licitante néo apresentou os relatos de solugdes brevistos_no edital.

d)A concatenagao l6gica da exposngao (max. 1 ponto) 50 ¥ i

——

— \ |
i

Nao atende uma vez que a l|C|tante nao apresentou o0s relatos de solugoes prewstos no edital.

\

./ . 1 A




JURADA 3: MARCELA MARTAGAO GE STEIRA PALMA
CAMPANHA NO CA Mlﬂﬂ_QDAS_AGL!Aﬁ.AAﬁA.E.SJMQM VOCE
QUESITO: PLANO DE COMUNIC ACAO PUBLICITA BIA(GS pontos)

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Néo ’Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo : - ' o ?Aten_de ‘Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
‘ ‘ 1 |
la) Das fungoes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias [~ 50

|

|

|legais; (max. 2 pontos) |
‘ : ‘ \

A licitante mostra ter compreendjdo o papel e atribuigoes da Adasa como ente regulador.

‘b) Da natureza da extensao e da qualidade das relacoes da Adasa com seus

|
! 1,0
\publicos; (méx. 1 ponto) . s o
|

A licitante mostra conhecer os publicos-alvo previstos no briefing e afirma que a campanha atendera as necessidades de comunicagao da agéncia.

\c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas \ f

‘para a comunicagao publicitaria (méax. 2 pontos) i 2.0



|A proposta compreende de maneira satisfatéria as atividades da Adasa e suas necessidades de comunicagao publicitaria.

‘ ‘ . f
d) Sobre a natureza e a extens&do do objeto da licitagao; (max. 7 ponto) 1 " 1,0
A licitante mostra ter compreendido os o'bjetivos de comunicagao previstos no briefing.

Je)iDo problemags-ﬁecifico de comunicag&o, expresso no “briefing” a ser ' - ‘ | -
! » A ) : 1 2,0
lenfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos) ‘ l

|

‘A licitante mostra ter compreendido com clareza 6 desafio de comunicagao, objetivos e pubiicos que devem ser atingidos, §egundo o briefing.
h ) % X ) 7

-

f) Das nece55|dades de comunlcagao da Adasa para enfrentar o problema

[

! 2,0
especmco de comunicagéo (méax. 2 pontos) S . 1
‘ . \ |

A lmltante soube |dent|f|car os desaflos de comunlcagao expllc:tados no bnefmg e propoe uma campanha que informe de forma acessivel e efetivaa
‘rela(;ao dos diferentes publicos com a Adasa e sua atuagao como ente regulador no DF, atingindo assim os objetivos primarios e secundarios de

‘comunlcaqao da Agéncia.




.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

mi—v_k - o - R - Nao ﬁ;lae Atende  Atende Atende
e ’ : : 1Atende:Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
| -

a)A adeq-uat;éo do parﬁdo_tema’tigo e do conceito propostos a naturezaea i ? 20
qualificagao da Adasa de comunicagao; (max. 2 pontos) E '

N .
|

'O partido temético e o conceito propostos estdo alinhados as fungdes da Agéncia como ente regutatério fundamental no cotidiano da populagao da

‘area urbana e rural, conforme exbliciiado no briefing.

“

b)A Eonsisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do

. - . : < 2,0
partido tematico e do ¢onceito propostos; (max. 2 pontos)

‘A argumentacgao em defesa do tema e conceito propostos demonstram entendimento das atribui{;ées da Agéncia no que tangé siuésﬁatri}/iaéde‘s
regulatorias, a relagao dos publicos p(ioritérios com as atividades desempenhadas'pela Adasa mostrando sua importancia de forma clara e resultados
positivos da sua atuagéo para o bem-estar da populagéo. . i

c) Ariqueza de desdobramentos p;sii'tri'vids'dé conceito prbbc;éto-béfaﬁaiébmuhicaf(;éo

da Adasacom seus plblicos; (max. 4 pontos) 4.0



’A campanha preve desdobramenioé que |nteragem com 0s publlcos alvo prlorltanos e secundarios, por meio de mensagens voltadas para o |
entendlmento sobré o papel e trabalhe realizado pela Adasa, estreitando o dialogo e a relagéo de cada segmento Com 0S servigos regulados pelo
orgao conforme previsto no briefing. As mensagens chaves também buscam promover engajamento.’

d) A adequagao ea exequnbllldadé da estrategla de comumcagao publ.|C|tar|a prbbdsia . ‘ - 40 j
para a solugao do problema especnfnco de comunicagéo da Adasa; (max. 4pontos) ‘ ‘| ' ‘
i

A estratégia da campanha é adequada'e atende o desafio de comunlcagao objetlvos e publlcos alvo prevnstos no bnefmd Adata proposta para
velculagao da campanha também & favoravel, uma vez que (o] langamento acontece no inicio do més daagua.

e)A consisténcia loglca ea per‘unenma da argumentagao apresentada em  defesa da | I i

4,0 |
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta (méx. 4 pontos) '1 |
A proposta apresenta légica e pertinéncia da estratégia de comunicagao a ser adotada.

) Acapac]dadé de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercadoAﬁauglvse”—:_ -1
]|nsere o problema especifico de comunicagao, seus publicos, ‘08 resultados e metas { 34,0
[

‘ por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos)

A proposta demonstra compreensao sobre atnbmgoes da Adasa sobre o probléma de é‘omunicacéo e desenvolve uma estratégia de comunicagao
'bem elaborada que interage com cada publico-alvo previsto no briefing, destacando o papel e o envolvimento do trabalho da Adasa dentro de cada |

'segmento.



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

L. L Nao  Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo [ . . .
- /Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagéo da Adasa; (max.

2,0
2 pontos)

A campanha esta alinhada ao desafio de comunicagao e objetivos apresentados'nio bﬁéfing. 0 conjunto de pegas apresentadas e corporificadas
englobam as diferentes atribuigdes do érgao, mostrando desdobramentos positivos e conversando com 0s publicos-alvo primarios e secundarios
explicitados no briefing.

b) Suariadeq'da(;édé_ es-tra@ia de ;:dr{'naiic‘a‘(‘;éorp?brlricitéria s]gerriaiai pe[é

licitante; (max. 2 pontos) 1.8

Atende ao plano estratégico de comunicagdo apresentado pela licitante.




:c) Sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de b\jbliéo—al'va;r(ma’x. I ‘ 39
2 pontos) B ‘ ; ’

-~ & '

A cambarihé épreéénia Eriénségené-chave e formatos diversos que comunicam de maneira efetiva aimportancia estratégica e o trabalho
'desempenhado pela Agéncia, alcangando os publicos- alvos do briefing. No entanto, pegas como o frontlighte o cartelado nao deixam claro o papel
da Adasa como ente regulador, embora mostrem imagens relacionadas com atividades reguladas pelo 6rgéo.

'd) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que compo)rfa;_ (max. 2pontos) 3 2,0
' |
- A LI

|A campanha transmite uma mensagem multipla e eficaz que atinge pdéitivamente os puiblicos primarios e secundarios previstos no briefing. \

'e) A originalidade da cdmbina@éo dos el‘én'ri‘entoérciqe‘a constituem; (max. ; 1 N 5%
‘2 pontos) ‘ .

|A licitante propoe agdes em variados meios de comunibaqéo e tréz a;cr;b-eé'ihbvadoras, como o Video case - Acéb Mapa das Aguas, que promovera
.interaqéo ludica da populagao em geral, com desdobramento em Uma nova pega - video case com os melhores momentos. A campanha também
Iprevé pegas originais como o Kit Mapa Pedagégico e Manual do Professor. Todas as pegas citadas atingem de forma atrativa os publicos primario e
secundario, além de abordar a atuagao da Adasa com clareza, conforme solicitado no briefing.

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2 pontos) i I 1,7

~ - ! - ) - ! - —
A proposta comunica com clareza e eficiéncia os objetivos explicitados no briefing e dialogam com diferentes publicos-alvo da Agéncia. Embora fale
com publico de areas ruais em diferentes canais, poderia aprofundar o didlogo com o segmento na pega OOH.




#) Dua pertinénoizs as atindades da Adasa € 4 5Ua INsergao Nno contexto de sua
competénaalagal, (méx. 2 pontos)

I oproposta de carmpanha apresentada pela licitante transmite com clareza e eficiéncia a atuacao € seu papel estratégicn pars seus diversns punlinns,
contorme objetivos do briefing,

1) Os desdobrarmentons cormunicativos fue enseja, conforme demonstrado nos

) 1,7
sremplos de peeas 6 ou matenal apresentados; (médx. 2 pontos)

i
Ma grande maioria dat pegat ot desdobramentos comunicam de maneira eficiente e com clareza o trabalho realizado pela Adasa,

1) i exsquibilidade das pecas 6 ou do material; (méx. 2 pontos) | i 1.
i ‘

A8

)

{ campanha apresentada 6 viavel 6 cormunica de manaira eficionte 6 com clareza o trabalho realizado pela Adasa para os diferentes publicos

solicitados Nno bristing,

1) A compatibilidade da linguagom utilizada nag pegas ¢ ou no material aos meios o j e
20
nos PUBLCOs propostos. (mbx. 2 pontos) l

/

A lnguagom utilizada nas pagas compativel aos melos da comunicagiio o atingem diferentes puiblicos solicitados no bnieting, o didlogo podena ser
nprofundado ni poga voltnda parn o pablico de droeas rurals,



SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

Nao ;Atende Atende Atende Atende
Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
! | ‘ ‘

~

|Critério objetivo

1
|

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de

| 3,0
publico prioritarios; (max. 3 pontos)
/A licitante mostra conhecer os habitos.de consumo em termo de comunicagéo dos publicos-alvo solicitados no briefing.
\ . ' .
| ) : | ‘ .
\b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (max. 2 pontos) ! 2,0

it /

A licitante consegue fazer uma anélise da relevénciq dos meios de comunicabé_o associados com os publico-alvo solicitados no desafio de
lcomunicagao, correlacionando as agbes propostas com os objetivos do briefing.”

|c) A consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas e ou do material }
\lem relagado s duas alineas anteriores; (max. 2 pontos) - \
|

: . !




7/

O plano de comunicacao e a distribuicao das pegas propostas pela licitante estdo bem estruturados e alinhados com os objetivos de COMUNICAGE0

e publico-alvo solicitados no briefing.

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 20
recursos de comunicagao préprios da Adasa; (max. 2 pontos) '

A licitante propée agdes nos principais meios de comunicac¢éo da Adasa, dialogando com os publicos externo e interno, e demonstrando

pertinéncia, oportunidade e economicidade.

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano | 30
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material; (mdx. 3 pontos) ) ’

A campanha prevé a aplicagéo da verba de forma bem distribuida, atendendo de forma equilibrada veiculos de comunicagdo que conversam com os

diferentes publicos-alvo previstos no briefing.

.

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (méx. 3 pontos)



previstos no briefing.




JURADA 3: MARCELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
CAMPANHA: POR TRAS DE CADA GOTA UMA AGAO POR VOCE

QUESITO: PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA (65 pontos)

SUBQUESITO: RACIOCINIO BAS1CO'(10 ponios)

iNéo, fAtende Atende Atende Atende
'Atende |Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

Critério objetivo
a) Das fu n¢6es é do péﬁgdéxa;sa no 6E)ntékfc—16é st:l:':ls_competencla_s - < 5 ‘ ) 50
. . | R

| .

legais; (max. 2 pontos) i

A licitante mostra ter compreendido’o papel da Adasa, mas inclui no raciocinio basico uma drea que a Agéncia ainda nao atua.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Adasa comseus | | ‘o
\ptiblicos; (max. 1 ponto) \ | ’

| B S - e - | i

A licitante mostra entender a natureza e a qualidade das relagoes da Adasa com seus publicos.

c) Das caracteristicas daAdasa e das suas atividades que sejam significativas | o 0

\para a comunicagéo publicitaria (max. 2 pontos) ! L



1

{ .
/A proposta mostra entgnder as caracteristicas e atividades significativas que precisam ser comunicadas para 0s publicos-alvo da Agéncia.

|
|

éd) Sobre a natureza e a extensao do obje;co da licitagéo; {méx. 1 ponto)

| .
|

SN Nca—

A licitante mostra compreender plenamente anaturezae objeto > de l|0|tag:ao e informa que atmglra o objetivo primario e secundariode ¢

wpre\nsto no briefing.

e) Do problema especmco de comunicagao, expresso no “briefing” a ser

epfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos)

r
|
I
|
1

A licitante entendeu 0 desafio de comunlcaqao e necess1dades propostas no bneﬂng

f) Das necessudades de comunlcagao da Adasa para enfrentar o problema

especmco de comunicagéo (max. 2 pontos)

1,0

2,0

2,0

|A licitante entende os desafios e propoe uma estratégia de comunicai;éo alinhada aos objetivas de comunicagao e publicos-alvo da Agéncia.

\

)

77

omunicagao



SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

— - Dl . e = — r———‘ - -
Critéri gt . . ‘Nao ‘Atende Atende Atende Atende
Hitetlo ehiptve ‘ ' ) ,, ‘Atende lPouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
- ~— e ——— . - ‘\ - 0 — — —— - —
la) A adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a o i 153
! , ,

.qualificagao da Adasa de comunicacgéo; (max. 2 pontos) - 1 |

'O temaeo concento remetem aideiado consumo da &gua, delxando em segundo plano o objetlvo de refort;,ar a |magem da Adasa como a agéncia

reguladora, objetivo prlmano do briefing.

1,3

b)A con5|stenC|a l6gica e a pertinéncia da argumentagac apresentada em defesa do
'partido tematico e do conceito propastos; (max. 2 pontos) !

- - |
A argumentagao em defesa do tema e conceito propostos nao explora o papelda Adasa com ente regulador dos servu;os publicos de saneamento
o briefing-Esta atrlbuu;ao é representada de forma 5|mbollca o0 que ndo garante a compreensao da mensagem.

béasico, conforme o objetivo primario d

c) A rlqueza de desdobramentos posﬁwos do conceito proposto paraa comunlcaqao ] | ‘4 o
da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) . ‘ t ' ’

/



d) Aradequagéo ea ékequibilidade da eétfatégia de comuhicagéo p?ubrlicitéria. pfépasié ‘\ ‘ i 38
‘para a solugao do problema especifico de comunicac;éo da Adasa; (max. 4 pontos) ; |

A campanha proposta promete |nformar consmennzar e envolver diferentes segmentos da sociedade sobre o trabalho realizado pela Adasa
garantmdo um dilogo continuo. A mensagem principal precisa ser ampliada para destacar aimagem da Agéncia como ente regulador.

o - R

ie) A consisténcia loglca ea pemnenma da argumentagao apresentada em defesada ! 37
;estrategla de comunicagao publicitaria proposta (max. 4pontos) . l '

Alicitante apresenta log|ca e pemnenma em defesa da es estrategla de comunlcagao alcangédd 0s objetlvos e publlcos -alvo solicitados no briefing. O

langamento no Dia Mundial da Agua pode prejudlcar o destaque que ser dade para o langamento, uma vez que diversos 6rgaos associados ao tema

|
lanqam campanhas no mesmo dia.

f) A capacxdade de amcular ar 0s conhecimentos sobre a Adasa ‘o mercado no qual se ! |

‘|nsere, o problema especifico de comunicagéo, seus publlcos, 0s resultados e metas 1‘ i | 3.8
|
1

por ele desejadas e a verba disponivel (méx. 4 pontos)

|O texto mostra capamdade de amcular os conhemmentos sobre a Adasa o problema especmco proposto o] mercado no qual se insere, seus publncos, l

los resultados e metas por ele desejadas e a verba disponivel ) ! :

|
|
|



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

!C itérlo obleti ' [N&o JAtende Atende Atende Atende
|Critério v

| objotivo Atende ‘Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
|

1) Sua adequagio ao problema especifico de comunicagéo da Adasa; (méx. [ 15
12 pontos) , [ (i

\ ‘ |

[fraz um concoito vago sobro o tema dgua, além de ndo deixar claro a atribuigdo da Adasa como agéncia reguladora de agua e saneamento basico,

1uhlmlvu primério solicitado no briefing.

Ib) Sun adequagio a estratégia de comunicagio publicitaria sugerida bela } N

V
‘ | 1,2
licitanta; (max. 2 pontos) l 1 |

|

‘N.m ntenda Integralmente as sugostdos prevlﬂt'xs na estratégia de comunlcaqao um exemplo 60VT 30 (Soryboard) que aborda de maneira vaga o
luuru;uhu proposto, Os desdobramentos apresentados na estratégia de comunicagdo nao sao efetivados na ideia criativa.
|

"r;) Sua adoguagho no universo cultural dos segmentos de pﬂbllco-alvo;(méx. . 11
[ '

\
12 pontos) j

[Fmbora ns imagens sugeridas na proposta temhum a vor com 03 publicos- alvos solicitados no briefing, as pegas como o VT, o front light, o billboard e o
Inmtlnul nio atandam no principal nh](mvo de comunicagéo solicitado no briefing, uma vez que as mensagens sao vagas e nao comunicam de maneira
nluuvu o papol do Adasa como ente regulador. A mensagem transmitida na pega abrigo de 6nibus também ¢ abrangente e nao explicita ou explica o
dmtmllln qua o Adasa desempaenha nas escolas. A paga carrossel paca no momento que nao cita a regulagao dos sem.cos publicos de saneamento, se f

|



atendo apenas a flscallzagao , da mesma forma que o spotpara radlo Dessa forma os publlcos alvos sugendos na estratégia de comunicagao da
licitante correm risco de ndo absorver com clareza o entendimento sobre o trabalho desempenhado pelo 6rgao.

d) A mulhplumdade de |nterpretagoes favoravels que comporta; (max. 2pontos) 1,00

As pe(;as da campanha nao transmltem com clareza o trabalho desempenhado pela Adasa Sua atnbulgao de ente regulador é falada de manelra vaga

nas pegas onde a palavra € citada.

) e)A orlgmélldade da combinagao dos elementos'que a constituem; (max. ]‘ ! 1.40
2pontos) o ’

A maioria dos formatos propostos no apresentam originalidade e aspec;tos movadores A pega voltada parao publlco mfamo juvenil se destaca.

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (m5x. 2 pontos)- 1 - 1.1
: R |

Embora a proposta seja transmitida de forma simplese busque dialogar com diferentes publicos, ela nao atende o objetivo de comumcar de maneira
‘efetlva aimportancia estratégica da Adasa e seu papel como agéncia reguladora, conforme objetivo priméario de comunicagao previsto no briefing.

Eéﬁa pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergao no contexto de sua . \ ‘ D 19
competéncia legal; (méx. 2 pontos) ' ; '

/A proposta apresentada transmite uma mensagem vaga e imprecisa sobre a atuat;ao da Adasa dentro das suas areas de atuagao na regulagao oque
\abre brecha para interpretagdes equivocadas sobre a atuagéo da agéncia.

h) 'Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstradonos | -
‘exemplos de pegas e ou material apresentados; (max. 2 pontos) !



Alguns desdobramentos nao comumcam com clareza 0 trabalho reallzado pe[a Adasa abnndo ‘brecha pa para mterpretaqoes equivocadas sobre o papel

e atribuicdes da agéncia. .

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (max, 2:pontos) ’ | - 1,25
‘ | |

RS S

wE viavel, porém algumas pegas nao comunicam de forma efetlva 0 papel da Adasa como ente regulador, conforme sollcnado no briefing.

‘

| j) A compatibilidade da linguagem utlllzada nas pegas e ou no material aos meios e\ C . 195
'aos publicos propostos (max. 2 pontos) - “ ’

] |
A linguagem utilizada nas pegas é compativel aos meios de comunicagao, mas nao atingem os pubucos propostos uma vez quea mensagem nao
‘reﬂete com clareza as atribuigdes da Adasa, gerando margens para mterpretaqoes equivocadas sobre o papel da Agéncia como ente regulador.




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério obietive : .
’ Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

) G conheciments Aos hEbitos de consuma de comunicagao dos segmentos de -

Ll prarisaos; (méx. 3 pontos) ’

f- (000t a AGINGnNStes urn borm entendimento dos pablicos prioritarias,

1) - agBana06 analifics GAdencials o G/ame 065565 hahitos; (méx. 2 pontos) 2,0

¢ bern tundatnemana urna 167 gque analisa cor propricdade habitos de consumo dos pablicossoticitados e alcance dog veiculos. O plano de

1

NI G0 6 CORSISUENTE 6 G 1 andaliss dos hahitos de consumeo

1) st 8 plano sienilado do distritnigin das pogas o ou do material o e
LB

st el i At duas sllneas antanores, (max, 2 pontos)



A construgao da estrategla de mldna é favoravel mas peca ao considerar apenas uma emissora de v para dar publicidade a campanha. Além disso,
‘prlmelra fase da campanha nédo mostra uma estratégia de comunicagéo que alinhe mensagens transmitidas na midia offline e midia exterior,
diminuindo o impacto no més do langamento. )

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos

e e |- ‘ 2,0
rrecursos-de comunicagao proprios da Adasa; (max. 2 pontos) - - I
- i : i _ IR i
A proposta usa os recﬁrsos de comunicagio da Adasa de forma pertinente.
e) A.economicidade da aplucaqao daverba de midia, evidenciada no plano ‘ 28

|

simulado de distribuigao das pegas e ou do material; (max. 3pontos) : [
|

\

A aplicagdo da verba é favoravel e bem direcionada, entretanto, a destinagéo de verba voltada para TV apenas para um canal restringe o publico que
|poderia ser impactado. . ,

'f) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa (max. 3 pontos) i ! 2.8




/

|
|
! . y - . - ' . - .

|A campanha utiliza de forma otimizada e segmentada os recursos, atendendo diversos publicos.




JULGADORA 3: MARGELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
RADIOLA AGENGIA DE PUBLICIDADE LTDA
QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 poms\)

“INao iAtende fAtende— Atende Atende

Atende 5Pouco [Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
e .
P

Critério objetivo

g) A operacionalidadehdo relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de

: . y | 3,0
trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) . ‘ f
i - < . \ [ | |
Apresenta capacidade de operacionalidad_e, o flﬁxo de trabalho atende as necessidades da Adasa.
"b)-O porte e a tradigao dos cliéntes atuais da licitante e o'conceito de seus pro_dutos‘l ; - 20

e servigos no mercado; (max. 2 pontos)” . ook
‘ o |

0 porte e a tradigao dos clientes elencados pela licitante condizem com as necessidades da Adasa.

vc) A adequacao das qualificagdes e das quantificagoes desses profissionais a : “ ! 185
estratégia de comunicacgao publicitaria da ADASA; (méx. 2 pontos) | f T




A licitante mostra ter uma estrutura de eﬁuipe compativel com as necessidades dz Agénciz. 2
responsavel pelo atendimento das diversas contas que 2 licitante. A qualificacdo dos memoros gz

edital.

d)A adequéc;éo das :;;abzée: da infraestrutura e dos recursos materiais que )

e

estar3o 2 disposicdo da execugZo do contrzato; (max. 2 pontos)

Mostra possuir instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais adeguados.

e) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicacgZo, das
pesguisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle ds midiaguea
licitante colocara regularmente 2 disposicao da ADASA sem (‘Jnué adicional,
durante a vigéncia do contrato; (méx. 3 pontos)

As informagdes que serZo disponibilizadas astendem 20 guesito.

7) & experiéncia dos profissionais da licitante em atividades puﬂkitérias; (max.
3 pontos) ' X

O curriculo dos profissionais comprova experiéncias em atividades publicitarias.




QUESITO: REPERTORIO (10 pontos) -

'Critério objetivo

Nao

" \Atende

\
\
T

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ap problema que a licitante se propos a
resolver; (méx. 5 pontos) ' ' ! »

Atende Atende Atende Atende
Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

4,8

A ideia criativa e a pertinéncia das'begas apresentadas atendem o problemé proposto pela licitante.

\b) A qualidade da execug&o e do acabamento da pecaeou material; (max.
3 pontos) ’

Atende satisfatoriamente.

B E—

2,8



IAtende plenamente.

|

c) A clareza da exposigao das informag0es prestadas; (méax. 2 pontos)

2,0



QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

|
/Critério objetivo

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto)

Os cases apresentados mostram capacidade de planejémento.

b) A consisténcia das relagoes de causa e efeito e,ntfe broblema-e solugao;

(méx. 3 pontos)

N

Néo
Atende

[Em geral ha consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solugéo.

c) A relevancia dos resultados apresentadas; (méx. 5§ pontos)
[Em geral os resultados abreéentadbs sdo relevantes.

'd) A concatenagao logica da e)gposiqéo\(ma'x. 1 ponto)

|0 texto apresentado demonstra concatenaqéb logica.

\

|Atende [Atende Atende
Pouco iParcialmente Satisfatoriamente

Atende
Plenamente

1,0

4.5



JULGADORA 3: MARCELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
CAMPANHA: SE E SOBRE AGUA, TEM A VER COM A ADASA
QUESITO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (65 pontos)
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

_ciente tembém citz como objstivo da campanha reforgar o papel da Adasa “como guardia dos recursos naturais o

k
I\
R
o
o
O
\‘
=
__\
\
N
X
’C‘
&
o
&
S

Das fi 'fcoes 2do pzpel dz Adzsz no contexto de suas competenc:as
£zzis: (max. 2 pontos) -

_':"’.am nao C :mpreenceu com clarezzs 0 trabzalho desempenhado pela Adasa aocitarquea Aée"c'a &%
szlidade dos servigos de energia no DF”, assim como assegurar gue servicos de energia sejam prestacos de forma

Dz nzn 'ez/ Ca eﬂerﬁan cdz cu=udade dzs relagles da Adasa com seus

maostrz entender os pablicos-alvo dz Adasa.

.
3
b
3

O
k)
Y
\
3
A
I\
5]
—\
D
)
\1\

¢ dzs suzs zlvidzdes que sejam significativas
n4ria (mér, 2 pontos)

(8]
Y




/

A proposta mostra entender as caracteristicas e atividades "srignificat'i\)ais qhe brecisam ser comunicadas para 0s publicos-alvo da Agéncia. Porem,
limita o papel da Agéncia na gestao dos recursos hidricos, deixando,em segundo plano o objetivo primario explicitado no briefing de comunicar a
importancia estratégica da Adasa como ente regulador.

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licftat;éo; (max. 1 ponto) ' | ‘ 0,75

AAlicitante se confunde ao citar que entre os desafios do problema de comunicagdo proposto no briefing esta “educar a populagao sobre 0 uso
\consciente dos recursos energéticos”, também limita o papel da Adasa na gestéo dos recursos hidricos.

\

e) Do problema especifico de comunicag&o, expresso no “briefing” a ser . . . -

. . . 1,10
enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos) : .

|

Alicitante cita no “Diagndstico: Problema de Comunicagao” que um dos prin_cipais prablemas de comuﬁiéaqéo a ser enfrentado bela Agénciaéo
desconhecimento do ptiblico sobre as fungdes da Adasa geranda confus&o entre suas atribuigdes com entidades como a Caesb, sendo que o briefing
\ndo cita a necessidade de esclarecer o problema de comunicagdo mencionado pela licitante. Outro desafio citado pela licitante como problema de
\comunicagéo é de “educara populagédo sobre o uso consciente dos fecursos'energ'étidos”, 0 que nao condiz com a atuagao da Adasa nem com o
\objetivo do briefing. o _ B

1,25

f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para enfrentar o problenzna__ T b
\especifico de comunicagéo (max. 2 pontos) ' [
‘ : !

AAlicitante ndo entende plenamente as necessidades de comunicéqéo da Adasa uma vez que refor(;é 0 papel da Adasa como guardié dos recursos
\naturais e deixando em segundo plano o objetivo primario solicitado no briefing.




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (20 pontos)

o . ' ' N3o  Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo . ’
Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenaments

z) £ zoEmuEciEc 00 partoo temEtco e 60 CONCEO propostos 2 natureza e 2 i s
Tz Frziia oz Aozaz oz comunicztZ0; (méx. 2 pontos) .
A defess do pertido tematico € 4o CONCEito 2830Ciam 2 AJ0233 ormrmmamentea gestio dos recursos hidricos, o gue 2513 Clarn 0esta 2 CoNE o 2z 2
cefesz oz identicane 0 2912 Como guardido dorecurso. 4
O A COnSstEncia incizdzz "’gurrﬁ'rtg?ao gpresentada em defesa do L
Sz An rarm it & G0 Cane e progastos; (max. 2 pontos) o
> ’1‘2-."""4’/’. sobre 2 construc3o r‘o paftrf:f t&r’a'.:ca dOCOWfiD foca no papel da Aclasa nz gcsvso dz Zzua, uf, r.v./ 4G O ODIEVO Prioflano
a0 oriefing, watre o papet fundamental da Ad2ss como zgénciz reguladors, oque inciui 4guz e 0s demais senvigos pablicos por ela regulados
) B fiepiszz 02 0eyiasmerion posith s do conceito prapcrst.o par4 El wmumr,a(,ao o

Z,%
cz Adzss Com seus pObcos; (méx. 4 pontos)
£ czrmpanhg e aesnbramentos 0e pecas pars diferentes plblicos- alvos. Porém, 2s mensagens sa0 vagas & Nao Comunicam Claraments 02

b ann e sohinitaoon 00 Driefing. Mgurmat menssgens implicitas confunderm atribuicfes da Adasa Com e ouTrns 6rgaos que at

-
(%5

W

N e F-leqmtrhdoab a2 estratégia de Comunicacao publicitiria proposta
carz 4 AueEG O prablems especifics de comunicacao da Adasa, (max. 4 pontos)

N
w©



> sz £ s yree £ m'nge"s = 750 desrincmE oS ':oe:'.r:»= primErios pravistos o Lrigtn

Atztz T pEvEL 2 UV VACED U SR

Tz OgnzE 2 pemndriz 0 BTEUTETETED ADIEETiars 27 :Mﬂ% dz
= oL z.23

swandge oe corunicacAs puolicrinz DropesiE (mar. 4 pontos)

Z£2Z D2 ﬂ?’:ﬁaﬂaargwﬁﬂmmamanﬂemes¢gmﬂm brecha pafa ous O:p’JO’JCO""‘" ndam 2

R =

%, A Capacidade de aricular us conhecimentos sobre 2 Adasa, o mercado no qual se i
irszre o pronlera especificn de comunicacso, seus pUblicos, os resultados e metas
oor el dessiadas = 2 verbs disponivel (méx. 4 pontos)

y
~J

£ campantiz apmsema brechas que podem confund:r atnbu»goes da Adasa com outros entes gue atuam com a tematica 2gua. Embora og puolcos
zlve estejam de acordo com o solicitado no briefing, 2 mensagem que chega até eles € abrangente e nao atinge o objetivo grioritario ©

- - S e ——————————



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critéri . Nao -n_‘Atende’Atende Atende At’ende‘
riterio objetivo Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

| —

a) Sua adequagao a0 problnma especmco de comunlcacao da Adasa; (max.
2 pontos)

1,01

£ ideia criativa traz mensagens vagas sobre 05 recursos h!drlcos nao deixando claro para os publlcos -alvo o papele atnbuu;oes da Agencna conforme
objetivo primario solicitado no briefing.

b)Sua ddqudrao 4 estratégia de comumcagao pubhcnarla sugehda pela . 1
{
licitante; fméx. 2 pontos) ‘

‘N0 atende com clareza as sugestoes prevnstas na estratégm de comumcaqao Os conteldos e desdobramentos apresentados sdo vagos e, em
.Jl,aurrms pegas, como o Carrossel Informativo, Anancio Jornal, Carrossel Geral deixam davidas e mostram falta de entendimento sobre as atribuigoes
atuacio da Agéncia,

ic) Sua adequagio ao universo cultural dos segmentosvde pdblico-a[vo;(méx, ‘ ] {1 0
"

j \

IA campanha apresentada pela licitante envolve diferentes ptlblipos-alvo, porém, as pegas apresentadas nao atingem o objetivo de comunicar de
Imaneira efativa o papel estratégico da Adasa para esses plblicos, assim como néo exploram o trabalho realizado pela Agéncia em suas diferentes
‘reas de atuagio, que inclui a gestio dos recursos hidricos e a regulagéo dos componenites do saneamento basico. A pegas também nao préveem um
;rh.’slogo continuo com nenhum publico elencado. O material educativo se restringe a uma insergdo em um jornal impresso, o que ndo atinge com

2 pontos) L



! l

“’r«\unansrre:mmmmDmmarmmﬁsmzmnmerxSMTmnmﬂtma:mu d" ..S-DS‘:]" liCas e pardiculares, comforme SoLCTado Ne

rt

B o
0 = Mulbicmans O METTESmEE0Es TBVDEVEIS OUS COMDDNE; (MmaEx. 2 ponios) 1.0
~ TEMEENNE TED aDTiiunis D SConhecimanio Sobre a 3tuaga o= Adasa, falando de manaita vaga sobre a t2matica 3gus. 30 =xpuciando 0 papsl

TUMDEMETE o2 AQ2SE SOMD 2NiE r28ulador pare os dilerenies Segmentos oa socisdade.

£ 4 pnigmalnaces o2 COMDIMACAD Ops 2lementos gue a constituem; {max.
2 pontos)

0.85

Os= tTormatos DropoSos Na0 apresantam nanhuma originalidade & aspectos inovadores. A cartela de cores e elementos Utilizagos na identc2os visusl
O CZIMPEANnE NAa0 SA0 arTativos.

x

£ simplicidace dz Torma sob 2 gual se apresenia; (max. 2 pontos) 1,0

tmbore 2 campanha proposta sgja transmitida de forma 51mples ela ndo comunica de maneira efetiva a atuagdo da Adasa e seu pape' estrategic
Dare 2 sociedade, conforme solicitado no briefing.

g) Suz pertinéncia as atividades da Adasa € a sua insercao no contexto de sua
competancia legal; {max. 2 pontos)

A pmpom apresentada nao explora com clareza a atuat;.ao da Adasa, o que abre brecha para 1nterpreta(;oes equn. ocadas sobre o papel e atribuigdes
da Agéncia. )




h) Os desdobramentos comunicativos 'due enseja, conforme demonstrado nos | ‘1 N
| [

‘exemplos de pe(;as e ou material apresentados (max. 2 pontos) [ a

. |

A campanha nao aprofunda [¢] conhemmento sobre o papele fungoes da Adasa para 0s seus publlcos _alvo. O conceito da campanha e explorado de
1forma vaga na maioria das pegas.

|) A exequub:lldade das pegas eou do material; (max. 2 pontos) , ) | 1,01

E exequivel, porém o papel e a?ribuiqﬁés_d_a Adasa nao sao tfabalh'adog; de maneira vaga.

DA compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material a0s meios'e| !
aos publtcos propostos. (méx. 2 pontos) ’ ‘

|Atinguagem utilizada nas pegas é compativel ags meios de comunicagao, mas nao atlngem com efetlwdade todos os publlcos propostos uma vez que
!a mensagem ndo reflete com clareza as atribuigdes da Adasa, gerando margens para interpretagdes equivocadas sobre o papel da Agéncia.




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIAE NAO MIDIA (1:5 pontos)

— R

Critério objetivo ) ?Néo ‘Atende Atende Atende Atende
! ' lAtende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

a)0 conhecrmento dos habitos de consumo de comumcaqao dos segmentos de ‘\

publico prioritarios; (max. 3 pontos) I .
A pro'posta demonstra um bom entendimento dos piblicos f)rioritérios. N

L [ ~

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (max. 2 pontos) | 1,85

|
|
T ORI i B
A anallse é s bem fundamentada e demonstraa capamdade de anailsar os habltos de consumo de dlferentes publ:cos e utlhza:;ao na construcao da
estratégia de mldl(a. A utilizagao de quase 10% da verba para uma lnsergao voltada para o publico infanto-juvenil em jornal impresso nao mostra

efetividade para atingir este publico prioritario. - - -

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas e ou do material

1,0
em relagao as duas alineas anteriores; (max. 2 pontos)




|
|O plano de distribuigag é consistente e estruturando respondendo bem a anélise dos habitos de consumo. A utilizagao de quase 10% da verba para
’uma insergao voltada para o publico infanto-juvenil em jornal impresso ndo mostra efetividade para atingir este publico prioritario

fd) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos ‘ ‘

‘ 2,00
[recursos de comunicagéo préprios da Adasa; (max. 2 pontos)

A proposta usa os recursos de comunicagao de forma equilibrada.

[ . . o 7 T
. |e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano - |- i |
isimulado de distribuigao das pegas e ou do material; (max. 3 pontos) ) |
. i
\ S

De maneira geral a aplicagao da verba é favoravel e bem direcionada A ressalva fica na utilizagdo de quase 10% da verba em uma 1nserc;ao voktada
para criangas e adolescentes das redes publicas e privadas de ensino, em jornal impresso que, segundo pesquisa levantada pela licitante, atinge
|publicos das classes Ae B.

rv - |
| - ‘

\
lf) A otlmlza(;ao da midia segmentada, alternatlva e de massa (max. 3 pontos) |




A campanha utiliza de forma otimizada e segmentada os recursos, atendendo diversos publicos. A ressalva fica na utilizagao de quase 10% da verba
em uma insergao, voltada para criangas e adolescentes das redes publicas e privadas de ensino, em jornal impresso que, segundo pesquisa
levantada pela licitante, atinge publicos das classes A e B.




JULGADORA 3: MARCELA MARTAGAO GESTEIRA PALMA
AGENCIA DIGITAL CARAJAS LTDA
QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIM ENTO (15 pontos)

~ Nao Atende Atende Atende Atende
Atende Pouco :rParcialmenta Satisfatoriamente Plenamente
I \
| -
2,50

Critério objetivo

trabalho esquematizado na proposta; (méx. 3 pontos) l

Apresenta capacidade de operacionalidade e fluxo de trabalho adequado. Ndo comprova possuir escritério em Brasilia.

B

b) O porte ea ira_(j_it,ié_c_l dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos | 1.00 ‘

e servigos no mercado; (max. 2 pontos)

Os clientes elencados pela licitante sdo de pequeno e médio porte, nenhum de atuagao nacional.

c) A adequagéao das qualificagées e das quantificagoes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos)




Critério Shiativo Nao Atende Atende  Atende - Atende

'[ Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
55-)— A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto) ‘ 70-,8

|

Ebs cases apresentados mostram capacidade de planejamento.

]:b) A consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solugao; 0.75

|\(méx. 3 pontos)

l

N&o apresenta relatos consistentes que demonstrem a relagao de causa e efeito entre o proble

¢) A relevancia dos resultados apresentados; (méx. 5 pontos)

Faltou melhor funda mentagao na apresentagao dos resultados.




|
[c) A clareza da exposicao das informagoes prestadas; (méx. 2 pontos)

1,75

rAtendﬂ satisfatoriamente.




QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Criterio objetivo |
Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

a) Alideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a

resolver; (max. 5 pontos) 2,40

Aldeia criativa e a pertinéncia das pecas apresentadas apresentam baixa criatividade

b) A qualidade da execucgédo e do acabamento da pega e ou material; (max.

2,30

3 pontos)

Embora as solugoes sejam pouco criativas, o acabamento e satisfatorio.




A licitante apresenta de forma satisfatéria, em termos de qualificacoes, a sua equipe.

d) A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposi¢gao da execucao do contrato; (max. 2 pontos)

A licitante mostra possuir instalagoes, infraestrutura e recursos materiais adequados em sua sede, no Para.

e) Arelevancia e a utilidade das informagoes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiencia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a

licitante colocara regularmente a disposicao da ADASA, sem dnus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 3 pontos)

As informacgoes que serao disponibilizadas atendem as necessidades da Adasa.

f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades_pu blicitarias; (max.
3 pontos)

Nem todos os curriculos comprovam experiéncias em atividades publicitarias.

1,70

2,54

2,70




