




















J.U.!.GAPQRA_3;_1,1AflCELA MA8T~GÄO_GESTEl8A _J>Al,MA 

KL_LMIA.G.tN_CJA_D_E_E_UBLICJ..QADE LIQA 

Q_llfSITQ:_C.APACIDAttt; DE ATENDIMENTO (15 po~ ) 

---

Criterio objetivo 
1Näo iAtende Atende Atende Atende 

- !Atende- !Pouco Parcialmente .Satisfatoriamente Plenamente 

------------------------- -~-----'-----! 
a) A opera cionalidade do re lacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de . 

traba lho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 

Apresenta capacidade de operacionalidade, o fluxo de trabalho atende·as necessidades äa Adasa. 
. . ~ - , 

b) 0 porte e a tradi<;:äo dos clientss atuais da licitante e o conceito de seus produtos ! 
e servii;:os no mercado; (max. 2 pontos) 

O porte e a t radii;:äo dos clientes elencados pela licitante condizem com as necessidades da Adasa. 

c) A adequai;:äo das qualificai;:öes e das quantificai;:öes desses profissionais a 
estrategia de comunicai;:äo publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos) 

------~---------------- --- -- - ---- --

3,0 

2,0 

2,0 



.A lictmnt~ mC\$tm tt"r rnmi i-'$tnitum de equipe. n nivel de qunntidade e qualidade. compatfvel com as necessidades da Agencia. 

d l A adequacaft dm• insuilar;,öe:,. da i~tmestnitum e dos recursos materiais q·~e 

esm riw !'l dispo.si9im da e.,--ecm;:äo do contrato: (måx. 2 pontos) 

,\ ltcitan~ mostra po..<;$uir instala9öes, infraestnitura e recursos mareriais que !3tendem as necessidades da Adasa . 

e.) A relevåncia e a utilidade das intorma<,öes de marketing e· comunica<,äo, das 

pesquisas ele audiencia d da auditoria de circula9äo e contf()le de midia que a 

lici tante cotocarå regulam,ente a disposi<,äo da ADASA, sem önus adicional, 

durame a vigencia do contrato: (måx. 3 pontos) . 

As iotorma~ que seräo disponibilizadas atendem as nece_ssidades da Adasa. 

f) A experienci a dos profissionais da Licitante em atividades publicitårias; (måx. 

3pontos) 

O curriculo dos profissionais com prova experiencias em ativida~s publicitårias. 

2.0 

3.0 

2,90 



QUESITO: REPERTåRIO (10 pontos) 

Criterio objetiv~ 

a) A ideia criativa e sua perti11encia ao problen:ia que a licitante se propös a 

resolver; (max. 5 pontos) , 

Näo 
Atende 

Atende Atende Atende Atende 

Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente 

.:.s 

A ideia_ criati~a e a pertinencia das pec,as apresentadas atendem o problema proposto pela licitante. 

b) Aqualidade da execuc,äo e doacabamento da pec,a e ou material; (måx. 

3pontos} 

Arerufe satisfa:oriamente. 

.3 .l' 



- ---- -------- -

-c) A ctareza da exposii;äo das informai;öes prestadas; (max. 2 pontos) 1,9 

- ------- --- - - --- --------- - -

Atende o q uesito. 



QUESITO: RELATOS DE SOLUCÖES DE PROBLEMAS·DE COMUNiCACÄO (10 pQiltQs} 

-~ Atende Atende 'Atende 

r ten~ ,P~uco Parcialmente Satisfatoriamente 

_a_)_A_e_v_id_e_n_c-ia_ d_e_p_la_n_e_j_am_ e_n-to- p-ub- 1-ic-it_a_r-io_;_(m_ a_x~.-1_p_o_n-to-)~----~.:-.-~---~ 

• 1 r :I 

jcriterio objetivo 

1 

Os cases apresentados mostram capacidade de planejamento. · 

l
b) A consistencia das relac;:öes de caus~ e efeito entre proölerpa e soluc;:äo; .:· 1, ~~- -_ --
(måx. 3 pontos)_ ' j 

f_E_m_g_e_r_a-1--ha-, -~-o-n-si-s-te_n_c~ia- d-as- re-1-ai;:_ö_e_s_d_e __ -ca_u_s~a- e~ ef~_e-it-ö~·e-n-~r_e_p_r_o_-b-le_m_a- _e- so_l,_u~c;:~äo-_.-. -~'--- --'-

jc) A releväncia dos resuttados apresentados'. (max. 5 po~tos) - · -1 · 

Jo~· resultados-säo relevantes. 

Jd) A concat~nac;:äo 16gica da expo_sic;:äo (måx. 1 pont~) · .1 

O texto apresen~ado demonstra concatenac;:äo 16gica. 

Atende 

Plenamente 

1,0 

3,0 

5,0 

1,0 

_..J 



JULGADORA 3: MARCELA MARTAGÄO GESTEIRA PALMA 

MAORI COMUNICA<;ÄO E TECNOLOGIJUTDA 

QUESITO: CAPACIDADE DE AT~DIMENT0_{15_pontos) 

- ----------
Näo . Atende Atende Atende Atende 

Criterio objetivo 
Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente 

a) A operac ionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de 

trabalho esquematizado na proposta; (måx. 3pontos) jo 
1 
1 

- 1 

,N5o atende. uma vez que näo especifica a operacionalidade do relacionamento entre a Adasa e a licitante e o fluxo de trabalho. 

1 
1 

jb) O porte e a tradic;äo dos clie~ tes atu; is da-licita-nte e o con~~ito de seus produtos 1 

' 1 

le servic;os no mercado; (måx. 2 pontos) ' 
1 
1 ------------------------ - - - -- ----
O porte dos clientes listados pela licitante näo condiz com a estrutura de 6rgäo publico, como a Adasa. O lici tante cita basicamente parlamentares e 

tres empresas de servic;os. 

lc) A adequac;äo das quali ficac;öes e ·das quantificac;öes de-;s~s profissi~ n~is å · I~- 1-
iestrategia de comunicac;äo publici tåria da ADASA; (måx. 2 po~tos) ~ __________ _ 

INäo atende, uma vez que näo apresenta informac;öes claras no que se refere as qualificac;öes e quantif icac;öes dos profissionais que '. segundo ela , 

lintegram sua equipe. 
! 



[dl A adequa9äo das instala9öes, da infraestrutura e dos re~ rsos mate'riaisq ~ r----
1 . 10 . 
. estaräo a disposi9äo da execu9äo do contrato; (max. 2 pontos) 

' 'i 

1 

1Näo comprova possuir instala9öes, infr~estrutura e recursos matefiais para atender o contrato, 

,e) A relevåncia e a utiUdade das informa9ö.es de mark~ting e cc;>r;nunica9äo, das 

i-Pesquisas de audiencia e da auditoria de circula9åo e controle de mfdia que a 
1 • • • 

1
licitånte colocara regularmente a disposi9äo da ADASA, s~m ö_nus aclicional, 

!durante a vigencia do contrato; (max. 3 pontos) - · · ' 

'.A licitante näo apresenta as i_nformac,öes solici!adas pela'Adasa . . --
1 . 

1 
- ' ~ . 

lt) A experiencia dos profissionais da licitante em atividad,es publicitarias; (max. 

l3pontos) _ · 

A_licitante näo c_omprova experienclas d.os p~ofissionais que cita que -integ"ra~ sua·equipe:_Apenas um curriculo e ci'tado. 
/· 



' 
1 

1 

QUESITO: REPERTÖRIO (10 pontos) 

Critårlo objetlvo 

a) A ideia criotivft e sua pertinencia ao problema que a lic itAnte se propös H 

1 esolver; (msx. 5 pontos) 

Neo 

Atende 

10 
1 

1 

Atende Atendo Atendo Atondo 

jPouco Pnrciolmente Sntisfatoriomcnto Plcnnm onte 

N!io otende. umavez que ni:io oprnsent0 reportorio. contorme solicitndo no .iditnl du .;oncoI r,i11ci:1. 

lJJ A quolidode cto axuct11;iio o do oc:1ba 111tlnto dtl po<,n e ou 111a\t11 ial: (mlix. 
S pontos) 0 



( licitante inclui nQ pen drive uma serie de videos que näo tem com serem aval1ados·pois näo ha referencia sobre o material. 

1 . 

,c) A clareza da exposi<;:äo das informa9öes prestadas; (m'ax. 2 pon!OS) 0 

·A licitante näo apresentou report6rio. Portanto, näo ha,como.avaliar o ·quesito. 



QUESITO: RELAT_Q_S DE SOLU(;ÖES D~ PROBLEMAS DE COMUNICAc;ÄQ110__P.QDNS} 

1Criterio_ objetivo 
Näo 

Atende . f'ouco !Parcial~ente 
0

Satisfatoriamente Plena~ente 
I

Atende IAtende Atende Atende 

-a-) A- e-v-id_e_n_c-ia- d~e- pl_a_n_e-ja_m_e_n_t~o-p_u_b_li_c_it-a-ri_o_; (_rn_a __ x-.-1- p_o_n_t __ o-J------.;.-0-- - - ~I -.- -- - - · - - --

i . . 
A licitante näo atende o quesito uma vez que näo apresentou os.relåtbs de.s'oluc,öe~ previstos no edital. 

. -- - . -

1

b) A __ c_o_n_s-is~te_· n-c-ia_ d_a_s_re_l_a_c,-öe- s- de_ c_a-us_a_e_e_fe- i-to_· e- n~t-re- p~ro'-b-l-em'--a-e- s~o-l_u_qa~-o"'-;- '-"---~----"-=-------'I__ ~-:1- - -. - - - -l(måx. 3 pontos) , · · - · · O. _ _ 

Näo atende· uma vez que a li~itante näo-a~~esent9u os relat·os de soluc,öes ~revistos no edital. 

c) A releväncia dos resultados apresentados; (måx. 5 pontos) 
- 1 
• 1 

Näo atende uma vez que a licitante näo _apresyntou os relatos de sqluc,öes previstos no edital. 

jd) A concatenac,ao l6gica da exposic,äo (måx< 1 ponto) _· .\o · 
1 

iNäo atende uma vez que a li~itant~ näo apresentou os r~lato.'.' de soluc,ö_es previstos no eaital. 

1 























J.UBADA3: MARCELA MARTAGÄO GESTEIRA PALMA 

CAMPANHA: PQ_R TRÅS Dl; CADA GOTA UMA A<;_ÅQ___fQfUlQ_Cf 
' . . 

QIJ.ESITO: PLANO DE COMUNICA(:ÄO PUBUC!TÅRIA.(6.5.JlQntQ.sj 

. . 
SUBQUESITO: RACIOCiNIO BÅSI_CO (10 pontos) 

- --- ---- ----- - --- - -----~------~ - ------- - --- ----- - -- -
Nä~- IAtende Atende Atende Atende 

Atende jPouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente ,Criterio objetivo 
1 1 

,~) Das furn;öes edo papel da-Adasa no contexto_ de suas competencias 

jlegais; (måx. 2 pontos) 
1--. 1,---_-- - 2.0 

IA licitante mostra ter compreendido·.o papel da Adpsa, _mas incluä'no raciocfnio basico uma area que a Agencia ainda näo atua. 
1 . . \ . . 

b) Da natureza, da extensäo e da qualidade das rela,;öes da Adasa com seus i---,
1 

1 
publicos; (måx. 1 ponto) 1 

1,0 

/A licitante mostra e~tender a natureza e a ~ualidade das,rela<,öes da Adasa com :us pu~lic~s~ - -

1 

lc) Das caracte-;:fsticas- da-Adasa e d·as su~;·;tividad~s-que- sejam significativas 

lpara a ~omunica<,äo publicitaria (måx. 2 pontos) 1 
1 

- l.._ 

•2,0 



. IA proposta mostra ent!;)nder a~ caracteristicas e ~tividades sig~~icativas ;u; precis~m ser comunicadas para os pt.iblicos-alvo da Agencia. 

1 . ' ' ' ' 

' - -- ---- -- -- ·--- --·- --- - ,__.- ---- r-
1 .o 

ld) Sob~e a ~atureza e a extensäo do obje.to da licitai;äo; (max. 1 ponto) 1 1 

. ' - ____________ ! 

A licitante mostrl! compreender pl enamente a natureza e objeto de licitac;:äo e informa 9ue atingirå o objetivo primårio e secundårio de comunicac;:äo 

previsto no briefing. 

e) Do problema especffic~ de comunicac;:äo, expresso no "briefing" a ser 

e~frentado pela Adasa; (max. 2pontos) 

iA licitante entendeu o desafio de com~nicac;:äo e ne~~ssidades p_rcipo_stas r:10 bri~fing.-

f) Das necessidades de comunicac;:äo da Adasa para erifrentar o problem·a_ ~ 

iespecffico de comunicar,äo (max. 2 pon~os) . . , . , . . . j ! 

2,0 

2,0 

A licitante entende os desafios e propöe uma estrategia de comunicac;:äo alinhada aos objetivos de comunicac;:äo e pt.iblicos-alvo da Agencia. 



SUBQUESITO: ESTRATEGIA D'E COMUNICA<;:ÄO PUBLICITÅRIA (20 pontos) 

J.Näo /Atende 'Atende Atende Atende - -

ICriterio objetivo " 1 1 
1 

• ' 1 

Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriame.nte Plenamente , 

ta) A adequai;:åo do paitido tematico.e do conceito propostos a natureza e a 1 1 ----- --
1

1 • - - • 
• • '/ ·, !: 1,53 - - -

1qualificai;:äo da Adasa de tomunicai;:äo; (måx. 2 pqntos} 

1o tema e o conceito remetem a ideia-do consumo da a-gua, d!lixando em segundo ·l')lano o objetivo de refon;:ar a imagem da Adasa como a agenc ia 

[reguladora, objetivo primario do br-iefing. . . 

1 
! 

b) A consistencia lågica e a pertinencia da argutnentai;:äo apresent._ada em defesa do 
1 • ' 

'partido tematico edo conceito propostos; (max. 2 pontos) 

A argumentai;:äo em defesa do tema e conceito propostos näo ·explora o papel da Adasa com e'nte regulador dos servi90s p0blico; de saneam; nto 

1basico, conforme o objetivo primario do briefing, Esta atribuii;:äo e representada de forma simbålica, o que näo garante a compreensäo da mensagem . 

' 

'c) A riqueza de desdobramentos positivös do conceito proposto para a comunicai;:äo 

da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) · 

A campanha preve desdobramentos de pei;:as para diferentes publicos- alvos. 
- --~ 

1 

14,0 



id) A
0

adequa9äo ~ a exequibilidade-da e~ t~a~gia-decomunica~äo-publicitå;iä p;-öposta ··- - - - '1· 

ljpara a solu9äo do problema especifico de comunica9äo da Adasa; (måx. 4pontos)_ 

-------------~~---·-- · , 1 1 1IA cåmpanha proposta promete informar, cohsciimtizar e ehvolver diferentes segmentos da socied~de sobre o trabalho realizado pel~ Adas;,---- ----

1garantindo um diålogo continuo. A m,ensagem priricipal precisa ser ampliada para destacar a imagem da Agencia como ente regulador. 
1 --- - -- - -------------------- ·-- --- --
e) A consistencia l6gica e a pertinencia da argumenta9äo apresentada em defesa da 

estrategfa de comunica9äo publicitåria proposta; (m~x. 4pontos) 

1 
1 
,3,7 . 

-. -r-~---- -- ---
IA_li_ci~a~te-;;pre;-e~:i-6gica -;-pertinenda.e-;;:; defesa"da est rategia de c,omunica9äo alcanc,ado os objetivbs ·e publicos-alvo ; olicitad~s -no b;iefing. 0 , 

l

lanc,amento no Dia Mundial da Agua pode prejudicar o destaque que ser dad0 para o lanc,amento, uma vez que d1versos 6rgäos assoc1ados ao tema i 
lan9am campanhas no mes~o dia. · · . : 

~-----------------------·--------·- - ------ -~-- - _____ _I 
lf) A capacidade de articular os co.nhecimentos sobre a Adasa, o mercado no qual se -i---: 1 \ 

insere, 0 prnblema ~specifico de comunicac,äo, seus publi'cos, os result~dos e metas i 13,8 \ 

!por_ ele desejadas e_::er~a d1s~onivel (måx. 4 pontos) - '. --------· ____ \ 1 

O texto mostrncapacidadede articular os conhe~imentos sobre a Adasa, o problema especifico proposto, o mercado no qual se insere, seus publicos. 

os resultados e metas por ele desejaäas-e a verba disponivel 

- - --------



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos) 

Crltorlo objotlvo 

l
n) S 110 urJuquuc;l\o,ou problomo especfflco do comunlca9äo da Adf!Sa; (~ox: 
2pontos) , 

Näo 

Atende 

· - r - - r 
[Atende 'Atende Atende Atende 

IPouco !Parcialmente isatisfatoriamente Plenamente 

- 11 ,5 
, 
1 

l r:=it um co11coltcl vo,:io sobru o tnma agua, ele~ de näo deixar cl~ro a atribui9äo da Adasa ;omo age.ncia regu~d-o~a de· agua e saneamento basico, 

lJtJ)ollvo nrlmörlo Aollc ltodo no brloflng. 

1,2 
it ,) Sun 11<11iqw19öo ö estrot6gla do comunlca9äo publlcitaria sugerida pala 

,11,:il ont,,; (måx. 2 pontos) 

INuo nttmdo ln1n11,rulmnnto UB sugo0t:ö0s provlstas na 8f_\trategla de cornu~ica-9ä~. um e~emp~ e O VT 30 (Sorybo-;r-d) que ; borda de maneira vaga 0 

lmncollo proprrnt(!, Oa doridobramentos aprosentados na estrategia de comunica9äo nä~ säo efetivados na ideia criativa. 

1 , 1 I
i: ) s un ndoqunc;rio no 1mlvorno culturol dos segmontos de publlco-alvo;(~åx. '! 

2ponto1J) ! 
1 . . . 1 _ _ 

1 n1horo no lrnn11,on0 nu11,orldns nu proposta tonhom o vor com os publlcos- alvos solicitodos no briefing, as pe9as como o VT, o front light, o billboard e o 

l111r1door rtflo 11tw11lnm 110 prl11c lpul objotlvo do c:omunlcar;äo sollcitado no brloflng, uma vez que as niensagens säo vagas e näo comunicam de maneira 

11f1Jliv11 o p11p111 d11 /\dmru r.omu ontn rof(ulndor. /\ monsogom transmltldfl no per,a abrigo de önibus tambem e abrangente e näo explicita ou explica o 1 

tnil)11ll10 , 1110 11 /\d11:m tluH0111pnr1hn nnB ot1coln1:1. A por,o cnrrossol peca no momento que näo ci ta a regular;äo dos seh/!90s publicos de 'saneamento, se / 
. - - -



1atend;;-apenas a fiscalizac;:äo, da mesma forma que o spotpara radio."-Ö~ssa forma, os p~bli co;:--alvos sugeridos na estrategia de comunicac;:äo da 

llicitante correm risco de näo absorver com clareza· o entendimento sobre o trabalho desempenhado peto 6rgäo_ 

. ' -

d) A multiplicidade de interpretac;:öes favoraveis que comporta; (max. 2 pontos) • \·· :1,00 
' . 1 

--------- -
As pec;:as da campanha näo transmitem com clareza o trabalho desempenhado peia Adasa. Sua atribuic;:äo de ente regulador e falada de maneira vaga 

lnas pec;:as oride a-palavra e citada. 
1 

. ,e) A originalidade da combiriac;:äo dos elementos que a constituem; (max. . ,· 

l2pontos) 
1 ~ 

1,40 

: ---------~--------~-- 1 -_--------------

A maioria dos formatos propostos näo apresentam ortgi11alidade e aspectos inovadores. A pec;:a voltada para o publico infanto juvenil se destaca. 

f) A simplicidade da forma sob a qual se apr-esenta; (mJx. 2 pontos) -
' . . 

-- ~ ' , i 
. , 

1, 1 

IEmbora a proposta seja transmitida de forma simples e busque di13logar com diferentes publicos, ela näo atende o objetivo de comunicar de maneira 

/etetiva a importäncia est~ategica da Adasa· e seu papel como agencia reguladora, conforme objetivo primario de comunicac;:äo previsto no briefing. 
1 -

'g) Sua pert;inencia as ati11idades da Adasa e asua insen;äo no contexto de sua . 
1 

•competenc ia legal; (måx. 2 pontos) 
'1,2 

. 1 

/A proposta apresentada transmite uma mensagem vaga e imprecisa sobre a atuac;:äo da Adasa dentro das suas areas de atuac;:äo na regulac;:äo, o que 

Iabre brecha para interpretac;:öes equivocadas sobre a atuac;:äo da agencia. 
1 

1

1h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos 

r xemplos de pec;:as e ou material apresentados; (måx. 2 p_ontos) - - --- - - - -

1 
1,3 



fAtguns de;do~a~~~t ;~-näo comunicam com clareza o trabalho realizado pela Adasa, abrind;-b~-;h;-p;r~ i~t; rpret-ai;:öei ; quivocadas sob~e o papel 

le atribuii;:öes da agencia. ' 

:i) A exequibilidade das pei;:as,e ou do måterial; (~ax, 2·pontos) 

1 

. 1 ·1,2s 

E viåvel, porem algumas pe9as näo c:omunicåm de forma efetiva o papel da Adasa comq ente regulador, conforme solicitado no briefing. 
. . . 

1,25 

·---, 
Ii) A compatibilidade da linguagem u_til.iiada nas pe9as e _ou no material aos meios e ~! 
I aos publicos, propostos. (max. 2 pontos) ·_ - . - . 1 J 

IA linguagem utilizada nas pei;:as e compatfvel-aos meios de comunica9äo, mas r:iäo atingem os publicos propostos uma vez qu~ a ~e~sage~ näo 
1 . ' • 

lreflet~ com clareza as atribui9öes da Adasa_, gerando 11;1a~ge·ns para interpreta9öes equivocadas sobre o papel da Agencia como ente regulador. 

1 . . . . ' . ' . . - - . 

\ ' 



SUBQUESrTO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NÅO MIDIA (15 pontos) 

CritP.no Cibjetivo 

h / (J r .,r,r,1.<,,;,m.r,nw rl<"rl Mbitoo de r,.oni,umo de comunica,:;äo åos segmentos de 

1,<~, , ,_r, r,( .1/ 1¼ W~; (max. 3 pontos) 

/· ,,,,.v ,•,1;, rtr: rr.1,ni,r,;, 11m bom <:ntr,ndlm<:nw <101, r,utJlicos prlorlt;irios. 

r,1 / · 1.n(,:,,.,,,:-:fi<: :,r,;,IJ,,,.n ,~11,1<:w.i;,ti1, nr, 1,111m<: rJt;'ll!':'l hfllJltmi; (mox. 2 pontos) 

Näo Atende Atende Atende Atende 

Atende Pouco Parcia lmente Satisfatoriamente Pt.enamente 

3,0 

2,0 

( 1,,,,,, l11n1f:ir 111,,,11,t1;, ,im:, 1<,1 'l"'' :,,,r.11,,r, 1:orr, pr1,r,ri1,rJ1,rJ,, hflbil{):; 01, r.r,nrmrno rJon puhliC!lll-<io t1c 1wt10-i o ;:itc;,ncr: do1 veiculG'l. O piano d ra 

,t,~lul,1111/ 1', (, 1.r ,r,<,1\:t1:r,1<, 1, :,11,,,,1,, :, :,r1r,fj<,r, rl1Jr, t16tJ1t1,,, lfc, ,.0n:,urr1•J 

,. , / · 1,•,11t1". tt, 1,1.1/1 ,Jr, ,,1:1111 , r: ,rn,111,dr, ,,,, 1li•1JrJl11,1,,r,,, ,,,.,, ,,,,,,,,,, ,, IJII d11 ,nm•,rlr;f 
,,,,, r,,11,,,r. ,, 111: d111,,, 1,f/11""'' r,111 ,,11,,,,,,,: (rnlix. :t pon11111) 

1,80 

r 



/A c~;:;stru9ä;-da ~strlrtegi;de midia ~ avo~åvel~~ p~"°Z~ a~ considerar apenas u~~- emisso-;;de lV para dar publicidade -;; campanha. Alem disso, 

lprimeira tase da campanha näo mo.stra uma estrategia de comunicac;:äo que ~linhe m.e·nsagens transmitidas na mid_ia offline e m idia exterior, 

1diminuindo o impacto no mes do lanc;:amento. 

1 

d) A pertinencia, a_oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 

1recursos·de comunicac;:äo pr6prios da Adasa; (max. 2 pontos} -
1 • ' , 

1 
1 • - -

IA proposta usa os recursos de comunicac;:äo da Adasa de forma·p.ertinente. 
; . 

1 
1 • 

le) Aeconomicidade da aplicac;:äo da verb_a de· midia, evidenciada no piano 

simulado de distribui•c;:äo das pec;:as e ou do materia!; (max: 3 pontos} 

r17 
1 ; 1 

r-
. - i 

1 
l 

I · 

2,0 

2,8 

1

1

A aplicac;:äo da verba e favoråvel e bem direcionada, e~t.retanto, a destinac;:äo de verba voltada para 1V apenas para ·um <:ai'\al restringe o publico que 

poderia ser impactado. 

lf) A otimizac;:äo da midia segmentada, alternativa e ~e massa (max. 3 pontos} 

i 
1. 
1 

L 
1 

2,8 



A campanha utiliza de forma otimizada e segmenfada os recursos, atendendo diversos publicos. 

/ 



J.UJ.G...AQQBA_3: MARCELA MARTAGÄO GESTEIRA PÅLMA 

RADIOLA AGENCIA DE PUBLICIPADE ~IDA 

' Q_UESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos) 

Criterio objetivo 
· :. Näo Atende jAtende Atende -Atend~ - -

Atende Pouco JParci~lmente Satisfatoriamente Plenamente 

a) A operacionalidade,_d? relacionamento entre a ADASA e a licitante e.o fluxo åe
' traba.lho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 
1 . 

rr-i ---- 3,0 

Apresenta capacidade de operacionalidade, o fl~xo de trabalho atende asnecessidades da Adasa. 

ib) o porte e a tradi9äo dos clie'ntes atuais da licit~ni e e o conceito de seus produtos 1 1- , 
1
e servic;;os no mercado; !max. 2 pontost _ -

, ' 

.-.----
2,0 

1 

'o porte e a tradic;;äo dos clientes elencados pela licitante condizem com as necessidades da Adasa. 
1 . ' . 

1c) A adequac;;äo das qualificac;;öes e das quantificac;;öEls de~ses profissionais a _1._ _, - ,

1

--_-_T---
1estrategia de comunicac;;äo publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos) 1 j 

- - - - -

1,85 



- -
A licitante mostra ter urna estrutura de e~uipe compativel com as necessidades da Agf,ncia. a r::s&<:' ' " • :.~ ;:;a·a ,, • - - :: · :, ~€ ;:; · :. ,- ;;;, :; - ;;: s 

responsavel peto atendirnento das diversas contas que a licitante. A qualificai;äo'oos mernmos cla E:".:'- ;:,:: f;S"'._a ::r:·::· ·,, :~..., ~,. -€~ ~~~ ~ ;, ::: 

editaL 

d) A acle~ua9äo das instala9öes, da infraestrutura e dos recursos materiais que 

estaräo å d isposii;äo da execuyäo do contrato; (måx. 2 pontos} 

1".ostra possuir instatac,öes, da infraestrutura e dos recursos mateliais ad~uados. 

e) A rereväocia e a utilidade das informa,;öes de maw.etirig e comunicac,äo, das 

oesquisas de &1diencia e da auditoria de circut?c;äo e controle de_midia qve a 

ticitante col.ocarå regularmente å disposi~ da ADASA, sem önus adicional, 

dura:nte a vigencia do contrato; (max. 3 pontos} 

.As infonnat;öes que serao disponibiliz.adas atendem ao quesito_ 

L : 

------------ ----,----- ------------------- ----- -- -- - --

""JA e-.peneoci,a dos profissionais da licitånte em atividades pubticitårias; (måx. 

3pontos} 
---------

O curricuio c!os profissionais comprova experiencias em atividades pubticitårias. 



Q.!.LESITO: REPERTÖRIO (1 O p0ntos) 

1 

JCriterio objetivo 
Näo 
Atende 

IAtende .Atende 'Atende Atende 

iPouco Parcialmente Satisfatoriamente ·Plenamente 

1 
~------------------=-------------~+-------'---,---------~--~ 1-

i 1 

-l a) A ideia criativa e sua pertinencia ap problemiJ que a licit.ante se propös a 

!resolver; (måx. 5 pontos) · -
4,8 

1 '"--------------------------~----'------'------- ----

A ideia criåtiva e a pe'rtinencia das pe9as apresentadas atehdem o prciblemä proposto pela licitante. 
. . ' . . . . 

i 

' r):.~:::t'' da ~""'';' do ooabameato da "''' o" m- at_e_r-ia-l;_(_m_·a_x_._ l[~ ---
IAtead; sabsfato,;,m,at, 

2,8 

1 

1 -----------

- J 



c) A clareza da exposi9äo das informa9öes prestadas; (m,x. 2 pontos) 

1 • 
1 

1 

I · 
1 

2,0 



QUESITO: RELATOS DE SOLUCÖES DE PROBLEMAS DE .COMUNICACÄO (10 pontos) 

r Criterio objetivo 
- [Näo- - IÄte~de IAtende :Atende 

!Atende Pouco 
1

Parcialmente 'satisfatoriamente 

la) A evidencia de ptanejamento publicit8rio; (~åx. -i,,o~foJ -: 

jos cases ap~esentados 1nostram capacidade de p~ nej;me~t~. 

.. ~,. __ l _·--i--- r -

r - - • -- - -'"- - - - - ·-

ib) A consistencia das relai;:öes de causa e efeito e.ntre problema e solui;:äo; 

j(måx. 3 pontos) 

- - - --- - -- - ~~ . 
IEm geral ha consistencia das relai;:öes de causa e efeito entre problef11a e solui;:äo. 

'c) A relevåncia dos r: u~~dos a~r~-~ntados; {m~pont~aj .-- ___ · --_, ---1 
jEm geral os resultados apres.ent~dos säo relevantes. 

ld) A concatenai;:åo l6gica d-a e~posii;:äo_ (,;,å;. 1 ponto) 

1
0 texto apresentado demonstra concat~n~i;:ä~ l6gica. 

' ' 
- - - - --- - - - -- ---- - -·--- -

Atende 
,Plenamente 

1.0 

2.5 

4,5 

1 .0 



J...UJ.~..A.QO_M 3_:_MABC_fLA MARTAGÄO GfSTEIRA PALMA 

CAMPANHA;_Sli-.S:_Q.BRE ÅGUA, TEM A YEB CQM A ADASA 

QU...ESJJ..Q:: PLANO DE COMUNICA!;ÄO P\JBUCITÅRIA (65 pontos) 

SUBQUESrTO: RACIOCi NIO BÅSICO (10 pontos) 

------------ - ------------------- - ------------------ - - - -
Näo At.ende Atende Atende Atende 

Crrt.erio objetivo Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente P1enamente 

'= 0':!:S tuni;.öes e c!o papet da Masa no contexto de suas competencias 

':c~is ; (max. 2 pontos) 

-- -- - -----------------------------------
J. jcitzme naocomproonceu com ctareza o traoalho desempenha<lo pela Ada_sa a.o citar que a Agencia e ' respo,savel po· re.g• • .2 ·. t-~a. z3 · e ge•a -,f · a 

,; .cl.idaitB dos ser,~ de ener,gja no DF", assim como a:;segurarque servi<;os de energia sejam prestacos de for- .a e,-c e-,e. s.öe-:a . '= · e a:-e sö·. e .. :. 

~,:;,'tzn.ie 12mb<?m cita como o!Jjetivo da campanha refor~ro papel da Adasa wcomo guardiä dos r.ecursos nan.,a·s co u~·-
------------------------ ---- - ---- ---------- - -

01 D::; r,.211...reza, d8 extensäo e da qu---:ilidade d.as rela9öes da Adasa com seus 

~DU<'h5; (max. 1 ponto) 

- ----------------- ------

frr lir; rias gs•::;is a ticit,mte mostra enteoder oo pubticos-',llvo da /.>.dasa. 

,-_1 :»:~ c:01:,.vtefi-,-u,cw, da ~,;;" d::is suas atividades quP. B'ajam significatrvas 

;;,,wa a w :-ni:ni<;:,~~r, ptjbticithfl8 (max.. 2 pont.os) 

---- -----

1 62 

i. :• 



J 

'A proposta mostra entender as caracterfsticas e atlvidades significativas que precisam ser comunica-das para os publicos-alvo da Agenc1a. Porem. 

limita o papel da Agencia na gestäo' dos recursos hidricos, deixando,em segundo piano o objetivo primårio explicitado no briefing de comunicar a 
1 • • 

11mportåncia estrategica da Adasa como ente regulador. 

d) Sobre,a natureza e a extensäo do objeto da licttac;äo; (måx. 1 ponto) 
' . ' \ 

1 

10,75 

I
A licitante se confun_de ao citar que 'entre os desafios do p_roblema .de comunicai,äo proposto no.briefing estå "educar a populac;äo sobre o uso 

consciente dos recursos energeticos'', tambem limita o papel da Adasa na gestäo dos recursos hidricos. 

1 ' ., 
1 

. 1 

e) Do problema especifico de comunicac;äo, expresso no "briefing" a ser 
1 ' - . . -
enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos) · 

1 -
·· r-r-·-1 
. ' . 1 

• . 1 

. 1 

11 ,10 

1A licitante cita no "Diagn6stico: Problema de Comunicac;äo" .que um· cfos principais problemas de comunicac;äo a ser enfrentado pel~ Agencia e-;;

desconhecimento do publico sobre a~ func;oe~ da Apasa gera~do conf~säo entfe suas atribuic;öes com entidades ~omo a Caesb, sendo que o briefing 

näo cita a necessidade de esclarecer o problema de comunica"c,äö ~encionado pela licitante. Outro desaf[o citado pela licitante como problema de 

comunica<;:äo e de "educar-a populac;äo s·obre o uso consciente dos recursos·energ·eticos", o que näo condiz com a atuac;äo da Adasa nem com o 

objetivo do briefing. ,, 

1 

1 

1 1 

1 

i 
1 

1 

l
f) Das necessi_dades de comunicac;äo da Adasa Pc!ra enfren~ar o problema ,--- - ---~- --- --------- --, 

• 1 11 ,25 
especifico de comunicac;äo (max. 2 pontos) . ' · . . _

1
1 

i;------- - -----~-------~---~---------~ ---~~---
1A licitante näo entende plenamente c:is necessidades de comunicac;äo da Adasa uma vez que reforc;a o papel da Adasa como guardiä dos recursos · 

1naturais e deixando em segundo piano o objetivo primårio solicitado no briefing. 
1 . . • 

1 
1 

1 1 

, , 
__ , 



SUEQUESrrO: ESTRATEGfA DE COHUNIC~ÄO PUBUCITÅRJA (20 pont.oS) 

Cri:erio~ 

"' 1- =:r~ ...::::r ~-:: c:. ::;:;; ~ ~k :,o "' &.; ror..o:äo p<oposws a naureza e '3 

7.-h ...... ..::;::c..r,z.,:,:, k -7..:-:a o; , ..a:re~..:;ar. (max. 2 pontos} 

Käo Atende Atende Atende Atende 

Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente 

/. w~ c.::,~,.c;:; :scr'~s c.-;; ox.c&-..0~1 a l-l!,a58 prioritariamente a ~..o cos rcr.t!rsos t;;driros, o ct.s ~.å ct.;; · '.> c~i:::-: ,:,-.,--.~ · : ~-~; 

,:__~..:~~ -:.C: c:::-:.ie~-E; c~ ~ ,t/Ji(('' ~ ~ 1d~ d._9,f~CU.f30~ 

::. t- .-x..-::'-:::b--;;; .:-g;,.,-.;; <: "~!>E:ttcia oo ;;;-~msma~ ~esemooa emdetesa do 

~ - .cr, ·<:r i :. -.::, <: ".'.".:l u...<r.h'UJ p:~; (max. 2 porrtos} 
5 

1- ~-~- -- ~·;c;,~-- 'l'f.1'<: ;, r,r,.r.--.~u,:.ä) do parti'l'o rerr.atlco edo conc.,itofoca no papel da Adasa na g.ss-..äo d.a ågi..a r.å1'.l aocroa~,;,: c; oc.:<: · ,'Hi' :: · :z: · : 

,:-, c~ <:.,. - ~. Y><,~s 0 ~;;,::, ft, -.c,ur~! <!a 1-.oow wmo agfc.eia r<:g.uladora, o--qu<:: incwi agua e os cema,s Serf~os ~ nt.c,;, p,:· e 2 ·e.; . <>C:.s 

,., t- • 7 ,P,V;. c <:: -.:~~/.-'<:'•"-"'•UL; v_)(jiti't~ do ccnceito pro-postO para a c.omunica~o 

r,;,, 1-:-..;;:-;.:; (/,"-, 'kil'. pe~; (max. 4 porrtos) 
2,S 

1- l'.-<:'r p.<C, - t>":: ~-;<1/i, ~0<Mhf;'1"&00 df: ~ para dife:rentes pub{i~ allas. Porem, a3 mensagens säo ,aga-, -, ri/;o co..,v· r:a~ Clå ' o"':' • ., C! 

r;:,_,..-•,::.~ •:r.,ur..r.Ul6S r,c, r,rifflir.g. hl;)Jrr~ rn;;nm,~ impticiuis confundem atrlbuir,G~ da M;,sa e-0m oe ourro:. 6 ·~ 0"! q_ s a:_,, ...., c: :r. c, c<:,... ä;;•J 3. 

;;1 1- ;.-'!o/?W,f~r, <:;:; ~/hquitiliae!l<: <J& ~ aV::,;,a d~ cornunrc,,c;bo publicrtam, proposto 

;h ·;,,,, -/~ 0 (!,, pmt' f<rr~ ~'-r,<!(,iflC/1 df: comuniu.sc;äo d;, /l{J;,i;;, ; (max. 4 pontos) 
2.8 



,t ~03"'~ 77/-5".'3~ ~.-.wie_ :r.r§- f 'itr3"ig:r-.2 ~ --aD '.:r:,,.;::'7:;.-'-a 0 3 ro5:d,-:r., vr-e-'!:6 P-e".'S...n -::; =-~-s- --.: ,"':2: _;;c 'c,:;a - : :;.~./2 - 

~2- - ~ g~.:,-:~:.::, :r~~ ... ~~-:6~.,..a. 

--------------------------------------------------
<:- J. ::-.r t:;!'~-:,j-,·;,:, ogr✓., :; ;, ::e-:1~'B .::a 3-g'..l:o~-:-~? 37,_:roer..300 -':!t d;;'?-63 13:3 

~,-:•':f':,;,!]l~ r. -;-.r-1.n,:.o-;a::, ;:1.:.i::,'.i-:;":a-~ p;or;m._t;;r; t,n.v.:.. 4po,ntos) 

. -- -- -- ·------------

2.z= 

,J.. :.:rr:.!~~-~r_.j~ l::Jg,-:.:::. ~; ~ .1,:I?"';f;~l3 0~ argum~~o3brang~es ~ abrem br=3ci'ita para :que 05p1o'Jcvs 1=;or""'- Tc~-- ~5 ~: .. ~_-~:es :; .;_::_~s;; :-s-

?f.:-•A ':r'-t~ .., '?.J':: a:u;,n 1 o':rl.-<J<:ia :'3fnåflcaiigua, a l-;m1 de nfu)cump(JJ cl'3 rnaneir;a 0~ cvm o objeti'~o i:,;;;r.~r\o ::;re.tis"w, :i ::; · e-'-~ 

-f, A <53?';1";11a1:; ö;, artcV\31" os conhecim?nl:os ~re a Adasa, o rm;rcaoo no qual S'3 

1'1'>'::' ':: ·J tr?D,<:::-'.<> ~P'::1::'i'1co ds e,ornunica~. wuz p!fblioos, os r,esultadcro e metas 

IJ'Jf e!<:: O<:Se)<:ld'3:'.> <:: a v,;:rm; d1sponivel (,na)(. 4 pont<»J) 

2,7 

P. v :im0<1nh:, ;;ipresenw brechas que podem confundir atribui9öes da Adasa com outros entes _que atuam com a temåuca ågua. Em:>::i-a cs ::,: :,_ -::0s

:;l ,11J e<;1.eJ3rn de 3cordo com o sol ici~do no briefing, a mensagem que c.hega ate eles e abrangente e näo atinge o ob:etivo i1[iorits-io co o· ~·~5 



SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos) 

Criterio objetivo 

a) Sua a-dequar;äo a~ probl-;~-; especifico de cOmunica<;äo la Adasa; (max. 

2pontos) 

--------- -- - -
1Näo 'Atende 1Atende Atende Atende 

l ' 

•Atende jPouco 'Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente 
1 1 

1,01 

rA ideia c"riativatraz mensagens vagas sobre os r~curso~ hfdricos, näo deixando claro para os publicos-alvo o papel e atribui9öes da Agencia, conforme 

obj&tivo pr,mario solicitado no briefing. 

--------
b) Sua adequai,äo a estrategla de comunicai,äo publicitaria sugerida pela 

lic itönte; (max. 2 pontos) 

! - - - - -- - - --~~-----
Näo atende corn ctareza as sugestöes previstas na estrategia de ~omunica9äo. Os conteudos e desdobramentos apresentados säo vagos e, em 

algumas pe9as, como o Carrossel lnformativo, Anuncio Jornal, Carrossel Geral deixam duvidas e mostram falta de entendimento sobre as atribui9öes 

e atuat;äo da Agencia. · 

~

) Sua adequac;äo ao univerao cultural dos segmentos ·de publico-alvo;(max. 1 
1,0 

pontoa) 
1 i l 

1A camp,m ha apreaontada pala licitante onvolve diferentes publicos-alvo, porem, a; pe9as apresentadas näo atingem o objet ivo de comunicar de 

!maneira ofotiva o papol cstrategico da Adasa para esses publlc~s. assim como näo exploram o trabalho realizado pala Agencia em suas difer_entes 

l
.:lreaa do atuec;ilo, quo inclui a gostäo dos recurso11 hfdricos e a regulac;äo dos componon'tes do saneamento basico. A pe9as tambem näo preveem um 

dialogo contfnuo com nenhum puhlico eloncodo. 0 matorial educativo se restringe a uma lnseri,äo em um jornal impresso, o que näo atinge com 

' 



~ F l'E..""':SSIDB& llr- tlratngn r::nm i!SU.rtiB'Tm!:S dns ~nsin:siiJn::l3TI'B.7!3is e ~....din de ~sco.3s ::i~ • ::3S :: ::i=,-:. ::_ .3-~ :: :, - :: -,~ s :x:: -:3::: ;1 : 

~ 

:i - muliinlc:a:n:IIl:' llf' illl':'!l.:lli:G3s;res1BvrlälF.liS 'Qllil'CDmDDllZ; (fflåX.. 2pontos) 1. 3 

----------------------------------- --------- - ---------
~ ::anuannEnfmanmium:renr:öntE:cin'eJ:Jrosobre 33""uiacäo d3 Ari3s&,.ral3:ndo de maneira vaga so!:>ra a ".'eJ~:ica a5...a. - ~:: ::.).:>. ::-..a.,j:::: ::.:1~. 
1lffiililTT!Em:a. rE AriESB ::omn ffi1E regularlor p3ra os.dirararr!Bs segrrumros da sociedada 

-e A ongmallffilO? cra r:ombinai;:äo .dos-alenumtos que.a constituem; (måx_ 

:Z purctas) 
0,85 

:lsimmatos nropostos näo 3presentam nenhuma origin3lid3dB e aspect os inovadores. A cartela de coras e elememos un izados na cter: da:::: , ~'--"'• 
::a G!'J11WBTiml n§o säo .3trafivos. 

I A. s1mplic1dade da torma sob a qual.se apresema; (måx. 2 pontosj 1.0 

::moora a r:ampanha proposta seja transmitida de torma simples, ela näo comunica de maneira efetiva a atuai,äo da Adasa e seu papel es: r,neg•co 
;xira a sociedatie, contorme solicitado no briefing. 

g) Sua pertinencia as atividades da Adasa e å sua inseri,äo no contexto de sua 

competencra legal; (måx. 2 pontos) 
1.0 

-------------- - - -------------------------------

--- -- ------

A proposta awesentada näe explora com clareza a atuai,äo da Adasa, o que abre brecha para interpretai;:öes equivocadas sobre o papel e atribui!;öes 
da Agenc,a. 

------------ -----------·----------- - - - -



--- -----
h) Os desdobramentos coniunicativos qye enseja, conforme demonstrado nos 

exemplos de pei;:as e ou materia! apresent~dos; (ms}(. 2 pontos) 

I
A campanha näo aprofunda o conheeiniento sobre·o papel-e_ funi;:öes d~ Adaså parå os seus publicos-alvo. O conceIto da campanha e explo'.ado de 

forma vaga na maioria das pei;:as. • 
... . . . 

Ii) A exequibilidade das pei;:as e-ou d~ ~atei ial; (m~x: 2 pontos) - ~ 1 1 1, ,m- - ~-- -- ---
E ex~qufvel, porem o papel e atribui~·öes.d,a Adasa näo säo trabalhado~ de maneiravaga. 

j) A compatibilida"de da Unguagem utilizada ri~s pei;:as e O\:I no mat~rial_a()s meios·e·~1 

aos publicos propostos. (max. 2 pontos) ' · - _ · - · . 
. - ' ' . ·. ' ' : . . . :· ' 1 -

1 , 1 

A linguagem utilizada nas pei;:as e compatfvel a9s meios d~ comunicai;:äo, mas näo atingem com efetividade todos os publicos propostos uma vez que \ 

a mensagem näoJeflete com clareza ·as atribuii;:-öes .da Adåså, gerando margens pa·ra-interpretai;:öes equivocadas sobre o papel da Agencia. 
. . - . . 



SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos) 

Näo 
1 

!Atende Atende Atende Ateride 
,Criterio objetivo 

Atende IPouco :Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente 

----
. 1 ! 

a)_ 0 conh~c~-e~to dos _håbitos de consumo de CO!l]Unicac;;ä:? dos segmentos de -,-r-1-,--
publrco pnontanos; (max. 3 pontos) . ' · 

. . . . . : 1 

I ' 
1 3,0 

A pro.pasta demonstra um b·om entendimento dos ·publicos priorit~rios. 

b) A capacidade analftica evidenciada no exame desses håbitos; (max. 2 pontos) 1,89' 

1 

l -----
A anålise e bem fundamentada e demonstra ·a capacidade de analisar os håbitos de consumo de diferentes publicos e utilizac;;äo na construc;;äo da 

j • - • - • ' 

estrategia de mfdi<a. A utilizac;;äo de quase 10% da verba para uma inserc;;äo voltada·para o publico infanto-juvenil em jornal impresso näo mostra 

1 
efetividade para atingir este publico prioritårio. · 

1 

lc) A consistencia do piano simulado de distrib.uic;;äo .das pec;;as e ciu do materia! 

em relac;;äo ås duas alfneas anteriores; (max. 2 pontos) 

1 
1 



O piano de distribui9äo e consistente e estruturandö respondendo bem,a analise dos habitos de consumo: A utiliza9äo de quase 10% da verba para 

uma inser9äo voltada para o publico ,nfanto-juvenil em jornal impresso nao mostra efetividade para atingir este publicci prioritario 

d) A pertinencia, a oportunidade e a, economicidade demonstradas no uso dos . 

recursos de comunica9äo pr6prios da Adasa; (måx. 2 pontos) 
2,00 

A proposta usa os recursos de comunica9äo de forma ~quilibrada. 

--- rr~:,., - --
e) A economicidade da aplic;a•9äo da verba de midia, evidenciada no plano · 

simulado de distribui9äo das pe9as e ou do_ ma,terial; (måx. 3 pontos) 

De mane!ra geral a aplica9äo da v~rba e favoravel e bem direcionada A ressalva fica na utiliza9äo de quase 10% da verba em uma inser9äo, voltada 

para crian9~s e adolescentes cfäs redes ·publicas e privadas de ensi no, em jornal impresso que, segundo pesquisa levantada pela licitante, atinge 

publicos das classes A e B. -
- -
' r r-- : 

f) A otimiza9äo da midia segmentada, alternativa e de massa (måx. 3 p_ontos) 1,7 
' 

! 
1 

-
1 ____,__ ' 

1 

-

1 

1 



- -- -
A campanha utiliza de torma otimizada e segmentada os recursos, atendendo diversos publicos. ·A ressalva tica na utilizac;äo de quase 10% da verba 

1
em uma inserc;äo, voltada para crianc;as e adolesc_entes das redes p_ublicas e privadas de ensi no, em Jamal impresso ~ue, segundo pesquisa 

levantada pela licitante, atinge publicos das classes A e B. ' 

ffP 












