JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: SE E SOBRE AGUA, TEM A VER COM A ADASA

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo Atende | Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente
a) Das funcodes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias 170
legais; (max. 2 pontos) ’
A proposta demonstra compreensdo das competéncias da ADASA e do seu papel.
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relacdes da Adasa com seus 100

publicos; (max. 1 ponto)

O texto analisa de forma objetiva e eficaz a natureza, extensao e qualidade das relagdes da Adasa com seus publicos.

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas 1 60
para a comunicacgao publicitaria (max. 2 pontos) ’



A agéncia licitante demonstrou compreensao parcial do briefing objeto da licitagao porque deu mais énfase a educacgao e sensibilizacao a julgar pela
ordem de apresentacao dos objetivos de comunicagao nas paginas 2 e 3.

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (max. 1 ponto) 0,85

A agéncia licitante demonstrou compreensédo parcial do briefing objeto da licitacdo quando sinaliza em seu texto prioridades diferentes do principal
papel da regulacao, quer seja, regulacao (paginas 2 e 3).

e) Do problema especifico de comunicagao, expresso no “briefing” a ser

1,20
enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos)
A proposta demonstra compreensao problema especifico de comunicagao da ADASA.
f) Das necessidades de comunicag¢io da Adasa para enfrentar o problema 1.40
especifico de comunicagao (max. 2 pontos) ’
O texto identifica as necessidades e apresenta os desafios do Briefing.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)
Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente



a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a 1 90
qualificacao da Adasa de comunicacgao; (max. 2 pontos) ’

O partido tematico proposto ndo esclarece a confusao entre a Adasa e a Caesb citada pela agéncia licitante, mesmo a proposta prometendo resolver
esse desafio, ou seja, ndo evidencia o papel de regulagdo da Adasa.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do

1,25
partido tematico e do conceito propostos; (max. 2 pontos)

O conceito proposto nao explora claramente a relacdo da Adasa com seu principal papel, a regulacao, que foi muito reforcado no Briefing que faz parte
do Edital.

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao 5 40
da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) ’

O texto nao apresenta riqueza de desdobramentos do conceito porgue nao explora as particularidades de cada peca desenvolvida pela agéncia, ou
seja, ndo adaptou a mensagem ao formato da peca.

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta 550
para a solugdo do problema especifico de comunicacado da Adasa; (max. 4 pontos) ’

O texto apresenta como a agéncia licitante pretende fazer a adequacao das pecgas planejadas, mas essa adequagao ndo atende os objetivos propostos
no briefing que faz parte do Edital.

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da 5 95
estratégia de comunicacgao publicitaria proposta; (max. 4 pontos) ’



O texto ndo traz argumentos que promovam a principal missdo da Adasa, quer seja, a regulacao e citado como objetivo primario no briefing.

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercado no qual se
insere, o problema especifico de comunicacéao, seus publicos, os resultados e metas 2,50
por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos)

A proposta articula os conhecimentos sobre a Adasa, embora ndo priorize seu papel fundamental de ser uma agéncia reguladora. Destaque positivo
para a decisdo estratégica de incluir o Dia Mundial da Agua, o carro de som no Ceasa. Nas Consideracdes Finais (pagina 8) reforga que néo
compreendeu o briefing, ao ndo destacar, seu papel de regulacdo. Exemplo: ao citar a adequacéo do partido para formador de opinido e imprensa, “Da
regulacao a preservagao”, ndo deixa claro que a regulacao € a forma de preservar.

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente| Plenamente

a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicacao da Adasa; (max. 1 00
2 pontos) ’

A proposta ndo atende ao problema de comunicacgao apresentado no Briefing porque ndo da énfase ao papel da Adasa de agéncia regulatoria,
conforme especifica o objetivo primario “comunicar de maneira efetiva a importancia estratégica e papel fundamental da Adasa para a
sociedade como agéncia reguladora®.



b) Sua adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela 1 00
licitante; (méx. 2 pontos) ’

Atende satisfatoriamente considerando os argumentos apresentados no quesito “Estratégias de Comunicacgao Publicitaria”.

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;(max. 1 00
2 pontos) ,

A proposta ndo apresenta a adequacao aos diversos publicos citados no Briefing. Um exemplo: para o publico agro é essencial mostrar como o papel
daregulacao impacta o setor no dia a dia.

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (max. 2 pontos) 1,00

A proposta é simples e direta, sem recursos para uma multiplicidade de interpretagdes favoraveis ao desafio de comunicagao da campanha.

e) A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem; (max. 100
2 pontos) ’

A proposta apresenta pouca originalidade — as imagens utilizadas sdo amplamente utilizadas em campanhas semelhantes nao garantindo uma
diferenciacdo necessaria para essa campanha.

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2 pontos) 1,00

A proposta apresenta de forma simples 0s argumentos e caminhos criativos, mas ndo atende o desafio de comunicacéo proposto no briefing.



g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insercao no contexto de sua 1 00
competéncia legal; (max. 2 pontos) ’

A proposta ndo atende ao desafio de comunicacgéao proposto no briefing, dando nenhuma énfase ao seu papel de Agéncia Regulatoria que é o objetivo
primario.

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

1,25
exemplos de pegas e ou material apresentados; (max. 2 pontos)
A proposta apresenta poucos desdobramentos comunicativos que explorem o potencial e caracteristicas de cada peca.
i) A exequibilidade das pecas e ou do material; (max. 2 pontos) 1,25

A proposta apresenta pouca possibilidade de exequibilidade porque ndo atende aos objetivos de comunicacdo propostos no Briefing que faz parte do
Edital.

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e

1,25
aos publicos propostos. (max. 2 pontos)

As pecas nao apresentam compatibilidade de linguagem para os diferentes publicos propostos no Briefing a fim de cumprir o objetivo de comunicacao
primario do Briefing. Na peca Wi-fi Banner, instalado na Estacao Rodoviaria, a agéncia licitante inclui o filme com audio, que dificilmente seria
acompanhado pelas pessoas que transitam no espacgo. O Carrossel Informativo Instagram apresenta muitos textos nos cardas e um texto de apoio
curto onde coloca o papel de regulacao da Adasa. As pecas Busdoor, Frontlight, Outdoor social, Carrossel Geral e Mobiliario Urbano Estatico nao
fazem mencgéao a agéncia reguladora.



SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA (15 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende Pouco Parcialmente [Satisfatoriamente | Plenamente

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢io dos segmentos de 3.00
publico prioritarios; (méx. 3 pontos) ’

A proposta demonstra bom entendimento dos habitos de consumo dos publicos prioritarios, proporcionando uma base sdlida para a comunicagéo.

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (max. 2 pontos) 2,00

A proposta demonstra analise adequada dos habitos dos publicos evidenciados no Briefing.

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material 1,00
em relagao as duas alineas anteriores; (max. 2 pontos) ’

O plano apresentado de forma satisfatdria. Cita um periodo de campanha de 45 dias.

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 500
recursos de comunicacao préprios da Adasa; (max. 2 pontos) ’



O plano apresentado de forma satisfatdria para um periodo de campanha de 45 dias. No entanto comprometer quase 10% da verba para um unico
de jornalimpresso pode ser efetivo, considerando os habitos de consumo de midia atuais.

e) A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano

1,50
simulado de distribuicao das pecas e ou do material; (max. 3 pontos)

A economicidade da aplicacao da verba é satisfatdoria. Comprometeu 10% da verba com uma Unica insercéo.

f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa (max. 3 pontos) 1,50

A agéncia apresenta otimizacao de verba adequada.



JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: ADASA, PLANETA AGUA

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente
a) Das funcgoes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias 0.75

legais; (max. 2 pontos)

A proposta atende parcialmente esse critério porque ndo demonstra a compreensao do briefing proposto, principalmente em relagao aos objetivos de
comunicacgao.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Adasa com seus 0.75
publicos; (max. 1 ponto) ’

O texto demonstra a compreensao da natureza, extensao e a qualidade das relacdes da Adasa, mas néao relaciona aos seus diversos publicos.

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas 0.50
para a comunicacgao publicitaria (max. 2 pontos) ’



A proposta demonstra entendimento insatisfatério sobre o briefing.

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo; (max. 1 ponto) 0,25

A agéncia licitante demonstrou pouca compreensao do briefing objeto da licitacao, principalmente dos objetivos de comunicagao propostos no
Briefing, que faz parte do Edital.

e) Do problema especifico de comunicacao, expresso no “briefing” a ser 0.50
enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos) ’

A proposta demonstra pouca compreensao problema especifico de comunicacao da ADASA, quer seja, seu papel de regulacao e os diversos publicos
citados no Briefing.

f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o problema 0.50
especifico de comunicacado (max. 2 pontos) ’

A proposta nao identifica as necessidades com precisdo e nem os desafios de comunicacgéo do Briefing.



SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a naturezae a 0.50
qualificacdo da Adasa de comunicacao; (max. 2 pontos) ’

A proposta demonstrou alinhamento satisfatério entre o partido tematico e a natureza do briefing proposto. H4 um equivoco na proposta de
reposicionar a marca porque o Briefing estabelece claramente quais sdo os objetivos de comunicacao propostos, “comunicar de maneira efetiva a
importancia estratégica e papel fundamental da Adasa para a sociedade como agéncia reguladora”.

b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacgao apresentada em defesa do 0.35
partido tematico e do conceito propostos; (max. 2 pontos) ’

O texto apresenta uma consisténcia satisfatdria quanto a argumentacao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao 0.50
da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) ’

Os desdobramentos apresentados em torno da musica Planeta Agua séo satisfatérios, embora néo fique evidente como esse caminho criativio atende
aos objetivos de comunicacgao propostas no Briefing.

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta 0.70
para a solugéo do problema especifico de comunicagao da Adasa; (max. 4 pontos) ’



O texto que defende a estratégia proposta esta parcialmente alinhado ao desafio de comunicacao do briefing.

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da

0,70
estratégia de comunicacao publicitaria proposta; (max. 4 pontos)

A defesa da estratégia publicitaria é satisfatoéria, reforcando a eficacia do planejamento proposto para atender aos objetivos do briefing.

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercado no qual se
insere, o problema especifico de comunicagéao, seus publicos, os resultados e metas 0,60
por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos)

A proposta mostrou uma compreensao parcial das necessidades de comunicacgao, publicos e verba disponivel para a campanha. Quanto ao periodo
sugerido pela campanha, o més de janeiro é um més de férias quando muitos viajam e ndo tem aulas nas escolas.

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente| Plenamente

a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicagao da Adasa; (max. 0.50
2 pontos) ’



As pecas apresentadas ndo atendem aos objetivos de comunicacao estabelecidos pelo Briefing, documento que faz parte do Edital. Em outras
palavras, elas nao apresentam argumentos que esclaregcam o papel fundamental da Adasa para a sociedade como agéncia reguladora e sua
importancia estratégica.

b) Sua adequacéo a estratégia de comunicacéao publicitaria sugerida pela 0.75

licitante; (max. 2 pontos) '

A proposta segue a estratégia de comunicagao sugerida, mas ndo demonstra como resolver o objetivo de comunicagao proposto no Briefing, o papel
fundamental da Adasa para a sociedade como agéncia reguladora e sua importancia estratégica. Em algumas pecas é citado seu papel de
regular, mas esta mal localizado na peca e nao esclarece o que isso significa e como impacta a sociedade.

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;(max. 0.60
2 pontos) ’

AS pecas desenvolvidas atingem mais a sociedade e os estudantes. Nao foi apresentado pecas e/ou argumentos para o publico do agro. No caso dos
estudantes foi proposto um folder, mas como a campanha sera executada em periodo de férias, sera pouco efetivo.

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (max. 2 pontos) 0,50

A proposta limita a multiplicidade de interpretacdes positivas e necessarias para o cumprimento do objetivo de comunicacao proposto no briefing.

e) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (max. 0.50
2 pontos) ’



A composigcao dos elementos ndo apresenta originalidade porque estrutura a ideia criativa em torno de uma musica que foi sucesso nos anos 80 e
pode ser pouca efetiva para as Geracao Z e Milenium gue estdo nas escolas. Além disso reduz o entendimento as questdes mais ambientais, de
preservacéao, do que propriamente dita sobre o papel de agéncia regulatoria.

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2 pontos) 0,25

A proposta foi elaborada com uma apresentacéo satisfatoriamente simplista.

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergéo no contexto de sua 0.40
competéncia legal; (max. 2 pontos) ’
O texto apresenta pouca pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergcao no contexto de sua competéncia legal.

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

0,25
exemplos de pecas e ou material apresentados; (max. 2 pontos)

Os exemplos apresentados apresentam poucos desdobramentos, apresentando layouts muito semelhantes entre si e pouca adaptacao para os
diferentes formatos de pecas propostos.

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (max. 2 pontos) 0,50

As pecas propostas sao executaveis, embora a utilizagcdo de uma musica tdo consagrada no imaginario coletivo pode representar altos custos em
direitos autorais e de uso.



j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e 0.50

aos publicos propostos. (max. 2 pontos) ’

Alinguagem utilizada é pouco adequada aos meios e ao publico-alvo propostos, principalmente os estudantes (Geracéo Z e Milenium). Néo foi
apresentada uma peca para o publico agro.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende Pouco |[Parcialmente [Satisfatoriamente | Plenamente

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagado dos segmentos de 0.75
publico prioritarios; (max. 3 pontos) ’

A proposta demonstra entendimento dos habitos de comunicacéo dos publicos, embora ndo seja apresentado informacdes sobre audiéncia por
meios. O texto cita Anexos 2, 3, 4, 5 e 6, mas nao foram apresentados.

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (max. 2 pontos) 0,75

A anadlise apresentada € parcial. Faltam pesquisas sobre audiéncia por meios e 0os anexos citados nao foram apresentados.

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material 0.75
em relacao as duas alineas anteriores; (max. 2 pontos) ’



O plano nao apresenta consisténcia conforme citado em itens anteriores. A agéncia licitante utiliza apenas 25% da verba disponibilizada no briefing.

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 1 90
recursos de comunicacao proprios da Adasa; (max. 2 pontos) ’
A proposta néo aproveita de forma eficaz os recursos internos da ADASA, demonstrando economicidade junto com eficiéncia no cumprimento dos

objetivos de comunicagao propostos no Briefing.

e) A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano 0.30
simulado de distribuicdo das pegas e ou do material; (max. 3 pontos)

A estimativa de custos de producéao foi apresentada antes do item “Estratégia de Midia e Nao Midia” e utiliza apenas 25% da verba disponivel.

f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa (max. 3 pontos) 0,20

A proposta realiza uma otimizacao parcial. Embora cite os custos de envio para emissoras de TV (Globo, Record e SBT) ndo apresenta os custos e
nem os mapas de veiculagao.
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JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: CARAJAS

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

. L. Nao |Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo . i .
Atende  Pouco Parcialmente |Satisfatoriamente |[Plenamente

a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de 550
trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) ’

A operacionalidade demonstrada atende adequadamente, embora nao fique evidente a estrutura fisica montada em Brasilia, local onde fica a sede
da Adasa. O fluxo de trabalhado esquematizado é adequado e funcional.

b) O porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos 1.00
e servicos no mercado; (max. 2 pontos) ’

Apresenta uma relacao clientes, mas a maioria de porte regional.

c) A adequacao das qualificacoes e das quantificagcdes desses profissionais a 170
estratégia de comunicacgao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos) ’



Os profissionais em suas qualificacdes e quantificagdes se apresentam de forma satisfatéria

d) A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execugao do contrato; (max. 2 pontos)

As instalacdes e recursos materiais apresentados sdo adequados .
e) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a

licitante colocara regularmente a disposicdo da ADASA, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 3 pontos)

As informacdes de marketing e comunicacgao, pesquisas e audiéncia sao relevantes.

f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max.
3 pontos)

A experiéncia dos profissionais apresentados é satisfatéria.

1,70

2,50

2,80



QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a 500
resolver; (max. 5 pontos) ’

O repertério apresenta pecas com baixa capacidade de planejamento e criacao.

b) A qualidade da execucgao e do acabamento da peca e ou material; (max. 550
3 pontos) )

As pecas apresentadas no Repertério apresentam complexidade média e acabamento satisfatorio.

c) A clareza da exposicao das informacoes prestadas; (max. 2 pontos) 1,75

As informacgdes expostas séo claras e pertinentes.



QUESITO: RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

. L. Nao Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo . . .
Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto) 0,80
Os relatos apresentam evidéncia de planejamento publicitario
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao; 0.75

(max. 3 pontos)

Os relatos ndo apresentam relagao causa e efeito entre problema e solugéo.

c) Arelevancia dos resultados apresentados; (max. 5 pontos) 1,25
A agéncia ndo apresenta os resultados alcancados.

d) A concatenacao légica da exposicao (max. 1 ponto) 0,20

Os relatos ndo apresentam concatenacao légica em sua argumentacgao.
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JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: KLIMT AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . i .
Atende  Pouco Parcialmente |Satisfatoriamente |[Plenamente

a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de

trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 2,90
A operacionalidade de relacionamento da licitante é adequado e corresponde as expectativas.

b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos 1.90
e servigos no mercado; (max. 2 pontos)

Os clientes apresentados possuem porte e tradicdo, sendo um deles nacional.

c) A adequacao das qualificacdes e das quantificagcdes desses profissionais a 1.80

estratégia de comunicacgao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos)



Os profissionais apontados e suas respectivas qualificacdes sdo adequados.

d) A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que 500
estardo a disposicao da execugao do contrato; (max. 2 pontos) ’

As instalacdes, infraestrutura e recursos materiais atendem plenamente.

e) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a 580
licitante colocara regularmente a disposicdo da ADASA, sem 6nus adicional, ’

durante a vigéncia do contrato; (max. 3 pontos)

As informacdes de marketing e comunicacgdo que a licitante colocara a disposicdo da ADASA atendem plenamente.

f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max. 590
3 pontos) )

Os profissionais apontados pela licitante apresentam vasta experiencia em atividades publicitarias.



QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende |Pouco Parcialmente| Satisfatoriamente Plenamente

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a

. 4,50
resolver; (max. 5 pontos)
As pecas apresentadas demonstram pertinéncia quanto aos problemas que se pretendeu resolver.
b) A qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material; (max. 2 80
3 pontos) ’
As pecas apresentam elevado acabamento e demonstracdo de qualidade.
c) A clareza da exposicéo das informacoes prestadas; (max. 2 pontos) 1,80

As informacgdes séo claras e precisas nos descritivos das pecas apresentadas.



QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende
Atende |Pouco Parcialmente| Satisfatoriamente Plenamente

Critério objetivo
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto) 1,00

Nos relatos apresentados existe claramente a evidéncia de planejamento publicitario.

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

(méx. 3 pontos) 2,90
Os relatos apresentam boa relagcao de causa e efeito entre os problemas e solugdes apresentados.

c) Arelevancia dos resultados apresentados; (max. 5 pontos) 4,50

Os resultados apresentados sao nitidamente relevantes.

d) A concatenacao légica da exposicao (max. 1 ponto) 1,00

A exposicao da argumentacao possui concatenacgao logica.
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JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: MADRI T AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . i .
Atende  Pouco Parcialmente |Satisfatoriamente |[Plenamente

a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de
trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos)

A proposta ndo apresenta como seria a operacionalidade de relacionamento da licitante o fluxo de trabalho.

b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos 0.50
e servigos no mercado; (max. 2 pontos) ’

Os clientes listados possuem porte e tradicao e sinalizam possiveis complexidades na conducao dos trabalhos.

c) A adequacao das qualificacdes e das quantificagcdes desses profissionais a
estratégia de comunicacgao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos)



O texto ndo apresenta a qualificagdo e quantidade dos profissionais da agéncia.

d) A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que

0
estardo a disposicao da execugao do contrato; (max. 2 pontos)
A proposta ndo apresenta as instalacdes, infraestrutura e recursos materiais.
e) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a 0

licitante colocara regularmente a disposicdo da ADASA, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 3 pontos)

A proposta ndo apresenta as informacgdes de marketing e comunicacgéao solicitadas pelo Edital.

f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max.
3 pontos)

O texto ndo apresenta a relagao dos profissionais apontados pela licitante. S6 apresentou o curriculo de um profissional no pen drive que
acompanha a proposta.



QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende |Pouco Parcialmente| Satisfatoriamente Plenamente

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a

resolver; (max. 5 pontos)

A agéncia nao apresenta o Repertdrio conforme exige o Edital, todos os subitens do item 12.5. No pen drive apresentado nao é possivel identificar
quais arquivos sao apresentados para o item Repertério conforme atesta o print do conteddo apresentado nessa midia.

b) A qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material; (max.
3 pontos)

Nao é possivel analisar o quesito em questao pelas razdes apresentadas no item anterior.

c) A clareza da exposicéo das informacoes prestadas; (max. 2 pontos) 0

Nao é possivel analisar o quesito pelas razoes apresentadas no item a.



QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende |Pouco Parcialmente| Satisfatoriamente Plenamente

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto) 0

A agéncia nao apresenta os relatos de solugoes conforme exige o Edital, itens 12.6 a 12.14. No pen drive apresentado nao é possivel identificar quais
argquivos sao apresentados para o item Relatos de Solugdes conforme atesta o print do conteudo apresentado nessa midia.

b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solucgao;
(max. 3 pontos)

A agéncia ndo apresenta os relatos de solugoes conforme exige o Edital, itens 12.6 a 12.14.

c) Arelevancia dos resultados apresentados; (max. 5 pontos) 0

A agéncia nado apresenta os relatos de solugdes conforme exige o Edital, itens 12.6 a 12.14.

d) A concatenacao légica da exposicao (max. 1 ponto) 0

A agéncia nao apresenta os relatos de solugdes conforme exige o Edital, itens 12.6 a 12.14.
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JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: NO CAMINHO DAS AGUAS, A ADASA ESTA COM VOCE

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente
a) Das fungodes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias 500

legais; (max. 2 pontos)

A proposta demonstra uma clara compreensao das competéncias da ADASA e do seu papel.

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes da Adasa com seus 100
publicos; (méax. 1 ponto) ’

O texto consegue analisar de forma objetiva e eficaz a natureza, extenséo e qualidade das relagdes da adas com seus publicos. E demonstrar a
capacidade de analise da agéncia licitante.

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas 500
para a comunicacgao publicitaria (max. 2 pontos) ’



A proposta aborda satisfatoriamente as atividades da ADASA, destacando pontos relevantes para uma comunicacao eficaz para o 6érgao, trazendo
informacgdes além do briefing o que sinaliza seu bom trabalho de pesquisa.

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (max. 1 ponto) 1,00

A descricao do objeto da licitacdo foi bem entendida e exposta, com compreensao clara das exigéncias

e) Do problema especifico de comunicacgao, expresso no “briefing” a ser

2,00
enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos)
A andlise sobre o problema de comunicagao é precisa e esta bem alinhada ao briefing.
f) Das necessidades de comunicag¢ao da Adasa para enfrentar o problema 200
especifico de comunicagao (max. 2 pontos) ’
A proposta identifica as necessidades com precisdo e apresenta bem os desafios do Briefing.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)
Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente



a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a naturezae a 500
qualificacado da Adasa de comunicacao; (max. 2 pontos) ’

A proposta demonstrou alinhamento entre o conceito e a natureza da comunicacao da ADASA, garantindo uma mensagem coesa e bem qualificada
para o publico-alvo.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do

2,00
partido tematico e do conceito propostos; (max. 2 pontos)

argumentacao apresentada foi coerente e bem fundamentada, defendendo o partido tematico com clareza e relevancia, o que fortalece a proposta
comunicacional.

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao

da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) 4,00
Os desdobramentos sao satisfatérios, oferecendo multiplas interpretacdes favoraveis que potencializam o impacto da campanha

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta 4,00
para a solugao do problema especifico de comunicacao da Adasa; (max. 4 pontos)

A estratégia proposta € viavel e alinhada ao problema de comunicagao do briefing.

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacédo apresentada em defesa da 4,00

estratégia de comunicacao publicitaria proposta; (max. 4 pontos)



A defesa da estratégia publicitaria foi consistente e pertinente, reforgcando a eficacia do planejamento proposto para atender aos objetivos do briefing.

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercado no qual se
insere, o problema especifico de comunicacéao, seus publicos, os resultados e metas 4,00
por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos)

A proposta mostrou uma compreensao das necessidades de comunicagao, publicos e verba disponivel para um periodo adequado para falar com
esses diversos publicos, a saber, 4 meses de campanha com énfase ao Dia Mundial da Agua.

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

. L Nao |Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo . . .
Atende | Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicagao da Adasa; (max.

2,00
2 pontos)

A proposta aborda de forma pertinente o problema especifico de comunicacado da ADASA, garantindo que as solugcdes apresentadas respondam
diretamente as necessidades identificadas.

b) Sua adequacéo a estratégia de comunicacéao publicitaria sugerida pela

- . 1,90
licitante; (max. 2 pontos)



A proposta segue a estratégia de comunicagao sugerida, demonstrando conexao do estabelecidas e oferecendo solugdes consistentes com os
objetivos definidos.

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;(max.

1,20
2 pontos)

O material desenvolvido estd em sintonia com o universo cultural dos publicos da ADASA, garantindo que a comunicacéao seja compreendida e bem
recebida pelos diferentes segmentos. Apenas uma ressalva para o produtor rural, seria interessante mostrar que o trabalho da Adasa desempenha
relacdo direta com sua fonte de renda. Por exemplo: no Carrossel 1, aimagem do produtor rural seria mais adequado junto com o texto “Outorga: uso
responsavel dos recursos hidricos”

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (max. 2 pontos) 2,00

A proposta permite diversas interpretacdes positivas, ampliando o potencial de impacto da campanha.

e) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (max. 500
2 pontos) ’

A composi¢ao dos elementos € original, trazendo uma abordagem criativa.
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2 pontos) 1,75

A proposta foi elaborada com uma apresentacao satisfatoriamente simples e direta, facilitando a compreensido da mensagem.



g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua inser¢gao no contexto de sua 500
competéncia legal; (méx. 2 pontos) ’

O conteudo é pertinente as funcdes e atividades da ADASA. Em algumas pecgas explora pouco o principal papel da Adasa, quer seja, regulacao. Essa
informacao ndo aparece no Spot, Frontlight, Banner Site Adasa e Cartelado JC Decaux. Em tempo, os personagens do Carrossel 1 poderiam ser 0s
mesmos do VT 30” para garantir unidade a campanha.

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos 170
exemplos de pegas e ou material apresentados; (max. 2 pontos) ’

Os exemplos apresentados ilustram claramente os desdobramentos comunicativos, demonstrando a versatilidade e aplicabilidade da proposta em
diferentes formatos e canais.

i) A exequibilidade das pecas e ou do material; (max. 2 pontos) 1,90

As pecas propostas sao plenamente realizaveis.

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e 150
aos publicos propostos. (max. 2 pontos) ’

Alinguagem utilizada é adequada aos meios e ao publico-alvo propostos.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA (15 pontos)



L. L Nao |Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo . . .
Atende Pouco |[Parcialmente [Satisfatoriamente | Plenamente

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéo dos segmentos de 3.00
publico prioritarios; (max. 3 pontos) ’

A proposta demonstra entendimento dos habitos de comunicacao dos publicos, assegurando que as acoes estejam alinhadas com as preferéncias
e comportamentos analisados.

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (max. 2 pontos) 2,00

A andlise apresentada é detalhada e bem fundamentada, evidenciando uma forte capacidade analitica na interpretagédo dos habitos de consumo de
midia dos diferentes segmentos de publico.

c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢cdo das pegas e ou do material 200
em relacao as duas alineas anteriores; (max. 2 pontos) ’

O plano de distribuicao é consistente garantindo que as pecas e materiais alcancem o publico de maneira eficaz. Algumas ressalvas importantes —
no quesito Estratégia de Comunicacao, a licitante informa um periodo de campanha de marcgo a junho, mas nesse quesito (Estratégia de Midia)
desenvolve plano de midia apenas para o Més de Marcgo.

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 500
recursos de comunicagao proprios da Adasa; (max. 2 pontos) ’



A proposta aproveita de forma eficaz os recursos internos da ADASA, demonstrando pertinéncia e economicidade ao otimizar os meios disponiveis
para a comunicacgéo.

e) A economicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada no plano

3,00
simulado de distribuicao das pecas e ou do material; (max. 3 pontos)
O plano simulado revela uma aplicacao econémica da verba de midia, maximizando o alcance e o impacto das pecas.
f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa (max. 3 pontos) 3,00

A proposta realiza uma otimizagao equilibrada entre midias segmentadas, alternativas e de massa, garantindo um alcance abrangente e eficaz para
a comunicacao da ADASA.
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JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: POR TRAS DE CADA GOTA UMA AGAO POR VOCE

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias

. . 2,00
legais; (max. 2 pontos)
A proposta demonstra uma boa compreensao das competéncias da ADASA e de seu papel.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Adasa com seus 100
publicos; (max. 1 ponto) ’
O texto analisa de forma objetiva a natureza, extensao e qualidade das relacdes da ADASA com seus publicos.
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas 500

para a comunicacgao publicitaria (max. 2 pontos)



A proposta aborda de maneira adequada as atividades da ADASA, destacando pontos relevantes para uma comunicacao adequada para o drgao.

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao; (max. 1 ponto) 1,00

A descrigao do objeto da licitagao foi atendida de forma satisfatéria, com uma compreenséao clara das exigéncias.

e) Do problema especifico de comunicagao, expresso no “briefing” a ser

2,00
enfrentado pela Adasa; (max. 2 pontos)
A analise sobre o problema de comunicacéo esta alinhada ao briefing.
f) Das necessidades de comunicacdo da Adasa para enfrentar o problema 500
especifico de comunicagao (max. 2 pontos) ’
O texto identifica as necessidades com precisao razoavel e apresenta os desafios do briefing de forma adequada.

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)
Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco |[Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente



a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a naturezae a 1 50
qualificacado da Adasa de comunicacao; (max. 2 pontos) ’

A proposta apresentou um alinhamento inadequado entre o conceito e a natureza da comunicagao da ADASA, principalmente por nao priorizar o
cumprimento do objetivo de comunicagao proposto no Briefing, comunicar o papel de regulagcdo da Adasa e sua importancia estratégica.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do

1,50
partido tematico e do conceito propostos; (max. 2 pontos)

A argumentacao foi bem estruturada, sustentando o partido tematico com clareza, embora nao relacionou o conceito imagem gota a ideia de
regulacao. No texto a licitante argumenta sobre a gota como sinénimo de sustentabilidade e preservacao e este nao é desafio proposto no Briefing que
faz parte do Edital.

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao

2,75
da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos)

O texto apresenta uma riqueza de desdobramentos a partir da utilizagcdo da gota, embora os argumentos defendidos nao considerem o objetivo de
comunicacao. Por exemplo: a proposta sugere que gota pode ser associada a escassez ou com “forte simbolismo relacionado a sustentabilidade”, sem
relagdo com aideia de regulacéao.

d) A adequacéao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta 575
para a solugao do problema especifico de comunicagao da Adasa; (max. 4 pontos) ’
A estratégia sugerida demonstra ser pouco vidvel para responder o problema de comunicacao apontado no Briefing, comunicar a agéncia reguladora e

sua importancia estratégica.



e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da 3.50
estratégia de comunicacao publicitaria proposta; (max. 4 pontos) ’

A defesa da estratégia publicitaria é sélida, reforgando o planejamento proposto para alcangar os objetivos.

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercado no qual se
insere, o problema especifico de comunicagéao, seus publicos, os resultados e metas 3,50
por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos)

A proposta mostrou satisfatério entendimento sobre as necessidades de comunicacéao, dos publicos e da verba disponivel.

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende | Pouco Parcialmente Satisfatoriamente| Plenamente

a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicacado da Adasa; (max. 1.40
2 pontos) ’

A proposta nao atende ao problema de comunicacao apresentado no Briefing porque nao da énfase ao papel da Adasa de agéncia regulatoria,
conforme especifica o objetivo primario “comunicar de maneira efetiva a importancia estratégica e papel fundamental da Adasa para a
sociedade como agéncia reguladora”.



b) Sua adequacéo a estratégia de comunicacéao publicitaria sugerida pela
licitante; (max. 2 pontos)

A proposta esta satisfatoriamente alinhada a estratégia de comunicacgao e ajustada as diretrizes fornecidas.

c) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;(max. 100
2 pontos) ’

A proposta considera o universo cultural dos publicos de maneira parcial. Dois exemplos: 0 jogo proposto pela licitante conversa com o ensino
fundamental, mas ndo com o ensino médio. A pecga destinada ao publico agro usa o termo “sustentabilidade” que denota multiplos sentidos e com
pouca aderéncia com o publico agro e nao relaciona como o papel de regulagado impacta em sua atividade profissional.

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (max. 2 pontos) 1,25

O conceito permite interpretacdes limitadas, porque nao atende o objetivo de comunicagao primario proposto pelo Briefing, parte integrante do Edital.

e) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (max. 195
2 pontos) ’

A proposta apresenta uma combinacao de elementos satisfatdria utilizando imagens que mais confundem sobre o papel da Adasa do que esclarece.
Um exemplo sdo os personagens apresentados com capacete.

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2 pontos) 1,25



A apresentaco é clara e acessivel, mas nao contribui para o entendimento do publico-alvo quanto ao papel da Adasa e o objetivo de comunicacao
proposto no Briefing.

g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insercdo no contexto de sua 1 95

competéncia legal; (méx. 2 pontos) ’

A proposta nao esta relacionada as atividades da Adasa, quer seja, o seu papel de regulacao. E importante ressaltar que citar seu papel de regulagao
nao esclarece o que isso significa na pratica ou representa na pratica para os publicos citados no Briefing.

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos 150

exemplos de pecas e ou material apresentados; (max. 2 pontos) ’

A proposta demonstra desdobramentos parciais porque escolhe formatos ou argumentos que pouco falam com os publicos definidos por pegas,
conforme exemplos ja citados nas pecas desenvolvidas para os estudantes ou o agro.

i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (max. 2 pontos) 1,50

As pecas propostas sao viaveis e praticas, atendendo as exigéncias de implementacédo e execugado, mas com baixo cumprimento do objetivo primario
de comunicacao proposto no Briefing. Por exemplo: as pegcas VT 30” para TV, Spot, Busdoor, Frontlight ndo citam em nenhum momento o papel de
regulacdo da Adasa.

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e 150

aos publicos propostos. (max. 2 pontos) ’

Alinguagem é pouco compativel com os meios e o publico-alvo, promovendo uma comunicacao parcial. Por exemplo: o Cartaz Mural Escolas
apresenta um conteldo mais interativo, mas que sera fixado em mural. Dificilmente vai prender a atencao para quem estiver vendo a mensagem.



SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende Pouco |[Parcialmente [Satisfatoriamente | Plenamente

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagado dos segmentos de

2,60
publico prioritarios; (max. 3 pontos)
A proposta demonstra um bom entendimento dos hébitos de consumo dos publicos prioritarios, proporcionando uma base sélida para a
formulacao da estratégia de midia.
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (max. 2 pontos) 1,80

A anadlise apresentada € bem fundamentada e detalhada, demonstrando capacidade de examinar os habitos de consumo dos publicos e utilizar
essas informacoes na construcao da estratégia de midia e ndo midia. No entanto, no meio TV considera apenas a emissora Globo e sugere 1
insercao de 60” no Jornal Nacional.

c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢cdo das pecgas e ou do material 1 80
em relacao as duas alineas anteriores; (max. 2 pontos) ’

O plano de distribuicdo é consistente e logicamente estruturado, respondendo bem a analise dos habitos de consumo e alinhando-se plenamente
aos objetivos da comunicacéo.



d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos 1 90

recursos de comunicacéao préprios da Adasa; (max. 2 pontos)
A proposta utiliza os recursos de comunicacao da ADASA de forma pertinente. O periodo da campanha comeca exatamente no Dia Mundial da
Agua, uma data ruim para inicio de campanha porque ha sempre muito material de outros anunciantes, o que certamente vai dispersar a atengéo e

foco necessarios para um langamento.

e) A economicidade da aplicagado da verba de midia, evidenciada no plano

2,75
simulado de distribuicao das pecas e ou do material; (max. 3 pontos)

A aplicacao da verba de midia é econbémica e satisfatoriamente bem direcionada, maximizando o impacto das pecas e materiais propostos.
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (max. 3 pontos) 2,80

A proposta realiza boa otimizagao entre as midias segmentadas, alternativas e de massa, garantindo um alcance adequado para a comunicagao.
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JULGADORA 2: CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ

AGENCIA: RADIOLA AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Nao |Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . i .
Atende  Pouco Parcialmente |Satisfatoriamente |[Plenamente

a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de

trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 2,90
A operacionalidade de relacionamento da licitante é adequado e corresponde as expectativas.

b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos 2,00
e servigos no mercado; (max. 2 pontos)

Os clientes apresentados possuem porte e tradigao.

c) A adequacao das qualificacdes e das quantificagcdes desses profissionais a 1.90

estratégia de comunicacgao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos)



Os profissionais apontados e suas respectivas qualificacdes sdo adequados.

d) A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que 190
estardo a disposicao da execugao do contrato; (max. 2 pontos) ’

As instalacgdes, infraestrutura e recursos materiais atendem.

e) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a 580
licitante colocara regularmente a disposicdo da ADASA, sem 6nus adicional, ’

durante a vigéncia do contrato; (max. 3 pontos)

As informacdes de marketing e comunicagao que a licitante colocara a disposi¢cdo da ADASA atendem.

f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max. 580
3 pontos) )

Os profissionais apontados pela licitante apresentam vasta experiencia em atividades publicitarias.



QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende Atende

Critério objetivo . . .
Atende |Pouco Parcialmente|Satisfatoriamente Plenamente

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop06s a

. 4,50
resolver; (max. 5 pontos)
As pecas apresentadas demonstram pertinéncia quanto aos problemas gque se pretendeu resolver.
b) A qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material; (max. 590

3 pontos)

As pecas apresentam elevado acabamento e demonstracdo de qualidade.



c) A clareza da exposicéo das informacoes prestadas; (max. 2 pontos) 1,90

As informacdes sao claras e precisas nos descritivos das pecas apresentadas.

QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

. L. Nao Atende Atende Atende Atende
Critério objetivo . . .
Atende Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente |[Plenamente
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto) 1,00

Nos relatos apresentados existe claramente a evidéncia de planejamento publicitario.

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo; 590
(méx. 3 pontos) ’

Os relatos apresentam boa relagao de causa e efeito entre problema e solugao.

c) Arelevancia dos resultados apresentados; (max. 5 pontos) 4,50



Os resultados apresentados sao relevantes.

d) A concatenacao légica da exposicao (max. 1 ponto)

A exposicao da argumentacao apresenta concatenacgéo logica.

govb
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Conceito: SE E SOBRE A AGUA TEM A VER COM A ADASA

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo

1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Das fAungloes e dg ‘pape'l da Adasa no contexto de suas 150 170 145
competéncias legais; (mdx. 2 pontos)
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da
Adasa com seus publicos; (max. 1 ponto) 1.00 1.00 1.00
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria (max. 1.50 1.60 1.62
2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (mdx. 1 0.80 085 075
ponto)
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 1.20 1.20 110
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; (méx. 2 pontos) i i i
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para
enfrentar o problema especifico de comunicagéo (max. 2 1.30 1.40 1.25
pontos)
Subtotal 7.30 7.75 717 Total 22.22 |
Média 7.41 |

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagéo da Adasa de 1.20 1.20 1.01
comunicagao; (méx. 2 pontos)
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos; (max. 2 pontos) 1.50 1.25 1.50
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos; (méx. 4 2.50 2.40 2.60
pontos)
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagao pub!n_cltana propos_ta ?ara a SO|l.J(}aO’ do 275 250 280
problema especifico de comunicagdo da Adasa; (mdx. 4
pontos)
e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagédo
publicitaria proposta; (max. 4 pontos) 2.25 225 2.25
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Adasa, o mercado no qual se insere, o problema especifico
de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por 2.60 2.50 2.70
ele desejadas e a verba disponivel (méx. 4 pontos)

Subtotal 12.80 12.10 12.86 Total 37.76
Média 12.59

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo
da Adasa; 1.10 1.00 1.01
(méx. 2 pontos)
b) Sua adequacédo a estratégia de comunicacédo publicitaria
sugerida pela licitante; (mdx. 2 pontos) 1.00 1.00 0.80
c) Sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo; 1.00 1.00 1.00
(méx. 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
(méx. 2 pontos) 1.00 1.00 1.00
e) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem; (max. 2 pontos) 1.00 1.00 0.85
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2
pontos) 1.10 1.00 1.00
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergé@o no
contexto de sua competéncia legal; (médx. 2 pontos) 1.10 1.00 1.00
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado  nos exemplos de pegas e 1.40 125 1.20

ou material apresentados; (mdx. 2 pontos)




i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (méx. 2 pontos)

1.20 1.25 1.01
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos. (méx. 2 pontos) 1.20 1.25 1.10
Subtotal 11.10 10.75 10.07 Total 31.92 |
Média 10.64 |
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo
dos segmentos de publico prioritarios; (méx. 3 pontos) 3.00 3.00 3.00
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
(méx. 2 pontos) 2.00 2.00 1.85
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigo das pecas e
ou do material em relagéo as duas alineas anteriores; (max. 2 1.00 1.00 1.00
pontos)
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao préprios da 2.00 2.00 2.00
Adasa; (max. 2 pontos)
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pegas e 150 1.50 150
ou do material; (mdx. 3 pontos)
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de 150 150 170
massa (maéx. 3 pontos) . : :
Subtotal 11.00 11.00 11.05 Total 33.05 |
Média 11.02 |
TOTAL 42.20 41.60 41.15 Total 124.95 |
Média 41.65 |




Conceito: NO CAMINHO DAS AGUAS A ADASA ESTA COM VOCE

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo

1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Das fAungloes e dp ‘pape'l da Adasa no contexto de suas 2.00 2.00 2.00
competéncias legais; (mdx. 2 pontos)
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da
Adasa com seus publicos; (max. 1 ponto) 1.00 1.00 1.00
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria (max. 2.00 2.00 2.00
2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (mdx. 1 1.00 1.00 1.00
ponto)
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; (mdx. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para
enfrentar o problema especifico de comunicagéo (max. 2 2.00 2.00 2.00
pontos)
Subtotal 10.00 10.00 10.00 \ Total 30.00 |
\ Média 10.00 |

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagdo da Adasa de 2.00 2.00 2.00
comunicagdo; (max. 2 pontos)
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos; (max. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
c) A riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos; (méx. 4 4.00 4.00 4.00
pontos)
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagao pub!l_(:ltarla propos_ta ?ara a SO|l.J(}aO’ do 4.00 4.00 4.00
problema especifico de comunicagdo da Adasa; (mdx. 4
pontos)
e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagédo
publicitaria proposta; (max. 4 pontos) 4.00 4.00 4.00
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Adasa, o mercado no qual se insere, o problema especifico
de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por 4.00 4.00 4.00
ele desejadas e a verba disponivel (méx. 4 pontos)

Subtotal 20.00 20.00 20.00 Total 60.00
Média 20.00

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Sua adequagd@o ao problema especifico de comunicagdo
da Adasa; 2.00 2.00 2.00
(méx. 2 pontos)
b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacédo publicitaria
sugerida pela licitante; (mdx. 2 pontos) 2.00 1.90 1.80
c¢) Sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo; 1.10 1.20 1.20
(méx. 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
(méx. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
e) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem; (max. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2
pontos) 1.50 1.75 1.70
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergé@o no
contexto de sua competéncia legal; (médx. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado  nos exemplos de pegas e 150 1.70 170

ou material apresentados; (mdx. 2 pontos)




i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (méx. 2 pontos)

2.00 1.90 1.85
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos. (méx. 2 pontos) 1.50 1.50 1.60
Subtotal 17.60 17.95 17.85 Total 53.40 |
Média 17.80 |
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo
dos segmentos de publico prioritarios; (méx. 3 pontos) 3.00 3.00 3.00
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
(méx. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigo das pecas e
ou do material em relagéo as duas alineas anteriores; (max. 2 2.00 2.00 2.00
pontos)
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao préprios da 2.00 2.00 2.00
Adasa; (max. 2 pontos)
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pegas e 3.00 3.00 3.00
ou do material; (mdx. 3 pontos)
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de 3.00 3.00 3.00
massa (maéx. 3 pontos) : : :
Subtotal 15.00 15.00 15.00 Total 45.00 |
Média 15.00 |
TOTAL 62.60 62.95 62.85 Total 188.40 |
Média 62.80 |




Conceito: POR TRAS DE CADA GOTA UMA AGAO POR VOCE

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo

1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Das fAungloes e dp ‘pape'l da Adasa no contexto de suas 2.00 2.00 2.00
competéncias legais; (mdx. 2 pontos)
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da
Adasa com seus publicos; (max. 1 ponto) 1.00 1.00 1.00
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria (max. 2.00 2.00 2.00
2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (mdx. 1 1.00 1.00 1.00
ponto)
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; (mdx. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para
enfrentar o problema especifico de comunicagéo (max. 2 2.00 2.00 2.00
pontos)
Subtotal 10.00 10.00 10.00 \ Total 30.00 |
\ Média 10.00 |

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagéo da Adasa de 1.50 1.50 1.53
comunicagao; (méx. 2 pontos)
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos; (max. 2 pontos) 1.40 1.50 1.30
c) A riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos; (méx. 4 4.00 2.75 4.00
pontos)
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagao pub!l_(:ltarla propos_ta ?ara a SO|l.J(}aO’ do 4.00 275 3.80
problema especifico de comunicagdo da Adasa; (mdx. 4
pontos)
e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagédo
publicitaria proposta; (max. 4 pontos) 4.00 3.50 3.70
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Adasa, o mercado no qual se insere, o problema especifico
de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por 4.00 3.50 3.80
ele desejadas e a verba disponivel (méx. 4 pontos)

Subtotal 18.90 15.50 18.13 Total 52.53
Média 17.51

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Sua adequagd@o ao problema especifico de comunicagdo
da Adasa; 1.50 1.40 1.50
(méx. 2 pontos)
b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacédo publicitaria
sugerida pela licitante; (mdx. 2 pontos) 1.20 1.20 1.20
c¢) Sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo; 1.10 1.00 1.10
(méx. 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
(méx. 2 pontos) 1.00 1.25 1.00
e) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem; (max. 2 pontos) 1.50 1.25 1.40
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2
pontos) 1.25 1.25 1.10
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergé@o no
contexto de sua competéncia legal; (médx. 2 pontos) 1.25 1.25 1.20
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado  nos exemplos de pegas e 195 1,50 130

ou material apresentados; (mdx. 2 pontos)




i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (méx. 2 pontos)

1.25 1.50 1.25
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos. (méx. 2 pontos) 1.25 1.50 1.25
Subtotal 12.55 13.10 12.30 Total 37.95 |
Média 12.65 |
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo
dos segmentos de publico prioritarios; (méx. 3 pontos) 3.00 2.60 3.00
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
(méx. 2 pontos) 2.00 1.80 2.00
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigo das pecas e
ou do material em relagéo as duas alineas anteriores; (max. 2 1.75 1.80 1.80
pontos)
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao préprios da 2.00 1.90 2.00
Adasa; (max. 2 pontos)
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pegas e 2.70 275 2.80
ou do material; (mdx. 3 pontos)
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de 270 280 280
massa (maéx. 3 pontos) : : .
Subtotal 14.15 13.65 14.40 Total 42.20 |
Média 14.07 |
TOTAL 55.60 52.25 54.83 Total 162.68 |
Média 54.23 |




Conceito: PLANETA AGUA

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo

1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Das fAungloes e dg ‘pape'l da Adasa no contexto de suas 0.90 0.75 0.80
competéncias legais; (mdx. 2 pontos)
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da
Adasa com seus publicos; (max. 1 ponto) 0.10 0.75 0.10
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria (max. 0.20 0.50 0.20
2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (mdx. 1 020 025 020
ponto)
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no 0.00 050 0.00
“briefing” a ser enfrentado pela Adasa; (méx. 2 pontos) i : i
f) Das necessidades de comunicagdo da Adasa para
enfrentar o problema especifico de comunicagéo (max. 2 0.00 0.50 0.00
pontos)
Subtotal 1.40 3.25 1.30 Total 5.95 |
Média 1.98 |

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagéo da Adasa de 0.25 0.50 0.30
comunicagao; (méx. 2 pontos)
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos; (max. 2 pontos) 025 035 030
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao da Adasa com seus publicos; (méx. 4 0.50 0.50 0.60
pontos)
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagao pub!n_cltana propos_ta ?ara a SO|l.J(}aO’ do 0.60 070 0.70
problema especifico de comunicagdo da Adasa; (mdx. 4
pontos)
e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagédo
publicitaria proposta; (max. 4 pontos) 0.60 0.70 0.70
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Adasa, o mercado no qual se insere, o problema especifico
de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por 0.60 0.60 0.70
ele desejadas e a verba disponivel (méx. 4 pontos)

Subtotal 2.80 3.35 3.30 Total 9.45
Média 3.15

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) Sua adequagd@o ao problema especifico de comunicagdo
da Adasa; 0.30 0.50 0.40
(méx. 2 pontos)
b) Sua adequacédo a estratégia de comunicacédo publicitaria
sugerida pela licitante; (mdx. 2 pontos) 0.50 0.75 0.50
c) Sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo; 0.40 0.60 0.51
(méx. 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
(méx. 2 pontos) 0.50 0.50 0.50
e) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem; (max. 2 pontos) 0.50 0.50 0.50
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (max. 2
pontos) 0.25 0.25 0.30
g) Sua pertinéncia as atividades da Adasa e a sua insergé@o no
contexto de sua competéncia legal; (médx. 2 pontos) 0.40 0.40 0.30
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado  nos exemplos de pegas e 0.25 025 0.30

ou material apresentados; (mdx. 2 pontos)




i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (méx. 2 pontos)

0.50 0.50 0.53
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos. (méx. 2 pontos) 0.50 0.50 0.53
Subtotal 4.10 4.75 4.37 Total 13.22 |
Média 4.41 |
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo
dos segmentos de publico prioritarios; (méx. 3 pontos) 1.50 0.75 1.30
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
(méx. 2 pontos) 0.50 0.75 0.50
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigo das pecas e
ou do material em relagéo as duas alineas anteriores; (max. 2 0.50 0.75 0.40
pontos)
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao préprios da 2.00 1.20 1.70
Adasa; (max. 2 pontos)
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pegas e 0.00 0.30 0.10
ou do material; (mdx. 3 pontos)
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de 0.00 0.20 0.00
massa (maéx. 3 pontos) : . :
Subtotal 4.50 3.95 4.00 Total 12.45 |
Média 4.15 |
TOTAL | 12.80 15.30 12.97 Total 41.07 |
Média 13.69 |




Invélucro Il
Agencia: CARAJAS

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de trabalho
esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 2.50 2.70 2.50
b) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (max. 2 pontos) 1.00 1.00 1.00
c) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; (méx. 2 pontos) 1.50 1.70 1.50
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execugdo do contrato; (max. 2 pontos) 1.50 1.70 1.70
e) A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo da ADASA, sem 6nus adicional, durante a 2.70 2.80 2.70
vigéncia do contrato; (mdx. 3 pontos)
f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
(méx. 3 pontos) 2.50 2.50 2.54
Subtotal 11.70 12.40 11.94 Total 36.04
Média 12.01
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver; (max. 5 pontos) 2.00 2.00 2.40
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material; (max.
3 pontos) 2.25 2.50 2.30
c) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (médx. 2 pontos) 175 175 175
Subtotal 6.00 6.25 6.45 Total 18.70
Média 6.23
QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto)
0.80 0.80 0.80
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugédo; (méx.
3 pontos) 0.75 0.75 0.75
c) A relevancia dos resultados apresentados; (max. 5§ pontos)
1.51 1.25 1.51
d) A concatenag&o l6gica da exposigdo (méx. 1 ponto,
) ga0log posicao ( ponto) 0.25 0.20 0.26
Subtotal 3.31 3.00 3.32 Total 9.63
Média 3.21
TOTAL 21.01 21.65 21.711 Total 64.37
Média 21.46




Invélucro Il
Agencia: KLIMT

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de trabalho
esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 3.00 2.90 3.00
b) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (max. 2 pontos) 2.00 1.90 2.00
c) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; (méx. 2 pontos) 2.00 1.80 2.00
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execugdo do contrato; (max. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
e) A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo da ADASA, sem 6nus adicional, durante a 3.00 2.80 3.00
vigéncia do contrato; (mdx. 3 pontos)
f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
(méx. 3 pontos) 2.90 2.90 2.90
Subtotal 14.90 14.30 14.90 Total 44.10
Média 14.70
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver; (max. 5 pontos) 4.80 4.50 4.80
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material; (max.
3 pontos) 3.00 2.80 3.00
c) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (médx. 2 pontos) 1.90 1.80 1.90
Subtotal 9.70 9.10 9.70 Total 28.50
Média 9.50
QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto)
1.00 1.00 1.00
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugédo; (méx.
3 pontos) 3.00 2.90 3.00
c) A relevancia dos resultados apresentados; (max. 5§ pontos)
5.00 4.50 5.00
d)A t &o logica d ica ix. 1 t
) A concatenagao légica da exposi¢cdo (mdx. 1 ponto) 1.00 1.00 1.00
Subtotal 10.00 9.40 10.00 Total 29.40
Média 9.80
TOTAL 34.60 32.80 34.60 Total 102.00
Média 34.00




Invélucro Il
Agencia: RADIOLA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de trabalho
esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 3.00 2.90 3.00
b) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (max. 2 pontos) 2.00 2.00 2.00
c) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; (méx. 2 pontos) 1.80 1.90 1.85
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execugdo do contrato; (max. 2 pontos) 2.00 1.90 2.00
e) A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo da ADASA, sem 6nus adicional, durante a 3.00 2.80 3.00
vigéncia do contrato; (mdx. 3 pontos)
f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
(méx. 3 pontos) 2.90 2.80 2.90
Subtotal 14.70 14.30 14.75 Total 43.75
Média 14.58
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver; (max. 5 pontos) 4.80 4.50 4.80
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material; (max.
3 pontos) 2.80 2.90 2.80
c) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (médx. 2 pontos) 1.90 150 2.00
Subtotal 9.50 8.90 9.60 Total 28.00
Média 9.33
QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto)
1.00 1.00 1.00
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugédo; (méx.
3 pontos) 2.50 2.90 2.50
c) A relevancia dos resultados apresentados; (max. 5§ pontos)
4.80 4.50 4.50
d)A t &o logica d ica ix. 1 t
) A concatenagao légica da exposi¢cdo (mdx. 1 ponto) 1.00 1.00 1.00
Subtotal 9.30 9.40 9.00 Total 27.70
Média 9.23
TOTAL 33.50 32.60 33.35 Total 99.45
Média 33.15




Invélucro Il
Agencia: MADRI

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a licitante e o fluxo de trabalho
esquematizado na proposta; (max. 3 pontos) 0.00 0.00 0.00
b) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (max. 2 pontos) 0.50 0.50 0.40
c) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; (méx. 2 pontos) 0.00 0.00 0.00
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execugdo do contrato; (max. 2 pontos) 0.00 0.00 0.00
e) A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo da ADASA, sem 6nus adicional, durante a 0.00 0.00 0.00
vigéncia do contrato; (mdx. 3 pontos)
f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
(méx. 3 pontos) 0.00 0.00 0.10
Subtotal 0.50 0.50 0.50 Total 1.50
Média 0.50
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver; (max. 5 pontos) 0.00 0.00 0.00
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material; (max.
3 pontos) 0.00 0.00 0.00
c) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (médx. 2 pontos) 0.00 0.00 0.00
Subtotal 0.00 0.00 0.00 Total 0.00
Média 0.00
QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)
Critério objetivo 1 Ana Cecilia 2 Claudia Luz 3 Marcela Palma
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto)
0.00 0.00 0.00
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugédo; (méx.
3 pontos) 0.00 0.00 0.00
c) A relevancia dos resultados apresentados; (max. 5§ pontos)
0.00 0.00 0.00
d)A t &o logica d ica ix. 1 t
) A concatenagao légica da exposi¢cdo (mdx. 1 ponto) 0.00 0.00 0.00
Subtotal 0.00 0.00 0.00 Total 0.00
Média 0.00
TOTAL 0.50 0.50 0.50 Total 1.50
Média 0.50
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