JULGADORA 1- ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA

_-ADASA PLANETA AGUA

-

OUESITO PLANO DE_COMUNICACAO PUBLICITARI_A (65 nonto;)

fl

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

- (Critério objetivo -

.INao
Iyt Atende '

Pouco

Atende :

Atende

r]

[Parcia lmente

Atende

|Satisfatoriamente

£ Atende

- P

Plenamente

a) Das fungdes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias
] legaES' (max. 2 pontos) - xg U j

!

o T

0,9 y

A proposta apresenta de forma suscmta o papel e as fungdes da Adasa com enfoque na gestao dos recursos hldrlcos Por vezes, oelemento agua,
apresentado de forma bastante abra ngente ganha mais atengao do que aimportancia estrategica eo papel desempenhado pela Adasa

publlcos (méx. 1ponto) - .

b) Da natureza da extensao e da quahdade das relar;oes da Adasa com seus

0,1

1y S

Tt

briefing.

Prop’osta de campanha massiva. Ndo'considerou diferentes agoes ou mensagens especificas para os diversos publicos d:a"Adasa, como pedido _ho

para a comunicagao publicitaria (méx. 2 pontos)

" ic) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas

0,2




| P = S, -

O conhecumento sobre as atwudades sngnlflcatlvas para a comu nicagdo acabou se llmltando a gestao de recursos hidl’lCOS, sem consrderar as demars
areas, bem como os dn‘erentes publicos, como expresso no brleﬂng ; :

d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagao; (max. 1 p_onto) ‘ -10,2 - ‘
: . ; i .

N S i Z] : : - ] (5205

_Apresentou uma campanha masswa que desconsidera a importancia estrateglca e papel fundamental da Adasa como ageéncia reguiadora bem como
“|suas atnbuu;oes e os diferentes melos de comunicagao e mensagens para atingir os publlcos—alvo da Adasa como exphcntada no bneflng

le) Do problema especafrco de comunicagao, expresso no “briefing” a ser __ io =5 “|' ' I ' { e T [ AL
enfrentado pela Adasa, (méx. 2 pontos) | I : Pt ' | '

el —sal

Se propos a corrlglr oque ele chamou de “distorgao de |magem" da Adasa, quando sequer compreendeu defatooqueéa agencna e suas atnbmgoes, |
desconsiderando alnda mensagens que atendam e envolvam os diferentes publlcos, como expresso no brlefmg ' =

'f) Das necessudades de comunlcagao da Adasa para enfrentar o problema : [0 N | : i
_'espec:flco de comumcagao fmax.zpontos} ] e I : ! ey 1 3 - 3 :

_ Nao apresentou proposta para esclarecer e consc:ent:zar cada segmento da populat;ao sobre o papel ea mportanma da Adasa conforme pedldo no [
briefing. ; g ' ! = e : : § o : :-




-

: SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA (20 pontos)

{Critério objetivo. Nao [|Atende Atende- |Atende Atende

3 s o " |Atende [Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente |

1

s . e - =

a) Aadequag:ao do partldo tematlco e do conceito propostos a natureza e a e ' MU o : i
: quallftcagao da Adasa de comunicagao; {max 2pontos) 0o i

O conceito proposto nao explora ctaramente o principal papel da Agénciaqueéa regulagao. A proposta erra ao sugenr que Adasa é Agua,

descqnsnderando nao apenas as demais areas de atuagao da Adasa, como os demais entes que atuam coma teméuca da Agua do meio. amblente e
isustentabilidade. '

i

b) Acon8|sten0|a légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do ' 0—;5 : ! 1' ; ¥ !
partido tematlco edo conceito propostos; (max. 2 pontos) 2 ) E !

et B TG R = Sy

Assim como no raciocinio basico apresentado pela licitante, o elemento agua, ‘6 também apresentado de forma bastante abrangente na proposta de
icampanha, ganh_ando maas, atencgao do que a mportancra estrategrca e o papel desempenhado pela Adasa. e -

ic) Ariqueza de desdobramentos posmvos do concelto proposto para a comunlcagao B !
da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) Sy ' ; _ - f -
= x - b - ; ]

5

- L

x

;Apesar de ser uma musica bastante conhecida, a adaptagao proposta nao destaca a atuacdo da Adasa e trata o publico de forma massiva.




'd)'A adequaqao ea exequlbllldade da estrategla d_é_ca}ﬁaﬁlcagao pubhcutarla propos‘i..':_l_‘ i

Ipara a sol.uqao do probiema especmco de comunicagéo da Adasa; (max. 4 pontos) |
¥ L
F

jA proposta nao comunica de forma efetiva a importancia e o papel fundamental da Adasa, nem cons;dera mensagens para 0s dn‘erentes DubllCOS
|como pedido no briefing. i

l
F
I

-

!
S S R A — ————

i

e)A consustencm légicaea pertmencua da argu memaqao apresentada em defesa da { [0 6 |r
estratégia de comunicagéo publlmténa proposta, (max. 4 pontos) \l i L ‘

.
Apesar de'ser uma musu:a fa mosa que trabalha o] emomonal a ada ptagab‘ n_a\-o“c‘t;r;ﬂl-r_w_laa de forma efetiva qual a |mportant3|a eo papel da Adasa nem
considera os diferentes plblicos, como pedido no briefing.

f)A capac:dade de articular os conhec:méntos sobre a Adasa 0 mercado no qualse

_{linsere, o problema especifico de comumca(;ao seus publicos, os resultados e metas . s o
por ele desejadas e a verba disponivel (max. 4 pontos) ’ ‘ ‘
1

Apesar de ter compartithado algumas informacgoes sobre a Adasa, o documento foca espemalmente na gestac de recursos hidricos, desconsiderando
os demais servigos prestados pela Agéncia, bem como os diferentes publicos,

conforme designado no edital. Além disso, propor a velculaqao da
campanha em janeiro é bastante ruim, uma vez que a maioria das pessoas estao viajando, as escolas estdo fechadas, etc.




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pbntps) ;

(Critéri - bjeti c e ' ik Nao |Atende [Atende - |/Atende - |Atende |

- |Critério e : %.

.0 " W.D_. : - Atende [Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente 1}

a) Sua adequaqao ao problema especmco de comumcaqao da Adasa (max [ : a3 i
2ponfos) Al i 3

—

Apesar de ser uma.musica farnosa que trabalha (o} emomonal a adaptagao traz informacgaoes abrangentes sobraagua e ndo comunica de forma efetiva
qual aimportancia e o papel da Adasa nem considera os diferentes publicos, como deIdO no braeflng-

b) Sua adequagao a estratégia de comumcaqao publicitaria sugerida pela . T o : | # - I |
llicitarite; (méx. 2 pontos) : : : a s .4
3= : = _ |

t

Apmposta nao comumca de forma efetiva qual a mportanc:a eo papelda Adasacomo agenma regutadora nem conSIdera 0s dlferentes publlcos,
{como pedido no bneflng

o) Sua adequagao ao universo cu[turaldos segmentos de publico-alvo;(max. 3 i g T e
' 2pentos) PR : ; : el i ; A T

.Apesar de ser uma musica famosa, que trabalha o emocmnal a adaptaeao traz mformagoes abrangentes sobre 4gua ndo corunica de forma efetiva’
qual a mportancna eo papel da Adasa, nem c:on5|dera os diferentes publlcos como pedldo no brlefmg

!
i




o M LE = 1 x 2 = L A

d) A multiplicidade c_ie interpretar;._ﬁes favoréveis que comporta; (max. 2p_onr_os)

40,5

e B

referente a gestao de recursos hidricos de forma abrangente e desconectada

e)A orlgmalldade da com b:nagao dos elementos ‘que a constituem; {méx. 5 i

1A adaptagao da musica nao com‘u nica de forma efetwa qual a 1mp0rtancna eo papel da Adasa, nem consudera 0s dlferentes publlcos como pedldo no |
briefing. Além disso, o texto utillzado nas dema:s pecasda campanha,.ndo cons:deraram todos os tipos de publlco da Adasa trabalhando atematica

{
|
\

f) A simplicidade da-forr_na-S_bb.‘é"dﬂal:Sé-épresent'a;{ma'x.Zpontps) i l

|

e |

i

S T
_‘2pontos) : : L s SR = l i 5 ‘.
Prop_o_sta sem originalidade ou inovacoes. -
10,25 : ’

' levando acompreensao que deveria.

F

A lsnguagem é s:mples porém nao. comumca de forma efetlva a |mportanc:|a eo papel da Adasa ném COﬂSldel’a seus dlferentes publlcos

acabanao

) Sua pertlnenma as atividades da Adasae a sua inser¢ao no contexto de sua ; |
competéncia legal; (max. 2 pontos)
|

0,4

{
|
1
l

de cada um- -de nés.

Aucntante até trouxe algum conteudo sobre a atuaqao da Adasa, mas n&o conseguru mostrar na campa_nhé de que forma esse trabalho impacta a vida

h) Os desdobramentos com unlcatwos que enseja conforme demonstrado nos _ ‘
exemplos de peqas e ou materlal apresentados; (max 2pontos} i VAT ‘

0,25




BT T N,

|Nao ha grancles desdobrame nto uma vez que o texto utmzado nas demais p pecas da campanha nao conmderam 0s d |ferentes publlcos, como ped ido

|no Edital. Amensagem € a mesma, mudando-se apenas a lmagem de fundo, por exemplo. - - ! : : 2 n : 2
1 _ . . :

i) Aexequnbllldade-das pecas e ou do rnaterial; (méx. 2 pontos) e } ‘ 1 0,_5' 1 SN LT - i :
i : | . L% e e T i : :
Vtavel porém o material ndo comunica de forma efetwa a importanma eo pa pel da Adasa, nem consmera oS dlferentes publicos, como pedldo nos
objetwos elencados no brleflng :

A compatlbllldade da linguagem utlhzada nas pecas e ou no material aos meiose
aos publ;cos propostos (max. 2pantos)

SRV

i 0,5 I 2
| . a

| g

l
no bnefmg. A adaptaqao_da muslca.néo deixa claro qual o papel da Adasa e o texto utlllza_do_nas demals pegas d_a c_ampanna t;abalh_am a tematlca i
referente a gestao de recursos hidricos de forma abrangente e desconectada. Também nao houve o cuidado de se pensar mensagens especificas para {
cada publico-alvo- = St ; ;




suaquss:ro- Esrmnésm DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

" |Critério objetivo

Nio
Atende

{Atende
Pouco _1Pa’rcialmante

~

Atende

X
Atande

i Atende'

Sattafatonamente Plg_n_amenté :

[

{8

' la)0 conhecnmento dos habltos de consumo de comumcagao dos segmentos de

. {publico pnonténos, (max 3pontos)

s




rA l|c1tante apresentou dos habitos de consu

me do publico-alvo, porém a campanha em si ndo considerou esses diferentes pablicos no contetdo - 1

1proposto ! s L e _ i e e |
|
i

b) A capacidade analitit:a'eviden'ciada no exame deSse‘s_'ﬁébitos_:; (mé)},‘-z pontos) - |

A licitante apresentou anallse dos habltos de consumo do publICO alvo, porem a capamd ade analltlca nac flcou evndencnada na proposta da |

campanha em si, uma vez que a campanha nao conSIderou mensagens esnemf:cas para cada publlco -alvo. !
- - = i T = { E __-_. 7 = l g l |
ic) Aconsnstenma do plano sumulado de dlstnbuugao das pegas eou do matenal i : EO 2 ! 2 J |
lem relagao as duas allneas anteriores; (max 2 pontos) : ; i 1 8 ,
z g, | | % :
Exi it T
\ : 3 . i
Inconsistente, uma vez que a campanha nao considerou meios ou mensagens especificas para os diversos publicos i
d) A perttnencia a oportunldade ea economnc;dade demonstradas no uso dos i j l '§2 {
> :_
recursos de‘comunlcagao propnos dd Adasa; {max. 2 pontos} : } _ g ;




e R L R TP i ® A e 5 : 5 PRy 2 il o —
e —— a e .

Apesar da campanha proposta nao conseguir atender os obJetwos e pubhcos -alvo. prewstos no bneﬂng, 0 plane}amento da licitante para os usos dos
recursos de comunicacéo da pr@pna Adasa ¢ ok. -

e) Aeconomicidade da aplicagao daverba de midia, evidenciada no plano e e s o ' SRk 5} I
simulado de distribuigio.das pegas e ou do material; (max. 3 pontos) : Al

> Embora afirme no texto que consta nos anexos, a proposta nao apresenta o plano snmulado de dlstrabwcao das pegas eoudo materlal Alem disso,
usou apenas 25% da verba disponivel segundo o briefing. s

s . CUNIPURSIPOF S

f) A-,oti-m_iza(;éd da midia segmentada, alternativa e de massa {hiéx.-spontos) 0

.1. 3 {

proposta de campanha nao apresentou os mapas de veic'ula(;é_o que permita a analise da atimizagdo da midia. A ' i




JULGADORA 1 - ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA

' AGENCIA DIGITAL CARAJAS
QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos) - ' i o b '
;__,___'_J_ ___ p PReh ‘ ‘Nao 'Atende'lAtende ]Atende ' iAtende ;
{Cntenoquesive Atende Pouco |Parcialmente Satlsfatonamente ;Plenamente

Ia) Aope racmnalidade do relacionamento entre a ADASA ea trcutante e 0o ﬂuxo de ]f
trabalho esquematlzado na proposta; (max. 3 pontos) " | | ’

I

) f
2,5 [
|

[

(]

:A licitante apresenta capacidade de operacionalidade e fluxo de trabalho adequado Contudo, apesar de relatarem haver estrutura fisica para
natend:mento em Brasilia, tal informagao nao é comprovada no documento, havendo apenas imagens da estrutura na agéncia no Para. . -

_[."- ¥
5 5 R |

b) O porteea tradn;ao dos cllentes atuais da llmtante e o conceito de seus produtos r h : l

ER SO~ ST T
|

1

1}

: z:e servigos no mercado; (max. 2 pontos)

i

EOS clientes listados pela licitante sao de pequeno porte, restritos a regiao Norte.

’ -

c) A adequai;.ao das qualnfrcagoes & das guantificacoes desses profissionais & ; [ ! : I
estrateg;a de comumcagao pu blicitaria da ADASA; (max. 2 pontos) St o t1 e
. v ' ; |

A quant:dade e qualrdade dos profrssmnals da-equipe da uc:tante nao atendem plenamente as necesmdades da Adasa

e Y =

—~= 3 bty e e




i

dA adequaqao das mstalagoes da mfraestrutura e dos | recursos rnaterlals que i f |
lestarao a dlSpOSlan da execugao do contrato; (max 2pontos) T | \ l?
_ ' | : l

. |

T

b

i
| > '
{

mstalagoes da agéncia em Brasma. ' : ;

-

iy I

e) A relevancuae a utilidade das mformagoes de marketlng e comunlcaqao, das {
pesquisas de audiéncia-e da auditoria de circulagéo.e controle de midia que a : :
'[rcstante colocara regularmentea dISpQSIl;aD da ADASA, sem énus adiciohat, -
durante a wgenma do contrato (max. 3 pontos) - , _ i :

As lnstalagcaes da ll(:ltante no Par3, sua mfraestrutu ra e recursos materlals listados s&do adequados. Contudo, nao,flcou claro onde seriam as. 1

- iAs i_nfo'r"mag.ﬁes" de rnarkefing e comunicagao que a licitante pretende dispor sao relevantes.

=%

if) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (max. g, ‘ _ ,
3pontos) - - i S 3 _ | E

T e e e —_—— e — -

2,5

'éEm geral, 0s profiss'ionais listados pela licitante ;apresentém experiéncia satisfatoria em atividades publicitarias.




—t —S B |

' 3 i} ; \
Critério (;bjativo_ - Nao Atende Atende 2 .Atenae- '. Atende .
Atende Pouco . ParCial.rhe_nte Satisfatoriamente Plenamente
. 3 ‘ \ &
a) Aideia criativa e sua Iper’;'inénci_a ao problema que a licitante se p'ropés a | / |
resolver; (max. 5 pontos) ' T % [\
X Z ; | g ' r .
‘f e I 5 ’ -
- {Em geral, as pegas apresentam baixo nivel de complexidade e criatividade. ) it
.J |
o Tl I~ e e S S Ay AN el \ r"" > I'
b) Aqgali&a‘de.da execugao e do-acabamento da pega e ou material; (méx. g 12 25 i
3 pontos) | e 5 ok ;K |
BT v |
| | = |
A ) : I




) o -
. |Apesar da baixa complexidade na éxecugéo, as pégas-apresentam acabamento satisfatério. '
P JI \.' '_- G
: g A 4 . - ; , ¢ ) e J| b -l
" |6) A clareza da exposigéo das informagoés prestadas; (méx. 2 pontos) 12" Tl S
| o
A A |
A clareza na exposigao das_infomia&;ées prestadas ¢ satisfatéria. :
59 -QUE.S{IQ;BELAIQ&QE@OLUgﬁLST_DE,_RRQ_E_LE_MAs DE COMUNICACAO (10 pontos) - e ; J
’. ; -' : : ' X =y jEN:?:o - |Atende Atende \Atende - Atende ¥
|Critério objetivo |l;!\tende ~ [Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente [Plenamente
1 - 5 \ {
4 I - z .




. s g
I 4 7 -
‘a) Aev evidéncia dgafégé é_fh;ant ublicita; AP mere au LEEO s g e T
) ) 0 publlcltarlo (max 1ponto) | l, : E T % F),B T
: 1Ha evidéncia de planejamento pubhcutano ' = _
'———-u——-.—-_.__.._._ ........... i ! . - g
b) Aconmstenc;a das retat;.oes de causa e efeito entre problema eso{ﬁgéo{ j S A 3 ’ [ '
(max.3pontos) : : : S e 10,75 4 4 1 ;
Em-geral, 0s relatos~nao d_e.monstram-'com,c{areza arelacao de causa e efeito entre problema e solugéao. |
C)Arelevancia dos resultados apresentados, (maéx. Spontos} P [ i f 1,51 R S e { e _F
A . f : ; ; 2 ‘| i
%Faltou aprofundamento dos resultados apresentados : A ;
id) Aconcatenagap loglca-da- exposigéo (méx."l’_ponto) 2 vl i ..{625 f : X '
EConcatehagén l6gica insuficients. o ) ;
b foas 18 e : : i



L
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JULGADORA 1 - ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA : o -
KLIMT AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA | ' .
QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIF ﬂﬂimml

\

| e 5 e ~TNao . [Atende] | “atende |
Critério objetivo .- ; ; & e _ iNlao _ |Atende iJ\tende : /Atende __Atende ]
RN - i = E N ' ‘Atende Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
_ ; Gk e 2 e : : |
‘a) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e atic_i'té‘nte e o fluxo de v | , '. ’-3
trabalho esquematizado na proposta; (max. 3 péntos) e | = P 7
; _ i : S 1' 1 | . ; Ay
A licitante apresénta capacidade de operacionalidade do relacionamento com a Adasa e propoe um esduema de fluxo de trabalho adequado. T

'b) O porte e a tradigao dos clierites atuais da licitante e 0 _conc'e,ito de seus produt;os !r |

‘e servicos no mercado; (méx. 2 pontos) 'i |

i _ , | ¥4 ,

‘Os clientes atuais listados pela licitante apresentam porte e tradigéo correspondente as necessidades da Adasa.

-c) A adequagao das quallflcagoes e das quantificagoes desses profussnonals & 4 - | X ”_2__-_ 5=

estratégia de comunicagao pubilcntaria da ADASA (max. 2 pontos)

A licitante demonstra ter um quantitativo de profissionais qualificados para atender as necessidades da Adasa.



- % - )

'd) Aadequagao das instalagdes, da infragstruiu ra e dos recursos materiais que '

“estardo & disposi¢do da execugdo do contrato; (max. 2 pontos)

L

;s o : : = ;
As-instalagdes da licitante, infraestrutura e recursos materiais listados sdo adequados.

. of

{e) Arelevanciae a utilidade das informagoes de marketing e comunicagao, das
‘pesquisas de audiéncia e.da auditoria de circulagao e controle de midia que‘a .
licitante colocara regularmente a dlsposu;.ao da ADASA, sem onus adlcmnal | S - s
durante a wgencna do contrato (max. 3 pontos) ' ' 203 | :

L]

ARSI Pl LIS, P EY |

-~

As informagdes de marketing e comunicagao que a licitante pretende dispor atendem as necegsidades_da Adasa.

L

= _ p ._ o ? 3 X e

A expenenc:a dos proﬂss:ona[sda l|01tante em atlwdades publicitarias; (max. 2 g9

|
i3 pontos) I 3 _ - - : ~1. !
' : i I

ffEm geral,kos‘i\)roﬁs'sionajs liétados 'pe'la licitante épreséntam vasta ekperié_nc_fa:em atividades pu blicitéri@s. ' S

i




'QUESITO: REPERTORIO (10 pontos) : \
: ; s : : ’ 2 % | 2N | i : ; 35 :
{Critério objetivo ; . . I_sla_no _ Atende Atende ~Atende : _ |/Atende
o ? .J/Atende Pouco Parcialmente:S‘atisfa'toriamente {Plenamente
a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante sepropésa | g 2 n
resolver; (max. 5 pontos) vl SR s : s A B Foaad
[ : . - ‘ I 3 : . 2 .. -._./ .a : e : '. I A p -I
Em geral, as pegas apresentadas sao pertinentes. ;
1~ 2 i < . 4 . . ; B = ol - g l, i
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material; (max. _ . _ _3' E
" i3 pontos) _ s 37 ; N | i : 3 i ) 3 |
- % i | S i - !
y
4 r f
|



i = < : : v = . i \ e k . J'
‘As pecas sao bem executadas e apresentam qualidade e-bom acabamento.
«©) Aclareza da exposigao das i nformagdes prestadas; (méx. 2 pontos) Ty 19 \
-Em geral, ha clareza na exposicao das-inforﬁ‘iaqéés prestadas. . '
- ¥ ‘ -
> / : _
: RELATOS DE OES DE PROBLE OMUNICAGAO (10 pontos)
- 'Nao ' P\-_tende \Atende - Atende ‘Atende

Csitério objetivo

gAtende,' EPouco Parcialmente 'Satisfatoriamente :gPlenamente

i1
g




g - ] AT _II___‘___‘_“ i
a) A evidéncia ¢ de Dianejamento puhluc:térro (mé,, 1 ponto} B R |~ "“*l" LA g P, f1 ;
- ; - [ 1
____"_"‘""-“--———__ e T t i
0 planeyamento publlcuténo e ewdente nos relatos de solugoes apresentados. ¢
ST e — S PO S - BRI P W, VU E RS W \ ' S »
.[b) A conmsténma das relagoes de causa e efeito entre problemae solucao. g 1 { | 3/
“I(max. 3pontos} i 2
---------- S i e A WS - u SRR R g SR i a ol ‘i_________________,__ . i F i
F)s relatos apresentam boa retac;.ao de causa e efesto entre problema e solugao. ' ' '
“ic)A relevé ncia dos_ réé_ﬁftz_;dos apresentados; (mZx. 5 pontds) N I ol : 0
_Ha relevéncla nos dados apresentados. . _ ; ' ; e
S, DRSSPSR o e salasllonteo euviconats ; ¥ I
d) A concatenagéo églca da expoanao (méx. 1 ponto) ; | , = ; :
A*e;c_piﬁsti;iéo apresanta concaténaqs;ti_ Eglca ' . _ ;




\

\ JULGADORA 1 - ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA
MADRI COMUNICAGAO E TECNOLOGIALTDA - 4 - % ¥
QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos) R

P

TR lNao ' iAtende' Atende Atende - Atende
Critério objetivo PRI
* ; Atende fPouco Parcialmente Satlstatonamente ,Plenamente

Pro s, -

a) A operacaonahdade do relacionamento entre a ADASA e alicitante e o fluxo de ;0 e i
; trabalho esquematlzado na proposta, (max. 3pontos) _ i i 5

H

A licitante nao apresenta como.seriaa _operar:ionalidadea\nem o fluxo de trabalho esquematizado em sua proposta. |

0,5

;b) O porte e a tradigcao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos ' = § ‘ }
e serwc;os no mercado; (méx. 2 pontos) S ;- ; ES ;

A lista de clientes atendidos ¢ formada ba51camente por politicos, com a smalnzac;éo de dois smdlcatos e empresas de pedueno porté ao final o que

nao condiz muuto como tipo de trabalho emgrdo pela Adasa.

e = PR i

c) A adequagao das qualificagoes e das quantmcaqoes desses profissionais a 0 |
‘estratégia de comunicagao pu bltcnta_na da ADASA; (maxt 2 pontos) , | '

A licitante néo‘apresentou com clareza’a qualificagéo e quantidade dos profissionais da agéncia.



o

d)A adequaqao das mstalagoes da |nfraestrutura e dos recursos materiais que
estaraoa dlspOSigao da execugao do contrato; (max. 2 pontos)

e S

ie) A relevancia e a utilidade das informacédes de marketmge comunicacao, das
pesqunsas de audiéncia e cla auditoria de clrcutagao e controle de midia que a
licitante colocara regutarmente a disposigao da ADASA, sem 6nus adicional,
‘|durante avigéncia do contrato; (max. 3 pontos)

A licitante-nao listanem apresenta imagens das.instalagoes, infraestrutura e recursos materiais.

!

0

i
\

e e e

.

Alicitante ndo apresenta as informagées de marketing e comunicagao conforme solicitado no Edital.

3 pontos) .

f) A experiéncia dos profissionats da licitante em atividades publicitarias; (max.

o

o ‘

|
| 5

{
i
i

|

-

H
|
|
|

|

A licitante nao apresenta a re[a_qao dos profissionais que diz compor a equipe. Ha apenas o curriculo de um unico profissional, apresentado.em
pendrive junto a proposta. -' : : ;
i ¢




.1'

feasiine i AN = Nao Atende Atende |Atende "~ |Atende
Critério objetivo’ g o - 3=, % _ L L .
i - % Atende - Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plgnan]eme
a) Aideia cnatwa e sua pertinéncia ao prablema que a l:cnante se propos a ’ 0

‘resolver; (max.Spontos) o V0=

A licitante ndo apresenta repértério'cpm_o pedido no Edital.

~ |b) Aqualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material; (max.
3 pontos) ' '

L

Peatiy T




T

Néo foi possivel analisar este quesito, uma vez que a licitante nao apresentou o repertério conforme edital, listando apenas uma série de videos em
|pendrive, sem qualquer indicativo ou referéncia sobre o que eles representam. '

- —— e —— S S S Sy B e e

<

' s 5. ) . : : : 3 _
ic)Aclareza da exposigao das informagées prestadas; (méx. 2 pontos) -~ 0 1 | J \
by ST 4 ] S e
Nao foi possivel analisar este quesito, uma vez que a licitante nao apresentou o repertdrio conforme edital.
QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontas) =
’ iy * i .. ’ | R = - #!Té;_ I |atendé Atende jAte'nde Atende ,,_*._,__‘
-Icm o (B 2 : | |/Atende ' |Pouco [Parcialmente ‘Satisfatoriame_n_te' Plenamente |
E I = 4 < | 3 : 1
3 )
- ” =



/

L = e

}A evidéncia de planeja mento. pubhcutano (méx 1pe ponto) - h =

| : |

A

Nao foi possivel analisar este quesito, uma vez que a licitan

. : ‘ . Y 5 oo T AR LN S

te nao apresentou relatos de solugoes conforme ethtal lrstando apenas uma série de

ldecs e
M.pendrive, sem qualquer indicativo ou referéncia sobre o que eles representam.

!
{

: b) A consustenma das relag:oes de cau sa e efeito entre prbblema e solugﬁéo; 5 : - '
(max 3 pontos) | ; - | _ 0 R

1N ‘

o foi posswel anallsar este queSIto uma vez que'a l|t:|tante nao apresentou relatos de soluqoes como pedldo no edltal

[

c)AreEevancnadosresultadosapresentados (max.Spontos) fD TS P i SR ARNTE R

iN a0 foi possivel analisar este que3|to,-uma vez quea licitante ndo apresentou relatos.de solugdes como pedido no edital. -~ -

/d) A concatenagéo légica da exposicao (max. 1 ponto) : o @

i . : } |
-~ 3 = — - - = 3 b

i

Nao foi possivel analisar este quesito, uma vez que a licitante nao apresentou relatos de solugdes como pedido no edital.




JULGADORA 1 - ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA
NO CAMINHO DAS AGUAS A ADASA ESTA COMVOCE . _ 3 : T

UESITO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (65 pon N S S, ST |

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos) -

' : S 34 ‘ i | P . |N@o IAtende Atende _|Atende _ |Atende

@c;;téf;d objetivo S Atende |Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
. S 2 - Yy . . - o tileleniy 7 re = = [

a) Das fungoes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias ' S e (e s _ ‘

legais; (méx. 2 pontos) : : - : : ‘ -

|

| L

iA l:cutante destaca com clareza as fungoes € 0 papel da Adasa. Elenca as competenclas da Agéncia, bem como.suas areas de atuar,:ao mdlcando
como o trabalho desempen hado pela Adasa, como.ente regulador influencia o contexto social, economlco ambiental e politico- [nstltucmnal

{

Tb) Da natureza daextensaoeda qualidade das relar;oes da Adasa com seus = ’ = T I
publacos (méx. 1ponto) ~ * : : 5 4

1
|

PRSI 11
iy

i ST p e ol el T i E . ; Ak |

A licitante compreendeu plenamente a natureza, a éxtensao e a qualidade das relagoes da Adasa com ééus pt]blicos.

c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades que sejam significativas 1'
para a comunicacao publicitaria (max. 2 pontos) : : - i ’
!

e




A l|c1tante demonstra que com preendeu plenamente as caractenst:cas e atlwdades da Adasa destacando pontos relevantes para uma boa
comu mcagao ' : .

.- |d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; (max. 1 ponto) . } & Vo .-‘ & - i
A licitante demonstrou plena compreensao da niatureza e a extensao do objeto da licitagao. - #
“le) Do problema especmco de comunicagao, expresso no “briefing” a ser '[ : 5 :

enfrentadopelaAdasa (max 2pontos) : : | : : lf A -_ 1

. Aumtante demonstrou que compreendeu plenamente 0 problema especifico de comunlcagao expresso no brteflng, que e comunlcar.de forma efetwa a
|mp0|:tanc:|a estrateglca e papel fundamental.da Adasa como agéncia reguladora de vérios servigos, considerando os dlversgs pu_bil_cos -alvo.

&

if) Das necessu:iades de comunlcag:ao da Adasa para enfrentar o] problema | _ '

PG Eig e g
espemfrco de comumcagao (max 2pontos) {3 _ .
|

A licitante compreendeu plenamente as necess:dades de comumcaqao da Adasa para enfrentar 0 probtema destacado propondo agoes que atendem
de forma acesswel os objetivos constantes no bnefmg, destacando que cada publ!co possui uma relagao propna com a agua, atravessada pela

atuagao da Agéncia no processo regulatono .




- é

'SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos) : 3 SN T e
Critério objetivo diiee 3 _ . : Nao |Atende Atende | __Atefm,e e ende
LB e ' ' |Atende Pouco. Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

]

a) A adequacgao do partido tematico e do conceito.propostos a naturezae a- b 2R
qualificagéo da -Adasa- de comunicagéo; (max. 2 pontos) i ' i | :

-~ s 3 |

_ o
O partldo tematlco e conceﬂo criativo estao adequados e enfatizam como a autarqwa estd integrada ao cotldlano do cudadao por meio dos processos
{regulatorios e flscallzatonos que impactam os servu;os prestados. ‘

s

~

b) A consmtenma logaca ea pertmenma da argurnenta(;éo apreseqtada em defesado _ 9
partido tematlco e do conceno propostos {max..?pontos) : _ i FEIAT e e ~ . =4 : :

3

, I |
: Ha cor)S|ste ncia loglca € pertmencua na argumentagao apresentada em defesa do partldo tematsco e do concelto propostos destnnchando OS Servigos

publicos regulados e flscallzados peta Adasae as suas retagoes com 0S d:ferentes publlcos

Cc)A nqueza de desdobramentos pos:twos do concelto proposto para a comunlcagao
|da Adasacom seus pu bllCOS (max. 4 pontos)

.

A estratégia pu bllCltafIa prevé desdobca mentos claros do conceito pr0post0 paraacomu mcagao comos publlcos-alvo pnmarlos e secundarios

destacados no briefing, propondo mensagens- -Chave especmcas sobre aatuagao regulatona da agenma para cada um desses publicos, que dao
margem ao fomento de um dralogo contmuo i 3 : S

! o v \ . .
- . < s i
™ i .



et _._._-_...___.___._

d) A adequaqao e agxeqmbludade da estrategla de comumcagao pubhcutarla proposta
paraa solugao do problema especifico de comumcagao da Adasa (max. 4pontos)

i

A

2

passiveis de execuc;ao

Ly, .

-Aestratégla de comunlcagao publlcnana proposta é adequada para a soiugacrdo probLema de comumca(;ao destacado no bnefmg com ldeIaS

e) A cons:stenma loglca ea pertmenc;a da argumentag:ao apresentada em defesa da
|estratégia de comunicagéo pubhcltana proposta; (max. 4 pontos)

-~

A estratégia de comunic’agéb proposta € consistente e per'tinente as agoes de comunicacao que se destinam.

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercado no quat se
{insere, .0 problema especmco de comunicagao, seus publlcos os resultados e metas
iporele desejadas ea verba dlspomve (max. 4pontos) :

g

T
|
[

’ A llc:tante demonstra capamdade de artlcular os conhec:mentos sobre aAdasaeo mercado no qual elase’ insere, propondo ar;oes efetwas para
enfrentar o desafio de comu nloagao apresentadn no briefing, conStderando os publicos- alvo e suas especificidades.




~ SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos) ~ , oy = :

Critério obijeti o 2 : - . |Nao Atende;Atende ,_Atendé : {Atende . °
iCritéri ivo : 5 : { : s aen :
iy . pE B S : Atende- Pouco lParr:salrnenl:e Satisfatoriamente Plenamente |
¢ a)Sua adequa(;ao aoprublemaespecafmode comumcagaodaAdasa (max _ =47 £ e ! : s 2L :‘2‘_ :
2 pontas} | el s ; _ 1 ; l ; e i VR e i|
. o A J i L 2 - s ’ -

; A‘cam pan'ha é adequada pa‘_[a o desafio de com_u nicag56 apresen'tado no bfieﬁng, seus objetivos e‘-pﬁblic‘os-al\{o'designédos.

Ib) Sua adequaqao a estrategla de comumcagao pubhmtana sugerida pela : Lo I e
.l|0|tan1e (max.:?pontos) - SNE e | t

b i

_A campanha se adequa a estratégia de comunlcagao publicitaria apresentada pela llcrtante com um conjunte de pecgas que atende aos objetivos.
expllcnados no briefing, de comunlcar efetlvamente aim portancia estrateglca €0 papel fundamentat da Adasa como agéncia reguladora destacando

1as dwersas atnbungoes do orgao

o

S = |

I
| i % I
.‘ _ i
| |
{

c)Sua adequagao ao universo cultmal dos segmentos de plblico- alvo {max. ‘ i T |

Em geral acam pan ha apresenta me nsagens chave e formatos condlzentes com os pu bllcos alvo a que se deseja alcangar Contudo peqas-estattcas
como Cartelado ic e Frontllght lsoladamente, nao deixam explicito o papel regulador da Agencla no caminho das aguas proposto

12 pantos)

= -

~



” i
d)A mult;pllmdade cle mterpretat;oes favoraveis que com porta (max. 2 pontos) [ ' ‘ '

i

1

A campanha com po‘rta-a multiplicidade de interpretagoes favoraveis a que se designa.

e). A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (max. : ! 5 l| g
12 pontos) : s - l '

| . :
I b , |

A campanha trouxe orlglnalldade em pega parao pubuco geral como o video case - agao Mapa das Aguas e o VT cartelado 2 llstado como o numero 3
78 nas pegas nao corponflcadas, gue propoe pega exibida em DOOH do Parque da Cidade em estagao de treinamento. Alem disso, chamaa atengac 0!
- {kitmapa pedagoglco voltado para 0s alunos das escolas do DF, que consegue abordar com clareza o conjunto de fungdes da Adasa. conforme

ide agua e a nmportanma da gestao reSponsaveldos recursos hidricos.

\' objetivos destacados no brlefmg Também é proposto um manual para auxiliar os docentes na educaqao dos alunos quanto ao ciclo do abastemmento :

f)AsimpLicidadedaformasobaqualseapresenta;(méx.:?ponros) i EART E 1‘ .60y ' 4

dlalogo c_om a populacao rural na pega Frontlight.

g) Sua pertmenma as atuvndades da Adasa e a sua mserqao no contexto de sua. O 3 * : . LR s [
competenma legal; (méx. 2 pontos) - ~ I ; ' :

-
-

Em geral a campanha comunica de forma clara as atlwdades da Adasa e insergdo no contexto de suas competencuas legars.

‘exemplos de pegas e ou material apresentados; (max. 2 pontos) ‘_'"5

[h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demon_st’rado.nos_ 4 | RS LT
= s . E 1
E
e B

’




r

i

ural na pega Frontlight.

Em geral 0s desdobra mentos das pet;,as comumcam de forma clara as atnbu:goes da Adasa Contudo, podena aprofundar o dlalogo coma populagao

) A exequibilida_de'd‘as pégas e oudo material; {I;Té)g, 2 pontos)

' '-A.campanha é exequfvelé atende os objetivos apresentados no briefing.

1

_ j) A compatlbludade da llnguagem ut|l|zada nas pec;,as € ou no mate rlal aos meios e
|aos pubhcos propostos (max. 2 pontos) . 5

1,5

5

Em_"gera_l,.a' [in-guagern utilizada na campanha consegue comunicar de forma clara os objetivos do briefing com os publicos-alvo apoptgdos.

/



-

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

Critério Obje'tivo' : .

- _Néo_;

Atende

_|Atende |Atende
{Pouco

Parcialmente

© |Atende  |Atende

Satisfatoriamente. Plenamente

a)o conhemmento dos habnos de consumo de comumcacao dos’ segmentos de
publlco pnontanos (max 3pontos) ; -

Alicitante demonstra bom entendimento dos habitos de consumo dos segmentos de publicos prioritarios.




1
|

1
1
1

- ) ¥ ) . f - > 5 L
- - _ N . _ 2 e e e

12

|

: : . ;
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos {max 2pantos) i
|

N

s

AT

' ' ‘ scimento sobre os habitos de
A anahse da lucnante é bem fundamentada e se baseia no uso |ntegrado de dn‘erentes mldlas demonstra ndo _c_c‘mhec[mento sobre 0s

M .=r_|______._._——-—5-—-—{
{ §

i
I
i
i
i
|
!
]
|
|
]
j
{
1
f
}
t
i
1

consumo dos diversos publlcos paradevida apllcaqao na ‘construgdo da estrategla de ca mpanha =
c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material | T A |
lem relagao as duas alineas anteriores; (méax. 2 pontos) - ; : ) 2 ) | ]
0 plano é bem estruturado, respondendo bem a analise dos habitos de consumo ao considerar aud iéncia dos publicos-alvo elencados no briefing. :1
d) A pertinéncia, a oportunidade ea economlcrdade demonstradas no uso dos TRy ; ) =F

recmsos de comunicagao proprlos da Adasa; (max 2 pontos) ' - 2

-

R it

s

A proposta utiliza os recursos de comumca(;ao da Adasa de forma pertlnente, pmpondo agoes pa ra S|te, intranete redes sociais que fortalecem o
dlatogo com 08 DUblICOS alvo llstados no briefing. :

_-" i




= ) »
'_9) A e,cqnom_icidade da ap(icagéo da verba de midia, evidenciada no plano | '} ‘ Ly S _|3
simulado de distribuigao das pegas e ou do material; (max. 3 pontos) : ‘ . ' _
: | : . | : o ! 2
1A aplicatjéo da verba é bem direcionada e atende aos objetivos apresentados no briefing.
- _ O % . . ,]_I_'_' -.
A otimizagdo da midia segmentada, altefnativa e de massa (méx. 3 pontos) t _ vl 25 o o mel | :3 : >

A éa:mhan'ha pfevé um uso equilibrado das 'rnidié's segmentada, alternativa e de massa, c_bnforme os publicos-alvo primarios 'secundér'ios. gue

* lconstam no'briefing.




JULGADORA 1 - ANA CEC’iLIA PARANAGUA ‘FRAGA"
POR TRAS DE CADA GOTA UMA AQAO POR VOCE

QLESMSQMLLMAQAQ PUMQIIABIQMSI

 SUBQUESITO: RAGIOCINIO BASICO (10 pontos)

= Néo-

: Atende':'.'t_\ten'de. ; __Atende_

|

; Atende
[Critério objetivo- - |Atende deudo Parcialmente |Satisfatoriamente |Plenamente
: -1a*) Das. funt;oes e do papel da Adasa no contexto de suas competencnas j }
legais; (max. 2 pontos) §t FN 4 £
A licita nte compreendeu plena mente as fungdes e papel_da Agéncia.
|b) Da natureza, da extensao e da qualldade das relag:oes da Adasa com seus F |r_ | = 3
publicos; (méx 1 ponto) l LA
| __ S wEs
A licitante comp[eemdeu plenamente a naturgza, a extensao e a qualidade das relagdes da Adasa com seus publicos. -
c) Das caracteristicas da Adasa e das suas atividades aue sejam mgmfrcatlvas _j{ - RO B
- |para a comunicagao publicitaria {max 2 pontos) pre 2
: | ;

1




d) Sobre a naturezae a extenséo do objeto da licitagao; (max. 1 ponto) ' ' J e i 11
]

~ Alicitante demonétra conhecimento sobre a natureza e a extens\éio do objeto de licitagao.
le) Do problema especifico de comunicagao, expresso no “briefing” a ser | s, 7ot l £ ] g i L
enfrentado pela Adasa; (méax. 2 pontos) : 1

stro omg 7 problema especifico de comunicagao expresso no briefing, que é_.ecmunic_ar de forma efetiva a
2gica e » considerando os diversos piblicos-alvo.

f) Das necessidades de com_u-niqagé‘o da Adasa para enfrentar o prbﬁema
especifico de comunicagao (méx. 2 pontos) : : }
A licitante compreendeu plenamente as necessidades de comunicaca

: obj'etiv‘os no briefing e piiblicos-alvo elencados.




- SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos) -

Nao ;.Ateride. Atende /Atende .. . |Atende

Critério objetivo : i
: il ‘|Atende Pouco Parcialmente |Satisfatoriamente |Plenamente

a) A adequagéo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a

quahf:c‘ag-é”o t:la Adasa de comu nicagéo- (max. 2 pon‘tos) : ?

O pamdo tematlco e concelto cnatwo acabam vinculando a Adasa 3 aguaea preservagao dos recursos hidricos, deixando os demais serw(;cfs
regulados e fiscalizados em segundo plano. Dlante disso;-nao cumpre plenamente com o objetivo primario expresso no- briefing, que e comunlcar de
‘_forma efetlva aimportancia estrateg[ca e papelfundame ntal da Adasa como ente regulador expl:cata ndo e expllcando as atribuigées do6rgdo. -

: b)-A'consmtenc:la log;ca e a pertmenc;a da argumentacao apresenfada emdefesado : !NH ; | - 3 ._l1 4

~

pa rtido temattco edo concetto propostos (max. 2 pontos) - ' ' | 1 ; : _ ‘ ]
a6 B i

Hé'con'sisténcia léglca e pertinéncia na arg'u mentagao apresentada em defesa do partido temético e de conceito prdpostos contudo g gota descrita
“‘como um simbolo unlversal qgue: representar:a inclusive a limpeza urbana e o manejo de residuos sélidos, como proposto pela licitante, é '

demasuada mente abrangente

' r_:) A riquez.a dé desdobramentos positivo§ do conceito propostospgra a comunicagao : 1:
'da Adasa com seus publicos; (max. 4 pontos) Pt :

4 ! i ik Y b SEy T ) 5 4




- |Aproposta prevée desdobramentos do conceito proposto para a comdnicaqﬁb da Adasa com seus publicos.

; - 2 A 2 - PSR PN S T

:d) A adequagao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta ‘
ipara a solugao do problema especifico de comunicagao da Adasa; (max. 4 pontos) ;
i . ~r g & b : |

IA propdsta e exequivel..'

:e) A qonsisténcia-légica'e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da R s
|estratégia'de comunicagao publicitaria propesta; (méx. 4 pontos) ‘

A estratégia de comunicagao proposta é consistente e pertinente as agoes de comunicagao que se destinam.

4

i - e o ey s e b L - # : PR
-y Acapac;dade de artlcular oS conhemmentos sobre a Adasa, o mercado no qual se : Al
-_.flnsere, o problema especmco de comunicag&o, seus pu blicos, os resultados e metas :

por ele desejadas ea verba dusponwet (max. 4 pontos)

I}

- 1l
« .E,

14

: .?Elesaflo de comunicagao apresentado no briefing.

A llmtante demonstra capac:dade de artlcular 0s conhecimentos sobre a Adasa e 0 mercado no qual ela se msere, propondo agoes para enfrentar o




SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critério objetivo

|Nao -
Atende

[|Atende
Pouco

Atende

./Atende
Parcialmente

Satisfatoriamente:

; Atende

Plenamente

2 pontos)

a) Sua adequaqao ao problema espemflco de comunlcagao da Adasa {max.

>

oy b o

11,5 -

]

0s publlcos alvo

L]

O concelto trazido é abrangente enao atende plenamente 0 objetwo prlmarlo de comunlcagao proposto no brmeflng, que é comumcar de maneira
efetiva a importancia estrateglca e papel fundamental da Adasa para a sociedade oomo agéncia reguladora expllca ndo se expllcnando fu ngoes para

i

b) Sua adequar;ao a estrategla de comumcagao publucnana sugerlda pela -
llc:tante {max 2pontos) BTy >

’1,2

destinado..

A gota descrlta como ummmbolo unwersal que representana mcluswe a llmpeza urbana e o'manejo de re3|duos solrdos como proposto pela llCltante
é demasnadamente abrangente e ndo atende de forma satisfatéria a comunlcat;,ao efetiva sobre o papel da Adasa como agenCIa reguladora desses
servigos, como pedido no brlefmg o} storyboard do VT, por exemplo nao deixa claro qual o papel da Adasa como agéncia reguladora, trazendo
'mformagoes amplas gue se confundem com.o papel desempenhado pela empresa concessionaria. Além disso, a adaptagao do mote para pegas
como o Frontlight- Agronegoc;os néo delxa ‘claro de que forma a atuagéo da Adasa como agéncia reguladora afeta o publico-alvo para o qual foi

i PR |




)

c) Sua adequagao ao unwerso cultural dos segmentos de publico- alvo (max : - 1 we -'l1 q
2pantos} e : s - - ki : =

S = ¥
Ay iy F- !

As lmagens das peqas apresentadas até trazem referencuas equwalentes aos pu b[lcos alvo correspondentes no entanto a forma como o mote da -

campanha. e adaptada para cada publico-alvo, ndo comumca claramente como as atrlbm(;.oes regulatornas e fuscallzato( ias da Adasa0s afetam
dlretamente : = ek ¥ e : —

d).A multibiicidade de interptetagﬁes favoraveis qUe c'omp_orta; (niéx. 2 pontos) : 1[ i ,;1 _
J : |

eo papel fundamental da Adasa _
/lparaa soeledade como ente’ regulador como ped1do no briefing. A pega’que melhorcomunica as dlversas areas de atuaqao da Adasa é um carrossel

{para redes sociais e, mesmo assim, a legenda omite o trabalho regulatorio da Adasa referente ap saneamento basico, atendo-se apenas ao trabalho
fISCalIZBtOFIO

e)A onglnaudade da combmaqao dos elementos que a constituem; (max.

[- _.. . - _.k_ —
A 1,5 : : f
2pontos) : 3
Ples, i
_:'Q",layout segue uma i'dentida'de"visual,-_sem grandes inovagoes.
~{f) Asimplicidade da form'a sob a q'ua't se aprese’nta; {max. 2pontos) ' : S .' 1,25

iAo e

Embora seja uma hnguagem simples e acesswel nao comu nica plena mente aos publicos- alvo a meortancra estrateglca eo papel da Adasa como
agéncia reguladora conforrne o Ob]etIVO primario expllmtado no bneﬂng

1

e S




LN

e e

S i SRS
| i | I : 11 25
competenma legal {max. 2pontos) ;

:Nao atende ptenamente 0 objetivo primério do: bneflng que é comunicar de maneira efetiva a importa

/ .f'.

1

ncia estrateglca eo papel fundamental da Adasa -
como agenc:a reguladora expllcnando as dlversas areas de atuagao do 6rgao e seus impactos na socuedade - '

h) Os desdobramentos comunlcatwos que enseja conforme demonstrado nos
iexemplos de pet;as eou matenal apresentados (max. 2pontos)

!

: o .|-1';,25 . :

!

_Conteudcr trabalhado de forma abrangente Falta aprofunda mento da lnformagao e desdobra mentos do concelto proposto ;

', I) A exequabllidade das pegas e oudo matenal (max. 2 pontos)

E \navel mas nao comunica de manenra efetiva a importancia estrateglca e papel fundamental da Adasa para a socredade como agencta reguladora
; consnderando 0s dlferentes publlcos alvo elencados. : B

A compatibrlidade da lmguagem utilizada nas pe-;as eouno matenal aos meios e :

|aos publacos propostos {max 2 pontos) - > C - i+ L

H :

A lmguagem utlllzada é compatwel com 0s meios propostos no entanto é abrangente e nao comumca de maneira‘efetiva a mpor’téncia estratégica e
i papel fundamental da Adasa parEa somedade, como agéncia reguladora considerando dlferentes publlcos alvo elencados. 3




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos) . T
= o ‘ o A s : 1"
. _ . [Nao _L:ltendedAtende Atende - IAtepde -
Critério objetivo _ ' - ;Atende _-!Pouco Parcialmente (Satisfatoriamente |Plenamente
] . ! . j s 53 J. . ¢ _— ) -




, e e = S e [
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de r ., 2 : 5 - gt oAl
publico prioritarios; (max. 3 pontos) : : l : e = !

A proposta demonstra bom entendimento dos habitos de consumo dos segmentos de publicos

prioritarios.

45

|
]

b) A capacidade analitica evidenciada,no exame desses habitos; (max. 2 pontos)

5-.

i
ool
3 !

Eanélis_e é bem fundamentada, considerando a audiéncia dos veiculos e demonstrando capacidade de analisar os hébitos de consumo dos

\diversos publicos paraaplica¢do na construcao da estratégia de midia. : A

-c)A consisténciado plano simulado de distribuigao das pegas e ou do material -

; PEE
- lem retagéo as duas auneasantenores (méx.zpontos} <% : s J % LR ey [ : =2
¢ t ! 5 i E ’
s |

0 plano é bem estruturado,’ espondendo bem a analise dos hébitos de consumo ao cons:derar audlénma de determinados publlcos nos respectwos
veiculos. No entanto, para TV consndera apenas uma emissora Y : : S . : , i




f o e G I S S WL

et e o / - T

d) A pertinéncia, a ODOTtunldade ea economicidade demonstradas no uso dos !

: | }2 |

: 'recursos de : ;

] comunlcacao préprios da Adasa; {max 2ponros) g , : f |

- | i 5 1 - .

| A proposta utiliza os recursos de comunicagéo da Adasa. ¥ 2

| . -:

e) A economicidade da aplicagédo da verba de midia, evidenciada noplano - | ’ e E2'7

simutado de distribuigao das pegas e ou do material; (méx.3pontos) - | | ! | = .

A apllca(;ao da verba é satisfatoriamente bem drrec:onada No entanto, a egonorhici‘dad_e 'rio_ uso dos -rec_urso's para veicu_.taqéo emuma unica -
emlssora televisiva, limitaa dwulgac;ao neste meio de comumcagao e e e _ ; s 2

- if) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de mass—a_(_n_r?a_x. 3 pontos) ! : _ _ iz,;r :

- _ t i ! | |

A otimizagao da m:dia segmentada, alternatwa ede’ massa é bem plane}ada, garantindo o acesso a publicos muiltiplos. No entanto, limitcn_.l O uso dosi_

recursos para veiculagdo em TV a apenas uma emissora: : _ : . =

| A i i




JULGADORA 1 - ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA " _ | ]
RADIOLA AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA _

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)

.

e B ! . : 'Nao 'Atende LAtende . ’Atendé Atende _
Critério objetivo 3 :
i 13 =2 iy ot ; 2 . Atende; Pouco Parclalmente Satlsfatonamente sPlenamente;

a) A Operacmnalldade do relacnonamento entre aADASAea llcrcante e o fluxo de'
ﬁabalho esquematlzado na proposta {max. 3 pontos)

i
f
]
i i 2
+ =} %

A licitante apresenta capacidade de ope raciqnalidade_ do relacionamento com a Adasa e propoe um esque’ha de fluio de trabalho adequado

'b) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos L7, : g g 2
e servicos no mercado; (méx. 2 pontos) : ' | gz ' =

- i
-

Os clientes atuais listados pela licitante apresentam porte e tradi¢cao correspondente as necessidades da Adasa.

¢) A adequacao das qualificagdes e das quantificacoes desses profissionais a Rate 3 5 £ 1 i

: : @ | 1,8
'estra'tégia de comunicacao publicitaria da ADASA; (max. 2 pontos) i z_ _ : i |

A licitante demonstra ter uma-equipe qualificada para atender as necessadades da Adasa. Co ntudo, uma pessoa apenas foi destacada como
‘atendimento, o gue pode comprometer a qualidade, tendo em vista a quantidade e o tamanho dos demais clientes atendidos pela Licitante.




d) A adequaqao das mstalaqoes, da mfraestrutura e dos recursos matenaas que R I
estarao a disposigao da execugéo do contrato; (max. 2 pontos)

A

2 i ] |
T Y T i~ I S —— e

f

As mstalaqoes da llc:ltante lnfraestrutura e recursos materiais listados sao adequados.

ﬂ-“&’. i r

e) A relevancia, a utilidade das informagoes de marketnng e comunlcaqao das ‘ l ‘ ) .
|pesquisas de dlencla e da auditoria de cwculaq,ao e controle de midiaque a

llicitante colocara regularmente a disposigao da ADASA, sem 6nus adicional, | '
durante a vigéncia do contrato; (méx. 3 pontos) E

|As informagoes de r_nafketing e comunicagao que a licitante pretende dispor atendem asnecessidades da Adasa. ' e )

f)A expenencna dos profussuonals da licitante em atwldades publicitarias; {max | . I

: - i2,9
|3 pontos) o B

: ' i
. ] ' 2wl

Erh geral, os profissionais listados pela'licitante apresentam vasta experiéncia em atividades publicitarias.

#




\ "
e A 7 ] _
! : a n -!Atende ‘ Atende - Atende
|Critério objetivo - Naa A deI R g e »
: 3 Atende Pouco fParcualmenge Satisfatoriamente |Plenamente
: . el :
|a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a : A4 ok 4 8I
rresolver; (max. 5 pontos)’ ' | |
| i v ' - g i .- e = |
. g \ |L 1}
- s W : \- S N .'. 1
t . - 2 . i ‘ £ I
Em geral, as pecgas apresentadas.s@o pertinentes. [
| & : ? , t . A
! T o > = e - P
| _ ooy ; :
b) Aqualidade da execucédo-e do acabamento da pega e ou material; (max. 1 . }2 8‘
3 pontos) : i 5 " i 45 S -|
. A » " - ‘
|
' i



. v ¥ + 3 | | ; _1 ’9 »
c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas; (méx. 2 pontos) . a |
I/ i o s (3 p i i X ‘ ; .
e b e e S S S S ) Sl R AT -
Em geral, ha clareza na exposigdo das informagées prestadas.
R o0 _ . " INao /atende/Atende ~  [Atende  |Atende
Icmerio oRjetive : , *ul , e Sl iAte‘nde . _Pouco Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
5
N



]a)A evidéncia de planejamento publicitario; (max. 1 ponto) | _,LW- 2 4 m_w._m*—’_" VF : : 1 1
{0 pla nejamento pUblICItél’lO é evidente nos relatos de solugoes apresentados I S "k ' s
SR e 5 - e _ _ : ! Pt P T ol e e T e ———-——;
b)A cons1stencra das relat;oes de causae efelto entre problema e-solugao; ! 1 2,5 ‘|
(méx. 3pontos). - e } ; | )
-1 i | . 4 e e ______________..__— =tns
FEm geral os retatos apresentam boa relat;ao de causa e efeito entre problema e solugao > g it gy
Lo b : it 52 s i i st s
ic)A r_elevénma '_do_s resultados a-presentados; {max. 5'p_qntos) ‘. '| s ; g ' 4.8
Ha rele):a ncia nos dados apresentados : * : '

A . ; L F S

| 58 "

-1d) A concatenagao logwa da exposwao (max. 1 ponto)

A expos:gao apresenta concatenaqao logfca S

-

¢



JULGADORA 1~ ANA CECILIA PARANAGUA FRAGA

SE E SOBRE A AGUA TEM A VER COM A ADASA

' SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio  Atende Atende Atende ‘Atende :
(PR e i ‘Pou : i ‘Satisfatoriamente Plenamente
Critério objetivo .Axesnde :_Pouoo Parc:al.mente; _

,:é) %-ﬁm' - -(5; do papel da'Aﬁasa no contexto de suas competéncias } - - . 1.5
v _. - -

,Aiuxtarﬁedenmnsﬁacmnpreensaoquantoasmm;o%eaopapeldaﬁ,dasamcontexmdesuasc:ompetenc:aslegass. _

ih) Da natureza, da exiens3o e da qualidade das relagbes da Adasacomseus . ; i : { ' :1
wbncos; {max. 1 ponto) | ' 2 | ]

Abcrmntedemonstmomnpreensaodanamm ex‘ensaoethdadedasreiagoesdahdasacomospub&m-am pmpondocsmenosde ]
mucagaouﬁhzadosparaaicam:a—los. :

c)DascamctensﬂcasdaAdasaedaswasaMad&cquesejamsngmﬁcamas __' I = - f15
pa‘aaoomunmgaoi)ublmtana{max.zmnms) : _§ _ _

—



-~

como “guardia dos recursos naturals doDF”

A licitante qemonstra conheclmento sobre as atividades sngmflcatwas para a comunlcac;ao de forma satrsfatorla contu‘do restrmge (o} papel da Agenc:la

d) Sobre a natu reza e a extensao do objeto da licitagao; (méx. 1 ponto) : { b s Jl B :
' i . [ .

A llmtante demonstra compree nsao quanto a natureza e 3 extensao do objeto da llcstagao ; ..

!
i
|
]
=1

|

i

—

|

e) Do problema especnflco de comunicagao, expresso no “bneflng“ aser [
' enfrentado pela Adasa, (max. 2pontos) '
|

F
i
i
.
|
i
i
o

1,2

I
{5
|
|
|

~icomunicando como a regulaqao ¢ efetivamente realizada. _ ’

A llCltan‘ce |dent|f|ca 0 problema espemf[co de comunicagao-expresso no briefing de forma satisfatdria, contudo restringe a importancia da Adasa como |
guardla dos recursos naturais, destacando a preservagao dos recursos hidricos e sua contrlbwqao para o-desenvolvimento sustentavel, quandoo.
briefing expressa a necessidade de comunicar efetivamente o papel estratégico da Adasa como ente regulador, expucnando suas atrlbw;oes e

f) Das neeessidades de comu‘njcacéo da Adasa para‘"enfrentar'o problema ! < { E
_ espéciﬁco de bomunicagéo (méx. 2 pontos) : | : l : E

t13

5

RPTITT TAN | ISP LYY W S0 ST NP ¥ YT

lefetivamente’ realtzada

. _A licitante entende as necesmdades de com unlcar;,ao da Agéncia, no entanto restrmge aim portancna da Adasa como guardia dos recursos naturais,
destacando a preservacao dos recursos hidricos e sua contribuigdo para o desenvolvimento sustentavel quando o briefing expressa a necessidade de
icomunicar efetivamente o papel estrateglco da Adasa como ente regulador, explicitando suas atribuigdes e comunicando comoa regu{acao 6.~




]

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Nio |Atende|Atende fAter_l_de‘ - |Atende - -
Atende |Pouco |Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente

- - a t - e : -

[Critério ‘objbtivo_\'

: _'a) A adequagao do partldo tematico e do conceito propostos a natureza ea:
‘qualificagao da Adasa de comunicagao; (max. 2 pontos)

]
J

o) partldo tematlco e concelto crlatlvo sao abrangentes pois nem tudo que é sobre agua tem avercom a Adasa, como sugendo Tal conceito acaba .
contribuindo para confundir as func;,oes da agéncia com as das prestadoras de semgos bem como outros entes que trabalham coma tematica, um

. |problema que inclusive foi abordado pela licitante no diagnéstico apresentado Diante disso, nao cumpre pLenamepte como objetivo pnma rio expresso
_{no brieflng, que é comunicar de forma. efetlva aimportéancia estratégica e papel fundamental da Adasa como agenma reguladora, explicitando e.

2 S

' expllcando as atrlbuaqoes do orgao ; : e

i

' ib)'A co_nsisténcia légica ea p‘ertinéht:ia da argumentagao apresentada em defesado : _ : [1 < bl l ' -
Ipartido temético e do conceit_o-propostos : (méax. 2 pon-tos)‘ : _ E : _ " o -4

1

A licitante destaca que o Ob]etIVO da campanha é conscientizar a populagéo sobre o papet regulador e a |mportan0|a da Adasa na| preservag:ao e gestao
dos recursos hidricos e serwr;os de saneamento, no entanto, além da mensagem abrangente do partldo tematlco que pode promover a confusao de
atribuigoes entre ente regulador e prestadora de Servigo, a defesando aborda de forma clara os demais serwc;os de saneamento regulados.




C) A rlqueza de desdobramentos posnwos do concelto proposto para a comumcat,‘.ao 1 e ’ - 25 2t
da Adasa com seus pubucos {max.4 pontos)- 5 { - ; Ryl 15
A campanha preve desdobramentos do concelto proposto paraa comu nicacao da Adasa com seus pubucos de forma satlsfatorfa No entanto as

mensagens segmentadas por publICG -alvo-sdo muito abrangerites e nao expucntam nem explicam a mporténcra estrategjca da Adasa como ente
regulador segundo as especnflmdades de cada-pu bllCO alvo ' : )

r

d) A adequacao ea exeqmbllldade cla estratégia de comumcacao publicmarla propos‘ta RS | o ; : '275- ' | ”
para a solugdo-do. problema espec:flco de comunicacao da Adasa (max. 4 pontosj 3 : ey ; - E : I

A pr0posta é exequwel no entanto rest'rm‘ge'a atuaqao da Adasa como referenma essencial na gestéo e preservagao dos recursos hidricos. Diante
'dlSSO, ndo cumpre plenamente com o objetivo primario expresso no briefing, que é comunicar de forma efetivaa 1mportanc;1a estratégicae papel

fundamental da Adasa como agencia reguladora, explicitando e explicando as atnbwqoes do érgdoe como a sua atuagao |mpacta diretamente os
publicos alvo elencados NS &

'e} A consstenma léglca ea pemnénma da argumentaqao apresentada em defesa da ' . | 5 l 25 !
' jestrategla de comunicagao publicitéria proposta; (méx. 4 pontos) & : 3 i[ iy ] :

;A l|cntante propoe um’ mote abrangente que nao consegue resolver 0 proble ma dlagnostlcado no inicio do documento Ao contrarlo, as mensagens
“ipropostas; porvezes podem confundir as funqoes da agéncia com as das prestadoras de servigos ou outros entes que trabalham com a tematica da
dgua. Diante disso, ndo cumpre plenamente com o DbjetIVD pnmarlo expresso no 'briefing, que é comunicar de forma efetiva a importancia estratégica e

papel fundamental da Adasa como agéncia reguladora, expltcutando e expllcando as atrabuu;.oes do 6rgao e como a sua atuagao impacta diretamente
os publicos-alvo elencados




% -

f) A capamdade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o mercado no qual se 5, , J .
insere, o problema especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas ' - i215
|

por ele dese Jadas € averba disponivel. (méx. 4 pontos)

\

e g e it ol ey

|Alicitante se mostra capaz de articular con hec;mentos sobrea Agénma no entanto confunde algu mas atnbuug:oes relatlvas a agua - de outros entes
lcom as da Adasa. O problema especlflco de comunicagao acaba nao atendrdo de forma plena, uma vez que restringe a atuaqao do orgao como
referéncia essencial na gestao e preserva(;ao dos recursos hidricos. Apesar dos pu blicos serem listados e de haver uma mensagem segmentada para
Icada um, tais mensagens sédo abrangentes e nao atendem de forma diretaas espeCIflcldades de cada um.

F— - S —

' SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

: | ' : Nao 'Atgnde-Atenae . __iAtende ; |Atende
Critério objetivo ; : | :

Atende [Pouco [Parcialmente Satisfatt_)riamentel?léname'nte

b loa g e e

M




a) Sua adequagao ao problema especmco de comunicagdoda Adasa (max SR % I .' _. AN . g Ny
1 , ;

2pontos} A

5

-fA_ldela crratwa restringe a |mportan0|a da Adasa como guardia dos recursos natu rais, destacando a preservagao dos recursos hldrICOS esua -

_contnbmqao parao desenvolwmento sustentavel quandoo bneﬁng expressa a necesmdade de comumcar»efetwamente o papel estrateglco daAdasa |-
icomo ente regulador. : ; : TR :

Ip)sua adequagao a estrateg.a de comunlcaqao pubhmtana sugerida pela : i 2 - TR
licitante; (max 2 pontos) el

4

_A campanha sé adequa a estrategra de comumcaqao pu bllCltarla apresentada pela llc:|tante contudo nao aprofunda a atuagao regulatona e
flscallz.atorla da Adasa, restringindo seu trabalho como guardia dos recursos naturais —enfocando a presewagao dos recursos hldnces esua-

-1 contrlbw(;ao para o desenvolwmento sustentavel - quando o brleﬂng expressaa necess:dade de comunlcar efetlvamente o papel estrateg:co da Adasa 1
como ente regulador - - .

' _c)Suaadequac;aoao unwersoculturaldossegmentosde pubtlco -alvo; (max. - i_ ' _ : =2 . ' - L ST : |
2pontos) : l

As peg:as apresentadas possuem imagens apropnadas aos publtcos alvo correspondentes no entanto a adaptat;ao do mote da campanha para cada
publico-alvo e abrangente e nao comunica claramente como as atribui¢oes regulatorias e. f:scahzatonas da Adasa os afetam.

\ s it

- E A mi.ulti_plicidade de ihterpre‘tagﬁes faivoréveis que comporta; (méx. 2'pontos) N

.O conteudo trabalhado pela ‘campanha acabou se restnnglndo ao bem agua e alnda assim nao comumca com precisdoa lmportam:la estrategnca eo
papel fundamental da Adasa para a sociedade como ente regulador deste bem (e de outros servigos de saneamento basmo que pouco foram citados),
expllcando e expluc:tando suas fu ngoes, como, pedlda no bnefmg Alem dISSO, pecas como Anuncm de Jornal Carrossel Geral e Carrossel Informativo,

N

-




!

______ S — e e e =5

tratam (o] tema agua de forma ab}angénté pouco,explrcando como.o trabalho reahzado pe{a Adasa mfluen(:la 0 fomec:mento deste e de outros semgos
_'ﬁde saneamento basico por ela regulados. : |

ie) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (méx. i ' § 0 ' i '
,2 pontos) g . f ' i i { _ . : fg: '

1Em gefal as pegas nao trazem originalidade, nem inovagao. O carrossel mformatlvo parece.uma peqa a parte da campanha destoando da ldentldacle

Msual presente nas demars pegas (que possuem uma paleta de cores eum formato: geometrlco bem especlf!co) . ,

éf) A simplicidade da fo'rma sob a.qual se apresenta; (max. 2 pontos) l J == 41,1 : ll B
1 i % i |

]
i

5' : | = T : i

[Embora apresente uma linguagem simples e acessivel, o contetido é abrangente e nao comunica plenamente aos publlcos -alvoa |mportanc|a
estratégica e o papel da Adasa como agéncia reguladora, tonforme o objetavo_ptlmarlo exp“llcatad.q no bnef_mg.

A"

g) Sua pertmenma as atwidades da Adasa el 3ua mserg:ao no contexto de sua . i

H

11,1

¥
]
|

competéncia legal; (méx. 2 pontos)’ : : | ;
A 1 x 1

. | i £ B i

"Nao atende plenamente o objetivo primario do brlefmg que € comunicar de ma nelra efetwa a |mp0rtanc:|a estrateglca eo papelfundamentat da Adasa |

como agenc:a reguladora explicitando as diversas areas de atuagao dp érgao e seus impactos na somedade

2

h) Os desd.obram_entos comunicativos que enseja, conforme demonstr'a_do nos . | r- ; T S ' f

exemplos de pecas e ou material 'a‘preséntados; {méx. 2 pontos) = 'g Ci % ' i i
. . | e

oL | !

=

Conteudo restrito ao bem agua, trabalhado de forma abrangente para (oF] pubucos ao qual se destma Falta aprofunda rnento de lnformagoes e ;

-idesdobramentos do conceito proposto - : =




-

i)A exequibilidade das pegas e ou do material; (max. 2 pontos) ki W = T‘ 2

N

IE exequivel, no entanto ndo comunica de maneira efetiva a importancia estratégica e papel fundamental da Adasa para a SOQiedédB, como agéncia :

=reguladora COﬂSIdBI’EIﬂdO os diferentes publicos-alvo elencados

'_1) A compatibl‘ildade da tmguagem utilizada nas pegas e ou no matenal aos meios e 1. S e 1190
aos publicos propostos {max 2pontos) ; 4 [ : HE He H

G

= chioal)

; 'A llnguagem utlllzada ¢ compativel com 0s meios propostos, no entanto é abrangente e nao comunica de maneira efetwa a :mportanma estrategica e
 Ipapel fundamental da Adasa pafa a sociedade, como agéncia reguladora, considera ndo os dlferentes publlcos -alvo-elencados. '

' SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA (15 pontos)

i



"

: Atende Atende

! Atende' ;

|Critério objetivo INdo  |Atende ;
' ' Atende [Pouco [Parcialmente Satlsfatorlamente Plenamente
o : L ST 3E U AT =5 - =
a) O cpnhec;ime_nto dos hébitos de consumo de comunic’éqéo dos segmentos de ¥
publico prioritarios; (méx.’3 pontos) -
ClA propo_sta dfer__n'nnstra bom entendimento dos-hébitos' de consumo dos segmentos de publicos prioritérids.' s -
1b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (médx. 2 pontos) : l [ 2

R - . : - : ¥

3

j

o

s st

PV

E dwersos pubucos para aphcagao na constru(;ao da estratégia de midia.

C 1A anallse ¢ bem fundamentada, considerando a audiéncia dos veiculos e demonstrando capamdade de analasar 0s hab;tos de consumo dos

' iIc) A c‘onsistéﬁcia do blano simulado de distribui¢do das pegas e ou do material
) Ier_n' relagdo as duas alineas anteriores; (max. 2 pontos) :

Nig




estruturado, respondendo bem 3 analise dos habitos de consumo ao considerar audiéncia de determinados publicos nos respectivos

veiculos. ' : : \ : N e et St :
b . Contudo, o uso de cerca de 10% da verba em uma unica insergao em jornal impresso, voltado para o publico infanto-juvenil, nao parece .
O eletivo e contempla, segundo a propria anélise da licitante, apenas classes Ae B. - T 2

d) A pertinéncia, a oportunijdade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao proprios da Adasa; (méx. 2 pontos) -

l’ ' ol - _1'

A proposta utiliza os recursos de comu nicagao da Adasa.

1,5

e) A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano ' . 0, _ l
simulado de distribuigdo das pecgas e ou do material; (max. 3 pontos) i

Em geral, a aplicagao da verba é bem direcionada. No entanto, o uso de cerca de 10% da verba em uma Gnica insergdo em jo'rnat-impresgo, voltado
{parao pL}blicO_ infa nto-juvenil, ndo parece muito efetivo e contempla, segundo a propria anélise da licitante, apenas classes A e'B, limitando a :
Idivulgagédo neste meio de comunicagao.

f) A otimizagdo da MEdia_segmentad-a, alternativa e de massa (max. 3 pontos) ; ; | : e ' 1.5




'S

- 3 :

' Autlmlzé 40 da midi -
|de 10% dz i 3 segmentada, altemativa e de massa é bem pianejada garantindo o acesso a pUbl:cos multlptos No ent
ma Unica insergdo em Jomal impresso, voltado para o publico infanto-juvenil, néo parec:e munto efetivoe contempla segandg :

lapré
propria analise da licitante, apenas classes Ae B, limitando a dwulgag:ao neste meio de. comunicagao.

anto o uso de cerca




