13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1. 0 julgamento das propostas técnicas sera feito pela Subcomissdo Técnica (art. 10 da Lei 12.232/2010), que levard em conta, para cada quesito ou subquesito, os atributos discriminados neste capitulo.
13.2. Cada Proposta Técnica sera analisada e avaliada individualmente pelos membros da Subcomissdo Técnica, em formuldrio padronizado (conforme modelo em anexo).
13.3. A Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a soma dos pontos dos quesitos ou subquesitos, assim distribuidos:
QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacdo Publicitaria 65
8 |. Raciocinio Bésico 10
'H:] Il. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
§ lll. Ideia Criativa 20
% V. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 15
3. Repertério 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
PONTUACAO TOTAL 100%
13.4. A atribuigdo de pontos dar-se-a conforme os seguintes critérios:

QUESITO: PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA (65 pontos)

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente
a) D:a\s funf;oes e do papel da Adasa no contexto de suas competéncias 0 0,102 0,50 0,51 1,00 1012175 17622,0
legais; (mdx. 2 pontos)
b) Da n’atL.Jreza, da’ extensdo e da qualidade das relagdes da Adasa com 0 0,1020,25 0,26 20,50 0,5120,75 0,762 10
seus publicos; (mdx. 1 ponto)
c.) D.a.s c.aracterlstlcas da .Adzisa e clja.s' s.uas :jmwdades que sejam 0 0,102 0,50 0,51 1,00 1012175 1,76 22,0
significativas para a comunicagdo publicitaria (mdx. 2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; (mdx. 1 ponto) 0 0,10a 0,25 0,26 a 0,50 0,51a0,75 0,76 a1,0
e) Do problema especifico delcomumcagao, expresso no “briefing” a 0 0,102 0,50 0,51 1,00 1012175 17622,0
ser enfrentado pela Adasa; (mdx. 2 pontos)
f) Das necessu%z?des de com.unlcﬂagao ’da Adasa para enfrentar o 0 0,102 0,50 0,51 1,00 1012175 17622,0
problema especifico de comunicagdo (mdx. 2 pontos)




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (20 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente
a) A adeq‘uagao. .do ~part'ldo tematico e L:iO c~once|t’o propostos a 0 0,1020,50 0,512 1,00 1012175 176220
natureza e a qualificagdo da Adasa de comunicagdo; (mdx. 2 pontos)
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido temdtico e do conceito propostos; (mdx. 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76 a 2,0
2 pontos)
c)A rlq.uezaj de desdobramentos pc’>5|t.'|vos do E:oncelto proposto para a 0 0,102 1,00 1,0122,00 20123,00 301240
comunicagdo da Adasa com seus publicos; (mdx. 4 pontos)
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 0 0,10a 1,00 1,01a2,00 2,01 a 3,00 3,01a4,0
comunicag¢do da Adasa; (mdx. 4 pontos)
e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentag¢do apresentada
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (mdx. 0 0,10a 1,00 1,01a2,00 2,01a 3,00 3,01a4,0
4 pontos)
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Adasa, o
mercadlo r.10 qual se insere, o problema especifico (.:Ie comunicagdo, 0 0,10 1,00 1,0122,00 2,0123,00 301240
seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e a verba
disponivel (mdx. 4 pontos)

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (20 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente
a) S’ua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da Adasa; 0 0,102 0,50 0,51a1,00 1012175 176220
(max. 2 pontos)
b) Su'a.adequaga? a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida 0 0,1020,50 0,512 1,00 1012175 176220
pela licitante; (mdx. 2 pontos)
c) S’ua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; 0 0,102 0,50 0,512 1,00 1012175 17622,0
(mdx. 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; (madx. 0 0,1020,50 0,512 1,00 1012175 176220
2 pontos)
e) A orlgmallldade da combinagdo dos elementos que a 0 0,102 0,50 0,512 1,00 1012175 17622,0
constituem; (mdx. 2 pontos)
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (mdx. 2 pontos) 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76a2,0
g) Sua pertmenﬁua.as atlwdadt’es da Adasa e a sua inser¢do no contexto 0 0,1020,50 0,51a1,00 1012175 176220
de sua competéncia legal; (mdx. 2 pontos)
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76a2,0
apresentados; (mdx. 2 pontos)
i) A exequibilidade das pegas e ou do material; (mdx. 2 pontos) 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76 a 2,0




j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material

. I p 0 0,10a0,50 0,51a 1,00 1,01a1,75 1,76a2,0

aos meios e aos publicos propostos. (mdx. 2 pontos)
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo Nao Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente
a) O conheam?nt.o dosr ha’t>|Fos de’consumo de comunicagdo dos 0 0,1020,75 0,76 21,50 1,5122,50 251230
segmentos de publico prioritarios; (mdx. 3 pontos)
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (mdx. 0 0,102 0,50 0,512 1,00 1012175 17622,0
2 pontos)
c)A cgnswtenaa Eio Plano 5|m’ulado de d.IStI'IbuI(;aE) das pegas e ou do 0 0,102 0,50 0,512 1,00 1012175 17622,0
material em relagdo as duas alineas anteriores; (mdx. 2 pontos)
d) A pertinéncia, a oportunnldaole e a’ ec.onomladade der’nonstradas no 0 0,102 0,50 0,512 1,00 1012175 17622,0
uso dos recursos de comunicagdo proprios da Adasa; (mdx. 2 pontos)
e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material; (mdx. 0 0,10a 0,75 0,76 a 1,50 1,51a2,50 2,51a3,0
3 pontos)
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 0 0,1020,75 0,76 21,50 1,5122,50 251230
3 pontos)
QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)
Critério objetivo N&o Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente

a) A operacionalidade do rela.aonamento entre a AI?ASA e a licitante e 0 0,1020,75 0,76 21,50 1,5122,50 251230
o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; (mdx. 3 pontos)
b) O porte e a tradlg.ao dos clientes atuals: da licitante e o conceito de 0 0,102 0,50 0,51a1,00 1012175 176220
seus produtos e servigos no mercado; (mdx. 2 pontos)
c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificagdes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitiria da ADASA; 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76a2,0
(mdx. 2 pontos)
d) A adequagdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicdo da execugdo do contrato; (mdx. 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76 a2,0
2 pontos)
e) A relevancia e a utilidade das informagSes de marketing e
comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo da 0 0,10a 0,75 0,76 a 1,50 1,51a2,50 2,51a3,0

ADASA, sem 0nus adicional, durante a vigéncia do contrato; (madx.
3 pontos)




f) A ‘elx‘perlenclla dos profissionais da licitante em atividades 0 0,1020,75 0,76 21,50 1,5122,50 251230
publicitarias; (mdx. 3 pontos)

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se

. ; 0 0,10a 1,50 1,51a2,50 2,51a3,75 3,76 a5,0
propds a resolver; (mdx. 5 pontos)
b) A .qualld’ade da execugdo e do acabamento da pega e ou 0 0,1020,75 0,76 2 1,50 1,5122,50 251230
material; (mdx. 3 pontos)
c) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (mdx. 2 pontos) 0 0,10a 0,50 0,51a1,00 1,01a1,75 1,76a2,0

Critério objetivo Nao Atende Atende Pouco Atende Parcialmente Atende Satisfatoriamente Atende Plenamente

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (mdx. 1 ponto) 0 0,10a 0,25 0,26 a 0,50 0,51a0,75 0,76 a1,0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e

) A consisté ¢ P 0 0,1020,75 0,76 21,50 1,5122,50 2,5123,0
solugdo; (mdx. 3 pontos)
c) A relevancia dos resultados apresentados; (mdx. 5 pontos) 0 0,10a 1,50 1,51a2,50 2,51a3,75 3,76 a5,0
d) A concatenagdo légica da exposi¢do (mdx. 1 ponto) 0 0,10a 0,25 0,26 a 0,50 0,51a0,75 0,76 a1,0
13.5. A pontuagdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissdo Técnica. Os pontos serdo calculados com, no maximo, duas casas decimais, sendo arredondada para cima, sempre que a terceira
cifra for superior a 5 (cinco).
13.6. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuages atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital (art. 62, VIl da Lei 12.232/2010).
13.7. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagSes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitagdo (art. 62, §12 da Lei 12.232/2010).
13.8. A Pontuagdo Técnica (PT) serd constituida pela somatdria dos pontos atribuidos a cada quesito técnico, ap6s a média aritmética de que trata o item 13.5.
13.9. Serd desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, a pontuagdo minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos guesitos ou subquesitos

13.10. No caso de haver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposigdes do instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas
em Envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do
proponente antes da abertura do envelope n2 2, o que resultara na sua desclassificagdo imediata.

13.11. Concluidos todos os procedimentos descritos acima, serd preparado o Relatério Técnico de Analise das Propostas referente ao Envelope n2 01, que devera conter as planilhas com as pontuagGes e a justificativa escrita das raz8es que as
fundamentaram em cada caso, que serd de imediato enviado para a Comissdo Especial de Licitagdo com todos os documentos e, se o caso, o Envelope contendo as pontuagdes das propostas desclassificadas.

13.12. Em caso de empate da Proposta Técnica, sera considerado critério de desempate a maior pontuagdo obtida, sucessivamente, nos subcritérios: 12 - Estratégia de Comunicagdo Publicitdria; 22 - Ideia Criativa; 32 - Estratégia Midia e Ndo Midia e
42 - Raciocinio Basico.

13.12.1. Em persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico designado pela Comissdo Especial de Licitagdo, cuja data sera divulgada com antecedéncia minima de 05 dias e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

14. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PREGCO



