Tatiana de Sousa | Relagdes Publicas Pleno

Graduadaem Relagdes Publicas e graduandaem Jornalismo pela Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG). Possui experiéncias nos trés setores da sociedade civil. Atuou como Assessora de Imprensa
¢ de Comunica¢ao da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Economico, Ciéncia, Tecnologia e
Ensino Superior de Minas Gerais (SEDECTES). Foi membro da equipe de Comunicag¢éo de projetos
de mobilizag¢do social, entre eles o Programa Nacional de Saneamento Rural (PNSR), o Centro de
Desenvolvimento Humano (Crepusculo) e o Polo de Integragdo da UFMG no Vale do Jequitinhonha.
Entre as empresas privadas, integrou o Marketing da agéncia Master Turismo e do Grupo Bonsucesso.

Participou, também, da equipe de Comunicacio da mineradora Ferrous Resources do Brasil.

CRIACAO

Cesar Turbuck | Diretor de Criagdo

Possui mais de 9 anos de experiéncia no mercado publicitario e atuou como diretor de cria¢do nas
agéncias Lume Comunicag¢ao, Alias Comunicagio € Novos Conceitos. Realizou campanhas de grande
porte para clientes dos setores publico e privado, como CRH, Fundagdo Torino, UNA, Colégio Santo
Agostinho, Governo de Minas, Assembleia de Minas, IFMG, Prefeitura de Ipatinga e Prefeitura de
Montes Claros. Possui também experiéncia em UX/UI Design ¢ marketing digital, tendo, nos tltimos
anos, realizado campanhas para a Plan B Comunicagdo com grande foco em conversio para clientes
como Direcional Engenharia, Cotemig, PUC Minas, IESB, entre outros. Ainda, participou de projetos
do Programa de Competitividade Industrial Regional (PCIR) e do Programa Internacional da FIEMG
Expand.

Alice Barreto | Diretora de Arte Pleno 11

Graduada em Design Grafico pela Universidade Estadual de Minas Gerais (UEMG). Trabalhou
como designer coordenadora no Ceale (Centro de alfabetizagdo, leitura e escrita) por 1 ano, e como
responsavel pela diagramacdo ¢ criacdo de antincios da Revista Informador das Construgdes, por 6
anos. Durante a sua carreira focou na criagdo de pegas impressas e design editorial. Trabalhou na
agéncia Fazenda Comunicagdo & Marketing durante 3 anos e foi responsavel pela diagramagdo de
livros e revistas, além da criagdo de antncios para clientes como Assembleia Legislativa de Minas
Gerais, Prefeitura de Ribeirdo das Neves, Itatuna, Pouso Alegre, Formiga, Confins, Camara de Mariana,

Congonhas e Arcos. Trabalha na Brasil84 desde 2016 como diretora de arte.
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Robson de Carvalhe | Dirctor de Arte Pleno 11
Graduado em Publicidade e Propaganda pelo Centro Universitario Newton Paiva formado em 2006.

Possui 10 anos de experiéncia na area e trabalhou como designer de interfaces e ilustrador, na atual

BRASIL

UOL Educagdo, por 6 anos, onde realizou trabalhos relevantes para empresas como Vivo, Petrobras,
Avon, Magazine Luiza, Sebrae, dentre outros. Atuou como UI/UX e ilustrador na Universidade
Corporativa Fiat (ISVOR), onde realizou trabalhos para setores de capacitagdo, além de campanhas
internas. Em sua atuag¢do como designer grafico e diretor de arte, atendeu clientes como Belgo, Precon,
Unimed e Hyper Island.

Lucas Rodrigues | Diretor de Arte Pleno |

Formado em Comunicagdo Visual em 2014 pelo SENAI, comegou na area grafica na Virgulinas
Comunicagdo, onde ficou até 2017. Também cursou llustragdo Profissional na escola Casa dos
Quadrinhos, em 2016. E designer gréfico, ilustrador e street artist. Desde que profissionalizou sua
atuagdo na arte urbana, ja participou de duas edigdes do Festival Faisca do BDMG e foi selecionado
para o Mural Liberdade e para o edital Gentileza Urbana, da Prefcitura Municipal de Belo Horizonte.
Participou da segunda edi¢do do CURA, movimento que convida artistas locais e internacionais.

Exp0s suas obras no Japdo, pelo Flower Design Awards, ¢ no Khalta, em Belo Horizonte.

Carla Tomizawa | Diretora de Arte Junior Q/_//
Graduada em Cinema de Animacdo e Artes Digitais na Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG). Como designer grafica, ilustradora ¢ animadora 2D digital, especializou-se em apresentagdes
de impacto, desde 2015 fazendo trabalhos para clientes como CRH, CH Tecnologia, Mastermag,
Reserva, Sambatech ¢ Hyperloop. Dirigiu e trabalhou com curtas de animagdo e teve trabalhos de
fotografia e artes visuais expostos na Escola Livre de Artes - Arena da Cultura em Belo Horizonte,

2018.

Thiago Andrade | Redator Publicitario Pleno
Graduado em Comunicagdo Social com habilitagdo em Jornalismo e pos-graduado em Comunicagado
Corporativa pelo Centro Universitario Newton Paiva. Enquanto estagiario, ja trabalhou como repdrter

nos jornais Turismo de Minas ¢ Jornal Holandés. Além disso, atuou na assessoria de imprensa do Colégio

Televisdo (Amirt), produzindo matérias para a Revista da Amirt ¢ programetes de radio distribuidos
aos associados. Em 2008, entrou para a Fazenda Comunica¢@o, onde permaneceu até 2012, criando

contetidos para revistas e jornais institucionais e atendendo clientes. De 2012 a 2014, atuou na Vero
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Brasil Comunicagao como redator de campanhas publicitarias e também como atendimento. Em 2014,
retornou a Fazenda Comunicagdo para assumir a redagio de campanhas e gerenciar as redes sociais de

alguns clientes. Em 2018, passou a integrar a equipe da agéncia Brasil84.

Rafael Wehbe | Redator Publicitario Pleno

Graduado em Direito pela Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais (PUC Minas, pos-
graduado em Direito Pablico pelo Unicentro Newton Paiva e pos-graduado em Comunicagio Publica
pela Faculdade Unyleya. Possui diversos cursos de aperfeicoamento na drea juridica, licitagdes,
comunicagao publica e empresarial, redagdo oficial, entre outros.

Tem experiéncia profissional na drea juridica, em 6rgdos publicos e instituigdes particulares, bem
como de comunicagdo publica e empresarial. Ha 9 ndos presta servicos especializados de redagdo na
elaboragdo de projetos e propostas técnicas publicitarias em procedimentos licitatorios, como redator

em agéncias de publicidade e propaganda, tais como a Fazenda Comunicagéo ¢ HS Publicidade.

Fernanda Santiago | Redatora Publicitaria Junior

Graduanda, cursando o 6° periodo em Letras na habilitagdo Inglés com énfase em Edi¢do e Traducdo,
na Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). Atuou como monitora de inglés na escola de
idiomas FISK. Possui experiéncia profissional em revisdo de textos, planejamento de midia, contato
com veiculos, acompanhamento das veiculagdes ¢ elaboragdo de processos para faturamento. Na
agéncia Brasil84, atua no cargo de redatora e ¢ uma dos responsaveis pela redagio das pegas, além da

revisdo ortografica dos textos.

Joyce Costa | Revisora Ortografica

Graduada em Comunicagdo Social com habilitacdo em Jornalismo pela Pontificia Universidade
Catdlica de Minas Gerais (PUC Minas). Além de experiéncias na area de revisio, possui experiéncia
profissional na area administrativa/financeira. Ha alguns anos trabalha como revisora e presentemente

atua na Brasil84.

MIiDIA E PERFORMANCE

Camila Lacerda | Midia Off-line

Graduada em Publicidade e Propaganda em 2011, e Relagdes Piblicas em 2013, ambos os cursos pela
PUC Minas, trabalha no setor de midia desde 2014. J4 atuou como assistente de midia na agéncia
Lume Comunica¢do, onde desenvolvia o planejamento para clientes, o relacionamento com veiculos

de variados portes e a liberagdo de campanhas em nivel municipal. Ja na Fazenda Comunicacio,
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além de realizar os mesmos processos, passou a gerenciar uma equipe e liberar campanhas de dmbito
estadual. Entre os principais clientes atendidos estdo a Assembleia Legislativa de Minas Gerais
(ALMG); Secretaria Estadual de Saude e Meio Ambiente; Prefeitura de Pouso Alegre; Prefeitura de
Guaxupé, Conselho Regional de Engenharia ¢ Agronomia do Rio de Janeiro (CREA-RJ); Prefeitura

de Itabirito; Prefeitura de Itabira; Prefeitura de Pedro Leopoldo; e Camara de Pogos de Caldas.

Fabricio Lamas | Midia On-line & Performance

Graduando em Publicidade e Propaganda pelo Centro Universitario UNA, possui também certificag@o
de Marketing de Conteudo pela Rock Content. Ja atuou como supervisor operacional, consultor
comercial, gestor de contas e analista de midia de performance. Tem experiéncia em criagdo de
campanhas on-line, na claboragao de bricfings, criacao de pegas para redes sociais, planejamento e

acompanhamento de demandas, dentre outros. Na agéncia Brasil84, atua no setor de Midia On-line.
PRODUCAO GRAFICA

Wilamir Gaia | Produtor Sénior

Graduando em Administragao pela Newton Paiva, possui experiéncia em gestao comercial. Ja atuou
no estudo de produtos no mercado, na producdo de campanhas publicitarias, na analise de resultados
¢ defini¢do de meta, dentre outros. Trabalhou em empresas como Probank S.A., Egesa Engenharia,

Indastria Santa Clara S.A., Friopegas e i3 Grafica Digital.

Amanda Santos | Faturamento

Com experiéncia na drea comercial, administrativa ¢ financeira, foi gerente em uma rede de otica
e atuou no Sindicato dos Permissionarios Auténomos do Transporte Suplementar e Alternativo
de Passageiros dos Municipios da Regido Metropolitana de Belo Horizonte (SINDPAUTRAS).
Atualmente, trabalha no setor de produgéo grafica da Brasil84, sendo responsavel pela elaboragdo de

processos para faturamento e gestdo do relacionamento entre a agéncia e os fornecedores.

SOCIAL MEDIA

Thais Seares | Coordenadora de Social Media

Graduada em Publicidade e Propaganda pelo Centro Universitario UNA, possui também técnico em

Computagdo Grifica pelo Coltec; nanodegree em Marketing Digital pela Udacity; e Certificagdes

em Gestdo de Midias Sociais, SEO, Produ¢do de Conteiido Web, Marketing de Contelido e

X
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Inbound Marketing, pela Universidade Rock Content. Possui ampla experiéncia no gerenciamento
e plancjamento de redes sociais, na gestao de projetos on-line e na produgdo de contetdos, dentre
outros. Possul cases de clientes como Unimed Centro-Oeste, Localiza, IVECO, CNH Industrial ¢

New Holland Agriculture em seu portfdlio.

Andreza Abreu | Analista de Social Media Pleno

Formada em Publicidade e Propaganda pelo Centro Universitario de Belo Horizonte e atuante na
area digital ha 5 anos. Atualmente focada na producdo de contetidos, relacionamento e mensuragdo
de resultados para as redes sociais, também ja atuou nas areas de redacdo, comunicacfio interna ¢
planejamento de inbound marketing na Saritur, Founders Digital, Komuh Digital, Marph e Grupo

Cidade Comunicagao.

Jéssica Vitorino | Analista de Social Media Junior

Formada em Jornalismo pela Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), estagiou com assessoria de
comunicacgao em espacos culturais de Juiz de Fora ¢ em midias sociais na Diretoria de Comunicagao
da UFJF. Atualmente atua com monitoramento ¢ criagdo de contetido para redes sociais e elaboragao

de relatorios de desempenho para clientes.

Dayanne Cassimiro | Analista de Social Media Junior

Graduada em Publicidade e Propaganda pela UNA. Também realizou cursos como Marketing de
Conteudo, Produgao de Contetido e Inbound Marketing, todos pela Rock Content. Possui experiéncia
na arca de comunicagdo, atuando no planejamento e producio de contetdo publicitario online, no

monitoramento de engajamento de midias e na analise de resultados.

Lucas Sanches | Analista de Social Media Junior
Formado em Jornalismo pela Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais (PUC Minas). Atuou
como produtor de contetido na PUC TV Minas ¢ RecordTV. Na Brasil84, atua em projetos de clientes

como a Fundagdo Renova e MPSC.
PRODUCAO DE CONTEUDO E RTVC

Marcos Guiotti | Coordenador de Produgdo de Contetido Audiovisual
Formado em Jornalismo, Economia e Direito, foi Coordenador de Jornalismo da CBN Belo Horizonte

por 15 anos. Trabalhou na Rede Globo de Televisdo, Sport TV e na Radio Globo. Com mais de 30
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anos de profissdao, ganhou prémios como: Melhor Reportagem no Instituto Ayrton Senna, Embratel e
CNT. No Prémio Ayrton Senna foi finalista nos anos de 2002, 2004, 2006, 2008 e 2010. Foi vencedor
em 2002 e 2006, além de Jornalista Amigo da Crianga pela UNICEF - 2006.

Denize Alves | Produtora de Conteudo Sénior

Graduada em Jornalismo pela Universidade de Uberaba (Uniube). Com mais de 20 anos de
experiéncia, € jornalista e radialista profissional, produtora executiva de conteudo de web radio e
TV Web, apresentadora ¢ ancora de radio ¢ TV. Experiéncia no Grupo Bel de Comunicagao - BH
(Radios 98 FM e 102,9 FM). Apresentadora, editora de texto ¢ produtora executiva de TV, com
passagens pelas emissoras, Rede Globo (Tridngulo Mineiro) e Rede Minas de Televisdo. Gerente
de Comunicag¢do na Emater - MG (2005 a 2007) e atualmente produtora executiva de contetdo e

implantagdo de plataformas digitais para radio e TV, na agéncia Brasil84.

Nazia Pereira | Produtora de Conteudo Sénior 11

Formada em Jornalismo, com mais de 20 anos de experiéncia. Académica do curso de Direito da
Escola Superior Dom Helder Camara e Mestranda do Mestrado Profissional Promogdo de Satde
e Prevencdo da Violéncia da Faculdade de Medicina da UFMG. Trabalhou na TV Record, Rede
Minas, TV Bandeirantes e TV Alterosa. Exerceu varias fungdes como produtora, apuradora, reporter

e editora. Também ¢ especialista em Seguranga Publica pelo Crisp/UFMG.

Iara Oliveira | Produtora de Conteudo Pleno

Graduada em Jornalismo pela Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais (PUC Minas) em
2011. Ha 4 anos na agéncia Brasil84, atuou em assessoria de imprensa, redacdo, gestdo de midias
sociais e, atualmente, atua na produgao de radio jornalismo. Em 2010 recebeu o prémio Délio Rocha
de Interesse Plblico, na categoria radio. Participou de projetos de comunicagéo para diversos clientes
¢ entre os principais estdo Hospital Felicio Rocho, Associagdo Mineira de Municipios, Associagio

Imagem Comunitaria, Vale, Com Vocé Comunicagdo e Prefeitura de Contagem.

Guilherme Rezende | Produtor de Contetudo Audiovisual Pleno
Graduado em Jornalismo, com mais de 10 anos de experiéncia. Trabalhou nos jornais Super Noticias
e O Tempo. Ancora e apresentador na Rddio Band News FM e reporter da TV Bandeirantes. Atuou,

também, como reporter e produtor nas Radios Globo e CBN.
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PRODUCAO DE CONTEUDOS DIGITAS

Hélio Januzzi

Coordenador Artistico de Motion Design

Formado em Design Grafico na Faculdade Mineira de Educagdo e Cultura em 2006, iniciou seus
estudos em motion graphics em 2005 e, desde entdo, vem se dedicando ao mercado audiovisual. Ja
ministrou cursos e oficinas de video digital em escolas, trabalhou com edigdo ndo-linear, finalizag¢do,
animacdo ¢ autora¢do de DVD em produtoras ¢ canais de TV. Atualmente trabalha com edigdo, pos-

produgdo, finaliza¢@o e motion graphics na Brasil84.

Jarbas Freitas | Direcdo Artistica & Motion Design

Graduado em Produgdo Editorial pela UniBH. Profissional com experiéncia em edigio de imagens de
telejornal e videos institucionais. Trabalhou em diversas emissoras de TV do Estado, entre elas PUC
TV, Rede Minas, Band, Rede Globo e TV Record.

Paulo Vitor Antunes | Diregdo Artistica & Motion Design

Graduado em Publicidade e Propaganda pela Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais (PUC
Minas). Trabalha com audiovisual desde 2009, em 2012 conseguiu seu primeiro estdgio em uma
produtora. Atua como cinegrafista e editor freelancer no mercado desde entdo. Ja atuou em videos

institucionais, jornalisticos, publicitarios e documentarios.

PROSPECCAO DE NOVOS NEGOCIOS

Jane Xavier | Analista de Licitagdes Publicas

Com anos de experiéncia profissional na preparagdo de propostas/documentos, participa de licitagdes
dos tipos concorréncias, tomadas de prego, convites e pregdes presenciais ¢ cletronicos. Responsavel
por coordenar o relacionamento com fornecedores externos para execugdo de novos projetos e
demandas didrias do setor de licitagdes da agéncia. Sua experiéncia também abrange atendimento e
relacionamento com clientes, além da coordenac@o de demandas de operagdes internas. No conjunto
de sua atuagdo, especializou-se na elaboragio de propostas ¢ negociagdo com clientes, fornecedores
¢ parceiros. Prestou servigos terceirizados na drea de Licitagdo Publica para outras agéncias de

publicidade e propaganda, como a Popcorn, Lume ¢ Fazenda Comunicagao.

BRASIL

H R. Rio de Janeiro | 2735 | 11° andar | Lourdes | 30.160-048 | BH/MG



Ricardo Ribeiro | Prospeccdo de Novos Clientes Privados

Formado em Administracdo com Gestdo em Esportes, Promogdes e Eventos e Pos Graduado em
Inovagdo pelo letec, possui experiéncia em gestdo comercial de midia, veiculos de comunicagio e
agéncias de publicidade. Tem vasto conhecimento em planejamento estratégico e expertise em gestao
de projetos comerciais. E socio proprietario da Slidemax - empresa pioneira em apresentagdes de
alto impacto - ¢ possui ampla rede de contatos com agéncias e profissionais de comunicagdo em Belo

Horizonte, Montes Claros, Uberlandia, Vitaria, Curitiba ¢ Porto Alegre.

E

BRASIL

Q
S

E R. Rio de Janeiro | 2735 | 11° andar | Lourdes | 30.160-048 | BH/MG

g:T&V..-—\%D



c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarfio a disposigéo para a execugdo do

contrato;
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SEDE

Sediada no Bairro de Lourdes, em Belo Horizonte, a Brasil84 esta localizada em uma nobre regido e

BRASIL

de facil acesso. A agéncia é marcada pela qualidade no atendimento e pela valorizagdo do funcionario.

Conta com infraestrutura para atender o cliente com conforto e seguranga, com garagem; recepgao;

sala de reunides; além do nicleo de atendimento; social midia; criagdo; produ¢do e midia; produgdo

de contetdo; e departamento financeiro. Os equipamentos utilizados na prestagao do servigo sdo de

ponta ¢ a equipe téenica ¢ qualificada, com experiénecia comprovada no mercado.

12 - IMAC 21,57;

4 - iIMAC 277,

4 - MAC PRO;

1 - MiniMac;

5 - Note HP G22-440BR (3GB RAM, 500GB HDD, WLAN ¢ Bluetooth);
2 - Macbook (Pentium Intel Core 2 Dual, RAM 6GB, HD 1TB, 2.4GHZ);
5 — Notebook Lenovo (Intel Core i7, 2.7 GHz, 8GB)

4 — Notebook LG R580 (RAM 4GB, HD 500GB, 2.53 GHz, Intel Core 2 Dual);

3 — Desktop LG Intel (1.83 GHz, 4 processadores, 4GB);
1 - Monitor Samsung 27" LED full HD;

| - Monitor Philips 27" 3D;

1 - Monitor ikan ASH-WS;

1 - Time Capsule Apple 2TB MDO32LL;

1 - MAC Airport Express;

| - Mesa de Audio Xenyx 802:

| - Gravador zoom H6 Audio Di gital Profissional portatil;
I - Gravador zoom H4N Audio Digital Profissional portatil;
2 - Cameras Sony FX1 HDV;

| — Camera fotogréafica Nikon D3100;

| — Flash Nikon speedlight SB-600;

1 - Objetiva Nikon 18-55mm;

1 — Camera Fotografica Canon t2i;

1 - Objetiva Canon 18-55mm;

1 — Camera Fotografica Canon SD Mark II;

1 — Camera Fotografica Canon 5D Mark I11;
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| — Flash Canon speedlight 580exii;

2 - Objetivas Canon 70-300mm {/4-5.6;
1 — Objetiva Canon 50mm f1.8;

1 — Objetiva Canon 16-35mm;

1 — Objetiva Canon 28-105mm;

| - Camera Fotografica GO PRO Hero 3 e periféricos;

BRASIL

| - Smart TelePrompter;

1 — Estabilizador MOVI1 M5 com controle remoto;
2 - Caixa Monitor de Audio - M 4dudio - BX5:

| - Caixa Monitor de audio JBL;

2 - HD externos de 3TB:

4 - Tablet 3,7 - (Comic Pen e Touch Tablet);

| - iPad;

2 - No breaks 1.5 KVA;

2 - No breaks 700 KVA;

I - Docking Station Sata Akasa Duo;

2 - Cartoes P2 64GB;

1 - Leitor de cartao P2;

1 - LED video lighting — CN;

1 - Microfone Shure SMS58:

2 - Microfones Shotgun Audio - Technica AT875R;
2 - Microfones Sony ECM-77B;

N

2 - Microfones Sennheiser Série 100 Evolution G3;
3 - Tripé Manfrotto 701 HDV;

| - Tripé Manfrotto 501 HDV;

4 - Cabegas de Luzes (Sungun);

4 - Tripés de luz (Sungun) ;

2 - Rebatedores de luz;

1 - Cartdo Cinza 18%;

<
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2 - Claquetes;

I — Impressora Xerox Phaser 6280,
1 — Impressora Brother DCP 9020;
1 — TV SONY BRAVIA 37”.
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INVESTIMENTO DE ESTRUTURA DE ATENDIMENTO

A agéncia busca sempre aprimorar os servigos prestados, objetivando dinamismo, qualidade e
satisfagdo dos clientes. Para isso, constantemente investe em novos equipamentos, cursos de

qualificagdo, pesquisa e treinamento.

Para alcancar com mais precisao as metas propostas, € preciso combinar o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa com a
distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagio pertinentes e adequados. A ideia
¢ sempre difundir ideias e informar ao publico em geral, mantendo uma equipe qualificada para dar a

comunicag¢do pulblica o tratamento adequado.

A Brasil84 utiliza os principais softwares do mercado de comunicagdo, como o programa Operand,
que agiliza todo o processo de atendimento, produ¢ao e divulgagio das campanhas publicitarias. Com
otimizacdo e velocidade, os dados armazenados podem ser facilmente consultados pelos funcionarios
da empresa. O atendimento mantém o historico de cada trabalho com o andamento, valores investidos,
datas importantes, prazos e prioridades, organizando e agilizando o trabalho do planejamento e da
cria¢do. Para o departamento de midia, o programa permite total integragdo das tabelas de pregos e
descontos praticados pelos veiculos. Eficientes relatorios gerenciais sdo disponibilizados pelo sistema
e os investimentos realizados s@o extraidos com facilidade. Para a producdo grifica e eletrénica,
0 sistema controla os contratos realizados, tabelas de pregos com negociagao para cada cliente,
solicitagdo de custos do fornecedor e orgamentos. Os profissionais da Brasil84 acompanham todo o

processo e cuidam para que a integragio correta entre os departamentos da agéncia seja coneretizada.

A equipe designada a atender a AGENCIA REGULADORA DE AGUAS, ENERGIA E SANEAMENTO
BASICO DO DISTRITO FEDERAL — ADASA possuira um profissional de atendimento responsavel
pela captagao das demandas do cliente e pelo encaminhamento dos servigos aos profissionais responsaveis
pela sua execu¢do dentro da agéncia. Ele intermediara o didlogo com todas as comissoes do administrativo
¢ reportara a equipe interna as diretrizes de cada caso em especifico. Seu trabalho de articulagéo € o ponto
vital na conexdo com o cliente, funcionando como ponte ¢ garantia da transmissao de informagdes por esta

vid,
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d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condigdes normais

de trabalho, na eriagdo de pe¢a avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

S @
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Para nés, o bom relacionamento com o cliente ¢ o sustentaculo para o desenvolvimento da agéncia,
para a constru¢do de uma presenga positiva no mercado e, sobretudo, para atingir os objetivos
demandados. Dessa forma, a experiéncia adquirida por meio do atendimento a diversos clientes do setor
publico possibilitou que a agéncia criasse métodos e uma estrutura organizacional mais adequada para

oferecer servigos de exceléncia e, assim, atender as necessidades de cada cliente.

Nesse contexto, a Brasil84 segue, necessariamente, os seguintes passos: pesquisar, analisar, planejar,
inovar, executar, controlar ¢ mensurar. Para isso, a agéncia conta com uma equipe de profissionais
altamente qualificados, capazes de realizar um atendimento agil, consistente ¢ eficaz; por meio da
utilizacdo sinérgica das ferramentas de comunicagdo disponiveis, extraindo delas todo o potencial

necessario para que a conquista do cliente se torne também a conquista da propria empresa.

Como metodologia de trabalho, os profissionais da Brasil84 buscam conhecer a fundo o cenario
no qual o cliente esta inserido, bem como os seus puiblicos-alvo ¢ os processos que podem ser
implementados, apresentando solugdes vidveis e mais inteligentes. Isso implica a realizagdo de
pesquisas de opinido piblica para avaliar a imagem, a reputag@o do 6rgéo publico, além de contribuir
para o monitoramento de tendéncias e na antecipag¢do de certas demandas. Para que tudo ocorra
de maneira mais assertiva, o setor de atendimento da agéncia elabora um cronograma de contato
frequente com o cliente, permitindo a sua imersdo no dia a dia dele e proporcionando elaboragio de

uma estratégia de comunicagdo personalizada, criativa e voltada para a obtencdo de resultados.

A partir do planejamento, as agdes e metas sdo colocadas “no papel”. Nesse momento, nos buscamos
sempre inovar, motivando a interagdo e a troca de conhecimento entre os seus profissionais,
ampliando a busca continua por novas midias e alternativas para fazer com que a mensagem a ser
transmitida chegue aos publicos de interesse e cause o efeito desejado. E também nesse processo
que o monitoramento de tudo que é executado e a mensuragdo dos resultados colaboram para que o

processo de tomada de decisdes se torne mais eficiente.

Para que toda esta sistematica de atendimento funcione, a Brasil&84, além de seus profissionais, tem
como pilar a infraestrutura necessaria para o desenvolvimento de todo o trabalho, com equipamentos
de altima gerag@o. Estes, que irdo auxiliar a equipe desde o desenvolvimento do diagnodstico de
comunicagio da AGENCIA REGULADORA DE AGUAS, ENERGIA E SANEAMENTO BASICO
DO DISTRITO FEDERAL — ADASA, criacdo de briefing, planejamento, até a criagdo, divulgacio e

faturamento de campanhas, cujas etapas serdo mais detalhadas a seguir:

BRASIL
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ATENDIMENTO: representadiretamente asnecessidades e os desejos do cliente, acompanhando-o

de perto durante todo o periodo contratual, bem como o trabalho que ¢ desenvolvido internamente.

2) PLANEJAMENTO: por meio de todas as informagdes captadas pelo atendimento, nesta etapa sdo
analisados os problemas de comunicacio ¢ a forma ideal de resolvé-los. Isso por meio de informagoes
e ferramentas, como pesquisas qualitativas ou quantitativas. E aqui que a campanha ¢ idealizada
para atingir a sua finalidade, e sao decididos os tipos de pega, quantidade, formatos, especificagoes,
veiculos e todo o restante que serd utilizado no plano de midia. Também sdo expostos ao cliente os

custos, as formas de execugdo e o cronograma de trabalho.

3) CRIACAO: ¢ nesta etapa que os objetivos da campanha sao transformados em ideias e mensagens.
Por meio da escolha de palavras, ilustragdes e tracos, as pegas publicitarias ganham forma sob as

maos de redatores e diretores de arte. Em seguida, as pegas sdo encaminhadas para aprovagao.

4) APROVACAO: tudo que ¢é criado e produzido pela criagio deve ser apresentado para o cliente,

para que ele aprove a produgdo e veiculagdo da campanha.

5) REVISAO: apos ser aprovado, todo o material passa por revisdo ortografica para garantir que nio

hajam erros nas pegas.

6) PRODUCAO: depois de aprovados os custos e o conceito da campanha, e depois de passarem pela
revisdo, as pecas sdo encaminhadas para fornecedores para que o que foi criado seja materializado.
O profissional responsével por este setor acompanha todo o processo, garantindo o cumprimento dos

prazos ¢ a qualidade almejada.

7) VEICULACAO: apos ser produzida, a campanha esta pronta para ser veiculada. Seja no meio
online ou off-line, os profissionais deste setor encaminham as midias aos veiculos e acompanham o

processo, garantindo que as inser¢des estejam corretas e que todas as pegas estejam em veiculacéo.

8) FATURAMENTO: com a entrega da campanha, vem a etapa responsavel pelo faturamento e
pagamento aos fornecedores e veiculos. Além disso, € feita a prestacdo de contas, que obedece todas
as normas ¢ leis do mercado de publicidade, principalmente no que se refere aos processos licitatorios.

Assim, a transparéncia de todo o processo ¢ garantida ao cliente.

¥
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PRAZOS DE EXECUCAO

Reunido de pauta: | dia. Baseado no encontro com o cliente e na captacio de todas as informagdes
necessdrias para a realizagdo de planejamento;

Atendimento: desde a assinatura ao término do contrato, este profissional acompanhara o cliente,
atendendo as demandas e sugerindo solugdes aos problemas de comunicagéo;

Planejamento: 5 dias. Elaboragdo de um plano estratégico para a criagdo de campanhas com os mais
diversos objetivos;

Criagdo de campanhas: 5 dias. Desenvolvimento de pegas, com as imagens ¢ textos referentes aos
intuitos de cada campanha;

Cria¢do de pecgas avulsas: 2 dias;

Criagdo de pegas de oportunidade: 1 dia;

Aprovagao: 1 dia. Avaliagdo pelo cliente das pegas criadas seguida pelo feedback a agéncia;
Refacdo: | dia. Dependendo das alteragdes sugeridas pelo cliente, é preciso um prazo para que
a criagdo refaga detalhes ou reconstrua as pecas da pegas da campanha, que serdo encaminhadas
novamente para a aprovacao;

Elaboracao de plano de midia para campanha: 5 dias;

Elaboragdo de plano de midia para pegas avulsas: 2 dias;

Empenho: prazo do cliente. Este é o procedimento para que o cliente possa garantir o empenho de
recursos para a produ¢do ¢ veiculagido da campanha;

Midia/Producdo: | dia. Envio de pecas aos veiculos e fornecedores;

Faturamento: | dia. Envio ao setor administrativo e financeiro das notas fiscais dos fornecedores e
veiculos que serdo faturadas;

Pagamento: 2 a 3 dias. Repasse aos veiculos e fornecedores dos valores de seus produtos e servigos.
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BRASIL:

¢) A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da -)
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente 4 disposi¢do da Adasa, sem

onus adicionais, na vigéncia do contrato.
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INFORMACOES DE MARKETING E COMUNICACAO

A agéncia Brasil84 se mantém sintonizada para identificar ¢ compreender as experiéncias e praticas
de sucesso do mercado. Essa agio de benchmarking € realizada pelo nticleo de informagio e pesquisa
da agéncia, nao so em relagdo as agdes de publicidade e comunicagdo, mas também no contexto das
diversas areas de atuagao. Campanhas de interesse para os clientes sdo monitoradas a fim de encontrar,
no proprio mercado, novas solugdes para os problemas de comunicagao. Projetos e solugdes adotados
por orgdos publicos de sucesso em Minas, no Brasil e no mundo sdo mantidos em acervo para consulta

dos diversos profissionais da agéncia.

POLITICA DE NEGOCIACAO

A agéncia Brasil84 mantém um forte relacionamento com os veiculos de comunicac@o através de
parcerias estratégicas e contatos diarios. Isso possibilita um melhor resultado com relagio a aplicac¢ao
da verba publicitaria disponivel. Cada negociagio ¢ realizada de forma clara e objetiva, com postura

adequada e ética.

Dentro das técnicas de negociagdo, a Brasil84 utiliza habilidades como planejamento e organizagao;
treinamento e disciplina; autodesenvolvimento; visdo; determinagfo; inovagdo; flexibilidade
e adaptabilidade. A lisura, a ética e o compromisso com os melhores resultados pautam todas as

negociagdes, contratagdes e procedimentos.

Isso assegura a qualidade do trabalho e a responsabilidade técnica e operacional das atividades da

agéncia.

As instituigdes publicas sdo grandes anunciantes. Como tal, devem obter descontos dos veiculos de
comunicagdo na mesma propor¢do dos que sdo praticados nas negociagdes com a iniciativa privada.
Além do volume da verba, outro fator importante ¢ a avalia¢do técnica das tabelas de precos dos
veiculos de comunicagédo, onde é fator preponderante o verdadeiro alcance dos veiculos, tal como
tiragem real, distribui¢do da midia impressa e o indice de audiéncia e cobertura do meio eletronico. A
agéncia procura sempre utilizar os meios de maior impacto e cobertura possivel, avaliando a melhor

relagdo custo beneficio.

Os instrumentos préprios da institui¢do (como websites, jornais, mailing, midias sociais, quadros de
avisos ¢ outros) ¢ os veiculos de comunicagdo do municipio sdo sempre valorizados no planejamento

de midia por meio de uma parceria entre os fornecedores, os veiculos, a agéncia e a propria instituigao.

A agéncia procura, ainda, estabelecer parcerias estratégicas junto aos veiculos de comunicagao,

BRASIL
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estimulando o seu engajamento em campanhas de utilidade puiblica. Assim, os veiculos podem assinar
as peg¢as no formato de “apoio”, o que possibilita uma redug¢do no custo de midia e a otimizacio dos

recursos disponiveis para a comunicagao.

RELACAO DE PESQUISAS DE AUDIENCIA, AUDITORIA DE CIRCULACAO E
CONTROLE

Aagéncia estabeleceu parcerias com empresas prestadoras de servigos especializados, e de reconhecida

atua¢do no mercado da comunicagdo, que serdo listadas a seguir.
Essa sinergia garante para nossos clientes:

= dados recentes sobre os habitos do publico-alvo, necessarios para a criagao de planos de comunicagao;

BRASIL

« informagdes estratégicas sobre o setor de atuagdo do cliente, seja ele empresa ou drgdo publico; 7
eg_/

* recursos atualizados constantemente para a proposta de novas solugdes adequadas as inovagd

tecnologicas.

RADIO: IbopeEasymedia — software que apresenta dados de audiéncia em diferentes targets, share e

qualificacdo da audiéncia, dados de alcance para varios periodos, superposi¢do de alcance, etc.

JORNAL: IbopeEasymedia — software que apresenta dados de leitura habitual ou diaria dos jornais
de diferentes targets, segmentagdo, distribui¢do, frequéncia de leitura, custo por mil, custo por ponto,

etc.

TELEVISAO: Ibope Media Quis - software de estudo de indices de TV que possibilita andlises de

programagao, blocos de 25 minutos, curvas de audiéncia, 32 targets.

Ibope Planview — software que permite a andlise/avalia¢do do alcance e da frequéncia de planos de
midia de TV para targets especificos. As analises fornecem informagoes sobre o niimero total de
insergdes, 0 custo total, o custo por mil € o custo por GRP, o alcance total e eficaz, a distribui¢do de
frequéncias, a frequéncia média ¢ a eficaz, GRP total e eficaz, audiéncia, alcance e frequéncia média

acumulada.
TOM MICRO - IPSOS MARPLAN

Analise: sele¢do das variaveis (demograficas, atitudinais, estilos de vida) mais relevantes para explicar

o consumo de produtos, servigos ¢ marcas.

oo

R. Rio de Janeiro | 2735 | 11° andar | Lourdes | 30.160-048 | BH/MG

H
gy

%r;

e

=




Planejamento: permite considerar, simultaneamente, cobertura, qualificagdo e rentabilidade na selegdo

dos veiculos.

Otimizacdo: permite que o planejador controle as varidveis, como inclusio e exclusio de veiculos,
minimo e maximo de insergdes por veiculo. Através dos pardmetros estabelecidos, o software encontra

o melhor custo — beneficio.

COMPOSE - POINTLOGIC
Ferramenta que auxilia a:
« otimizar a influéncia. E possivel localizar ¢ influenciar os consumidores;

* valorizar os canais de comunicagido. Uma ampla gama de canais (de midia impressa, midia de
massa, midia interativa, midia online, midia fora de casa, etc.) pode ser alavancada para resolver os
verdadeiros desafios de comunicagao, comparando-se a relevancia de cada canal para um determinado

segmento;

* determinar a verba. Avaliacdo do nivel mais efetivo de investimento para realmente influenciar
a percep¢do do consumidor ¢ vender mais produtos ou servigos com métricas comprovadas que

entregam resultados;

» investir R$X e ganhar RSXXX. Apresenta¢do de uma conexdo direta entre atividades de marketing

e vendas;

» ganhar na prospec¢do. Oferta de planos de comunicagdo muito mais efetivos e impactantes.

S
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Declaramos para os devidos fins da EDITAL DE CONCORRENCIA ADASA N° 01/2019, que esta

encadernacdo (Capacidade de Atendimento) contém 33 paginas, incluindo esta.
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Inicio: pagina 1

Término: pagina 33

Belo Horizonte, 09 de julho de 2019
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T IPATINGA

CAMPANHA IPATINGA - CIDADIC LIMPA

QUADRO GERAL

Pertencenie a Regiao Metropolitana do Vale do Ago. Ipatinga € o déciimo municipio mais populoso
do estada de Minas Gerais, com uma populagio composta por mais de 261 mil habitantes. segundo
estimativa do Instituto Brasileivo de Geogralia e Estatisiica (IBGE).

A cidade possui reconbecida vocagao indusirial. mas também tem se desticado nos seloves
comercial e de prestagio de servigo, consolidando-se como polo regional para vaiios municipios do
leste de Minas. A presenga da Usiminas ainda & a tesponsavel por boa paric do PIB municipal.
acompanhada de outros segmentos da indusivia. que vem se diversificando por meio du confeceao
de arfigos e acessorios de vestudrio, extragio ¢ manipulagao de minerais ndo meidhicos, fabricacio
de moveis. producao de alimentos ¢ bebidas. alem da extragao de eucalipto.

A atual gestdo municipal (2018-2020), assumiram a Prefeitura com uma divida de mais de RS 400
milhdes, potencializada pela crise econdmica e pela polilica nacional. A partiv desia situagdo. 0
governo de Ipatinga tem trabalhado para “arumar a casa’, desenvolvendo um modelo de
administragdo pblica mais democrdtico. austero. ético ¢ lransparente.

DESAFIO DE COMUNICACAO

Nesse contexto, a Prefeitura de Ipatinga tem atuado com total responsabilidade ao erario publico e
colocado o cidadao como principal patriménio do municipio. Dessa forma, para cuidar bem da
cidade ¢ da populagio, uima série de agdes foram implementadas. sendo uma delas o investimento
em limpeza urbana.

Uma cidade limpa vai muito além do significado de uma cidade mais bonita. Uma cidade limpa
representa mais qualidade de vida, proporcionada por diversos fatores. Um deles € a redugao ca
proliferagdo de insetos ¢ oulros animais que podem causar doengas A populagdo. Outro € a
preservagio do meio ambiente, por meio da administragéo correta do lixo, evitando a contaminagao
do solo e do lengol freatico. Por fim, podemos citar o melhor aproveitamento dos espagos piblicos,
que se (ornam mais atralivos para a convivéncia entre as pessoas, para a pratica de atividades
fisicas, contribuindo para o bem-estar da coletividade.

Nesse sentido, a problematica de comunicagio diz respeito & divulgagao do que lem sido realizado
pela Prefeitura para a limpeza de Ipatinga. No entanto, mais importante que isso, também
precisamos desenvolver nos municipes uma consciéncia mais cidada, conscientizando sobre a
importancia de niio jogar lixo nas ruas, ndo depredar os espagos publicos e néo depositar entulhos €
outros residuos em lugares que ndo sdo adequados para isto. Inclusive, denunciando os infratores
para que sejam tomadas as medidas cabiveis. Afinal, a manutengdo de uma cidade limpa €
responsabilidade de todos.

A CAMPANHA

A partir do briefing desenvolvido, a agéncia criou uma campanha com o objetivo de divulgar as
agdes da Prefeitura para deixar Ipatinga mais limpa, bonita e com qualidade de vida. Entre elas,
temos a intensificacio da remogdo de entulhos, a revitalizagio das dreas verdes da cidade ¢ a
realizag@io de um projeto piloto de Coleta Seletiva. Também tinhamos como intengéo o despertar de
uma consciéncia mais cidada, posicionando os municipes como corresponsdveis pela limpeza da
cidade e, consequentemente, pela construgio de um lugar melhor para se viver.

Breno Birandaoe Fralo

Secrelann 513 GomumCut

Makichia 1310025

(@ prefeingadepatuya n fprefeitinapatings Av, Maria Jorge Selim de Sales, 100, Centro - [patinga - Minas Gerais
TEL.: (31) 3829-0000 - CEP 35160-011
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Vale a pena yessaliar que a campanha taimbéim leve o intuiio de civalgar o disque dentineia, fazendo
con que 0 cidadao contribua para que a Prefeitura desempenhic o seu papel nesie processo.

Sendo assim, o conceito desenvolvido relaciona o imunicipio com uma casa, onde cada morador € o
seu responsdvel. Com o mote “Cuidar de Ipatinga € cuidar da sua casa’. buscamos fazer com gue o
publico-alvo se atenle as suas atitudes, trazendo um argunento emocional suficiente forte. Afinal, a
cidade realmenie & a extensio de um lar e, como lal, merece o mesmo respeito e cuidado.

A campanha traz aa piblico-alvo, composio por todos os moradores de Ipatinga, a imagem de uma
familia que se encontra em peeas que séo divididas por dois ambientes: o mterior de uma residéncia
¢ 0 Parque Ipanema. Assini. o coneeilo da campanha € | pansmitido também no visual fortalecendo @
relagio da cidade enguanio a casa dos cidadaos

A mensagem ¢ direta, de ficil interpretacao e assimilagao. Além da divalgagho das agoes realizadas
pela Prefeitura, o texto faz um chamamento para que 2 populagao contribua com a limpeza da
cidade. mostrando como algumas alitudes promovem a constrigle de uma cidade melhor para
iodos.

O site ¢ as redes sociais da administragdo municipal também sdo divalgados para que o pablico
possa buscar mais informagdes d respeito desta ¢ de oulras campanhas. Para ampliar a visibilidade
da campanha. com melhor custo-beneficio, o plancjamento de midia contemplou os veiculos de
comunicagdo que impactassem diretamente o publico-alvo. Por isso. foram ciiadas as seguintes
pecas: VT 307, 8POT 307, Andncio de Jornal de Y4 pagina e Y de pagina, Banner Eletrénico,
Outdoor. Backbus e Post para Redes Sociais,

RESULTADO

A campanha teve uma boa aceilagdo pela comunidade. Além de ser elogiada pela populagéo, houve
uma reducao considerdvel no descarte de entulhos em lugares inapropriados. bem como na
quantidade de lixo jogado nas vias publicas.

Thiago Andrade
Redator (Responsavel pela elaboragao do referendo)

Prono Brandao Pinlo
Secretano delComunicacio
airiciyid 4310925

jli

Breno Branddo Pinto
Secretario Municipal de Comunicagéo

@ prefelluradepatinga n {prefeuraipatinga Av, Maria Jorge Selim cle\'_aies, 100, Centro - Ipatinga - Minas Gerais
. TEL.: (31)3&‘29-0000 - CEP 35160-011
www.ipatinga.mg.gov.b
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Formato original: 30"
Titulo: Cidade Limpa
Divulgacio: Inter TV (afiliada TV Globo) e TV Alterosa

Praca: Ipatinga

Briefing/Problema a ser resolvido: A Prefeitura tem investido
agdes para realizar a limpeza da cidade, como a coleta de entull
a revitaliza¢do das édreas verdes ¢ a implantacio do projeto pilotc
coleta seletiva. No entanto, a participacdo da populagio ¢ fundame
para a manutenc¢do de uma cidade limpa. Dessa forma, a criag@o ¢
peca tem o objetivo de despertar uma atitude mais cidada na popula

inclusive denunciado aqueles que sujam o municipio.
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BRASILEA

CIDADE LIMPA

CUIDAR DE
# 7y IPATINGA

DISQUE DENUNCIA

m. ..,t.l.w_..,. \.\t. PREFEITURA DE
£ | @®)
156 ou 3829 8514 f.ﬁw IPATINGA

Formato original: 9 x 3 m

Titulo: Cuidar de Ipatinga ¢ cuidar da sua casa

Divulgacao: Patty Painéis

Praca: Ipatinga

Briefing/Problema a ser resolvido: A Prefeitura tem investido em agdes para realizar a limpeza da cidade, como a
coleta de entulhos, a revitaliza¢do das dreas verdes e a implantagdo do projeto piloto da coleta seletiva. No entanto, a

participagio da populagdo é fundamental para a manuten¢do de uma cidade limpa. Dessa forma, a criagdo desta pega
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tem o objetivo de despertar uma atitude mais cidadd na populac¢éo, inclusive denunciado aqueles que sujam o municipio.
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AUTENTICACAO

&

QUADRO GERAL ,
Conhecida como “A Capital do Norte de Minas”, Montes Claros € a sexta maior cidade do estado em
populagdo residente, com mais de 400 mil habitantes, segundo estimativa do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), em 2017.

Considerada polo de desenvolvimento, o municipio € um centro urbano comercial, industrial e de
presta¢do de servigos, atendendo e influenciando outras cidades do norte mineiro e do sul da Bahia.
Além disso, por causa de sua localizagdo geogréfica privilegiada, Montes Claros faz parte do segundo
maior entroncamento rodovidrio nacional, podendo escoar sua producdo por diversas rodovias, como
as BRs 135, 365, 251 ¢ 122,

Na Economia, o setor industrial e o de prestacdo de servicos se destaca. A Educacdo conta com im-
portantes centros universitarios e faculdades, além de um grande nimero de instituigdes nas redes
publica e privada. A Satde ¢ referéncia regional, possuindo ampla rede de hospitais, consultérios,
clinicas médicas e laboratdrios.

DESAFIO DE COMUNICACAO

No tltimo trés de julho, Montes Claros comemorou seu 161° aniversario. E, apesar de todas as dificul-

dades politicas e econdémicas pelas quais o pafs atravessa, a atual gestdo da cidade tem trabalhado para /
reorganizar todas as dreas da administragdo municipal, colocando a “casa em ordem” e retomando 60 ';]
de 90 obras que estavam paradas.

Nesse contexto, a Prefeitura encomendou uma campanha para a agéncia, que levasse em considera-

¢do a celebragdo de mais um ano da cidade e a retomada do desenvolvimento, por meio da realizagido

de diversas obras, moralizagdo dos servigos publicos ¢ compromisso com a melhoria da qualidade de

vida de toda a populacdo.

A CAMPANHA

Tendo em vista os fatos mencionados, a agéncia criou uma campanha com o objetivo de parabeni-
zar cidaddos/cidade pelos 161 anos de emancipagdo politica e mostrar o que tem sido feito para que
Montes Claros volte a avangar rumo ao desenvolvimento e a melhoria de todos os servigos publicos.
Dessa forma, para apresentar efetivamente as mudangas pelas quais 0 municipio tem passado, che-
gou-se ao seguinte conceito: “Parabéns a todos que acreditam em novo jeito de fazer Montes Claros™.
O mote da campanha teve a intengdo de estabelecer a atual gestdo municipal como uma agente reali-
zadora da transformagdo social, que busca a implantagdo de novas politicas publicas ¢ novas formas
de governanga para garantir a construgdo de uma cidade melhor em todos os seus aspectos.

Além disso, o mote permite o desdobramento da campanha para temas especificos por meio da utili-
zagdo da expressdo “novo jeito de fazer”, que pode ser trabalhado como “novo jeito de fazer educa-
¢d0”, novo jeito de fazer saude™ e assim por diante.

Visualmente falando, as pecas trazem personagens que representam o cidaddo montes-clarense, pro-
movendo uma maior identificagdo da campanha. Além disso, imagens das obras realizadas pela Pre-
feitura compdem a identidade visual elaborada.

Como forma de dar mais destague ao aniversario de Montes Claros, foi criado um selo para ser apli-

cado em todas as pegas
Os textos sdo claros e objetivos, fazendo com que a informagio seja trabalhada de forma democratica.

Ay, Cula Mangabeira, 211 | Centro | CEP: 39.401-002
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PREFEITURA

} MONTES CLAROS

Com honestidade e trabalho,
a cidade voltou a funclonar

Como recurso para instigar a populagdo a buscar novas informagées sobre o trabalho da Prefeitura,
usamos o botdo de “saiba mais” nas online. Ja nas pecas offline, indicamos o endereco eletrénico do
Executivo Municipal.

Para divulgar a mensagem de forma ampla, a um publico-alvo muito distinto, composto por todos os
municipes de Montes Claros, o planejamento de midia contemplou diversos veiculos de comunica-
¢do, que trabalharam de forma estratégica e sinérgica.

Nesse caso, as pegas criadas foram: VT 307, SPOT 30, Antincio de Jornal, Banner Eletrénico, Folder
e Postagens para Redes Sociais.

RESULTADO

Em conjunto com as agdes de comunicagdo, foram organizados eventos em comemoracdo ao ani-
versario da cidade, como a Corrida e a Caminhada José Nardel ¢ o show comemorativo no Parque
de Exposi¢des Jodo Alencar Athaide, que reuniram 1,3 mil e 30 mil participantes, respectivamente.
Além disso, com a entrega de varios obras, nos quatro cantos do municipio, foram realizadas soleni-

dades de inauguragdo, proporcionando o estimulo do sentimento de municipalidade e a melhoria da
autoestima de toda a populagdo.
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Formato original:

Titulo: Trabalho, honestidade e tra - Um no

Montes C

Divulgacao: InterTV, Rede Mais e '
Praca: Montes Claros

Briefing/Problema a ser resolvido: Comem 161 anos de !

tes Claros mo do ¢ : a gestdo esta fazendo pela cidad
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BRASIL

aréncia Acompanhe o trabalho da Prefeitura

Um novo jeito de faze_( 3 _ % e veja o que ela faz por vocé.

ONITES C PREFEITURA

MONTES CLAROS

urdes | 30.160-048 | BH/MG

',,7;_,

Formato original: 750 x 90 pixels
Titulo: Trabalho, honestidade e transparéncia - Um novo jeito de fazer
Montes Claros

Divulgacdo: webterra.com.br e montesclaros.mg.gov.br

Praca: Montes Claros

Briefing/Problema a ser resolvido: Comemorar os 161 anos de Mon-

tes Claros mostrando o que a nova gestdo esta fazendo pela cidade. )
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. Spot 307 CD contendo Spot

Jingle:

Trabalho, honestidade e transparéncia

Um novo jeito de fazer Montes Claros

Locutor:

A Prefeitura retomou mais de 60 obras das 90 que estavam
abandonadas. Ruas asfaltadas. academias ao ar livre. constru-
¢do de unidades de saiude, escolas. Com honestidade e trabalho
a cidade voltou a funcionar.

Jingle:

Trabalho, honestidade e transparéncia

Um novo jeito de fazer Montes Claros

Locutor;

Parabéns Montes Claros pelos 161 anos.

@ brasila4.com.br
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Formato original: 30"
Titulo: Trabalho, honestidade ¢ transparéncia - Um novo jeito de fazer
Montes Claros

Divulgacao: Radio Terra, Radio 98 FM e Radio 93 FM

Praca: Montes Claros
Briefing/Problema a ser resolvido: Comemorar os 161 anos de Mon-

tes Claros mostrando o que a nova gestdo esta fazendo pela cidade.
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Declaramos para os devidos fins da CONCORRENCIA ADASA N° 01/2019, que esta encader-

nagdo (Relatos de Solugdes dos Problemas de Comunicag@o) contém 16 paginas, incluindo esta.

Relatos de Solugdes dos Problemas de Comunicagio
Inicio: pagina 1

Término: pagina 16

Belo Horizonte, 09 de julho de 2019
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