ATA DE ANALISE E JULGAMENTO DOS INVOLUCROS N2 03 DAS PROPOSTSA TECNICAS -
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo

PROCESSO ADASA: 00197.00005228/2018

CONCORRENCIA N2 01/2019

Em atencio as regras previstas no Edital de Licitacdo e na Lei 12.232/10 (em especial,
no seu art. 10, § 12), a Subcomissdo Técnica se reuniu na sede da Adasa no dia 05 de setembro
e seus membros apresentaram um aos outros as notas atribuidas em relagdo a cada quesito de
cada uma das dez propostas técnicas do Invélucro n? 03 (Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo).

Cada um dos trés membros que subscrevem a presente Ata realizaram a andlise e
atribuicdo de notas individualmente, bem como fizeram apontamentos e fundamentaram as
pontuacdes conforme as informagdes compiladas aqui.

Nenhum dos membros identificou nos invdlucros quaisquer marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento que constasse nos Planos de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada,
ndo havendo, portanto, desclassificagdo de licitantes com fundamento nos itens 9.29, 9.33 e
9.42 do Edital.

A Subcomissdo aponta, ainda, que os licitantes atenderam as formalidades de
apresentacdo das propostas conforme disciplinado nos itens 9.27 a 9.46 do Edital.

O contetido das propostas foi examinado segundo os critérios especificados nos itens
10.3 (Capacidade de Atendimento), 10.4 (Repertdrio) e 10.5 (Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacdo). Cada membro da Subcomissdo compareceu a reunido com suas planilhas d
pontuagido, no total de dez planilhas por membro. R

Inicialmente as notas de cada quesito, de cada licitante, foram apresentadas por cada
membro aos demais, quando ficou constatado que nenhuma das pontuagdes atribuidas tiveram
diferenca de valor superior a 20% (vinte por cento), nos termos do item 10.8 do Edital e do art.

62, VIl da Lei 12.232/2010. \



Em anexo a presente Ata, consta copia digitalizada das planilhas de atribuigdo de notas
e a fundamentagdo e apontamentos feitos por cada membro. As notas para cada
quesito/subquesito atribuidas pelos membros da Subcomissdo a cada licitante foram somadas
e divididas por trés, obtendo-se a média das notas (nos termos do item 10.7 do Edital) e
encontram-se compiladas na tabela abaixo:

BRASIL 84 22,6 23,4 21,9 22,63
ENGENHONOVO 23,9 25,5 23,2 24,20
ESCALA COMUNICAGAOD 24,1 26,0 26,3 25,46
FULL DESIGN 22,9 25,6 26,1 24,86

14 20,1 22,0 19,9 20,66

KLIMT 24,4 25,8 22,7 24,30

LINK 25,3 27,9 27,4 26,86
NETMIDIA 18,1 19,5 18,6 18,73
ROCHA 22,9 23,2 21,3 22,46

VMPS8 (CAFEINA) 23,6 26,7 26,8 25,70

Lavrada a presente Ata e assinada pelos membros da Subcomissdo Técnica, o
documento foi entregue a Comissdo Especial de Licitacdo, juntamente com seus anexos.

i

Membro da Subcomissdo Técnica

MAX JOSE GONGALVES

Membro da Subgomissdo Técnica

A0

é)_syﬁ DE CASSIA LIBERADO

Membro da Subcomissdo Técnica



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N¢ 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR

MAX GONCALVET

NOMEDA LiciTaNTE. CAFEINA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Madx. 10 atribuida

a) O porte e atradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 ‘
de seus produtos e servicos no mercado; 4 { é?
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitdrias; ) / 4-
c) A adequacgdo das qualificagBes e das quantificagbes desses 1.5 '
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA,; q ,5
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 4
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 4
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; k
f) A relevancia e a utilidade das informagtes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 4 5
circulagio e controle de midia que a licitante colocard i
regularmente & disposicdo da ADASA, sem Gnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuacado Nota

: Mdx. 10 | atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 3 ?
se propds a resolver; /
b) a qualidade da execu¢io e do acabamento da pega e ou 25 .
material; 'l’
c) a clareza da exposigdo das informagbes prestadas; 2.5

15

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo : Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 2

b) A consisténcia das relages de causa e efeito entre problema 2.5

e solugdo; Q_' C‘

c) A relevancia dos resultados apresentados; 35 3.4

d) A concatenagado légica da exposigao. 2.0 2.




TABELA DE PONTUACAQ DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR (VWA X G ON CA LVYZ(

NOME DA LICITANTE FU LL DESI\G N

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) O porte e a tradi¢3o dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 -
de seus produtos e servigos no mercado; 4 it’}'
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitarias; g—/
c) A adequacdo das qualificacBes e das quantificagdes desses 1.5
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; //1‘,,:[1
d) A adequacdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos 1.0
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; 4
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; i
f) A relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 4 »}
circulagio e controle de midia que a licitante colocara (
regularmente & disposigio da ADASA, sem &nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuacdo | Nota

: : e Max. 10 atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 -
se prop0s a resolver; 5 ,5
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou 2.5 p
material; °Z-
c) a clareza da exposicdo das informagGes prestadas; 2.5 2, 3

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) —|

Critério objetivo : Pontuagio Nota
Madx. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 1.3

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 '

e solucdo; =2; -

c) A relevdncia dos resultados apresentados; 3.5 3.3

d) A concatenacdo |6gica da exposigao. 2.0 1.5




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR ___ /MAX  GON @LU =S

Roera

NOME DA LICITANTE

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0
de seus produtos e servigos no mercado; '41 g
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitarias; Q | @
c) A adequagdo das qualificacbes e das quantificagbes desses 15 ‘
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA; 4 | /l
d) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 :
materiais que estardo a disposicdo da execugdo do contrato; 0( S
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0( g_
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard ﬂ TIL
regularmente a disposigdo da ADASA, sem o6nus adicional, !
durante a vigéncia do contrato.
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos) T
Critério objetivo Pontuagdo | Nota
; : Madx. 10 | atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0
se propo0s a resolver; L’
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 25
material; ,2,
c) a clareza da exposi¢do das informacbes prestadas; 2.5 2,0

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuag¢do | Nota
Midx. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 d K

b) A consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema 2.5 ,

e solugdo; . 10

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 2.9

d) A concatenagdo I6gica da exposicao. 2.0 A6

+7
4

P




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR _ /MY X GON CALNVE(

NOME DA LICITANTE __ /N EIT M (Dl A

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Madx. 10 atribuida

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 ;
de seus produtos e servigos no mercado; /1 ) 5
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitarias; ./ﬁ., é
c) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagbes desses 1.5
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; 4
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0
materiais que estardo a disposi¢ao da execugdo do contrato; Oi 5
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposts; O} 5
f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 1
regularmente a disposicdo da ADASA, sem o6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagido | Nota

- |'Madx. 10 ¢ atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 2
se propés a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 /.1 %
material; [
c) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas; 2.5 4; q

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) J

Critério objetivo Pontuagcdo | Nota
Madx. 10 atribuida
a) A evidéncia de planejamento publicitério; 2.0 1.3
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 )
e solucao; /1 i g
c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 7.4
2.0 . 2

d) A concatenacdo ldgica da exposicdo.

n
L]




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR NVAX GO'M CA cy GS

NOME DA LICITANTE L AN (X PROPACA NDA

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 4 6'
de seus produtos e servigos no mercado; "
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 25
publicitarias; 2 15
c) A adequagdo das qualificacdes e das quantificagbes desses 1.5
profissionais a estratégia de comunicag3o publicitaria da ADASA; {4, a
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 i
materiais que estardo a disposigao da execugdo do contrato; /l
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 4-
f) A relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ,
circulagdgo e controle de midia que a licitante colocara A 5
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional, '
durante a vigéncia do contrato.
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagdo | Nota.
: ' Mdx. 10 | atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 g
se propds a resolver; Z‘{
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 25 A
material; “z { 5
c) a clareza da exposi¢do das informacgbes prestadas; 2.5 2.5

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 L

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 25 ‘

e solugdo; °2 i 3

c) A relevéncia dos resultados apresentados; 3.5 3.4

d) A concatenagao Idgica da exposicao. 2.0 il

2




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR __MAX  CON (;‘AL)\:’Uj

NOME DA LICITANTE__ K LIMT

PUBLLCDADE

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0
de seus produtos e servigos no mercado; —41 +
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitarias; X
c) A adequagdo das qualificagboes e das quantificagbes desses 1.5 P
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA, 4‘ 3
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; O, 8
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 4.
f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard 4.
regularmente 3 disposicdo da ADASA, sem ©nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

B QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuacao | Nota:
i ‘ , Mdx. 10 | atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 \
se propds a resolver; zi { 7
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 ;
material; Q Q
c) a clareza da exposi¢do das informacgdes prestadas; 2.5

2.3

™

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitério; 2.0 14,

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 25

e solugdo; 2 |4-

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 2.0

d) A concatenagdo I6gica da exposigdo. 2.0 1.9

T




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME Do AvALIADOR __AMVAYX GONCALUE §

NOME DA LICITANTE 4

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo Nota
: Mdx. 10 | atribuida

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0
de seus produtos e servigcos no mercado; 4 :5
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 25
publicitarias; 7 ,3
c) A adequagio das qualificagdes e das quantificagbes desses 15 ﬁ]
profissionais & estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; i g
d) A adequacg&o das instalag6es, da infraestrutura e dos recursos 1.0 )
materiais que estardo a disposicdo da execugao do contrato; 0; 5
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; O J g—
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ; 5
circulagio e controle de midia que a licitante colocara 4 |
regularmente a disposicio da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagdo | Nota

; Mdx. 10 | atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 3
se propds a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 {l q
material; !
c) a clareza da exposigao das informactes prestadas; 2.5 1,8

continua no verso



L

QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo Nota
Madx. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 A S
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 i
e solugdo; /1 i q
c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 s e S
d) A concatenagao légica da exposi¢do. 2.0 4 '6:

]

/




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N¢ 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR

MNAX  Con CALVES

NOME DA LICITANTE EScaLA CoMUN L CA Ql,a;o

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 /l q
de seus produtos e servigos no mercado; [
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitarias; 2,
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagbes desses 15
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; }il 3
d) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 )
materiais que estardo a disposicdo da execugdo do contrato; O; :}'
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 4
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;
f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 E
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 4 |,5
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuag¢do | Nota
< . Mdx. 10 | atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 ;
se propds a resolver; Z" [Li
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pe¢a e ou 2.5
material; 2 .2,
c) a clareza da exposigdo das informagGes prestadas; 2.5 7.5

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota

: Madx. 10 atribuida
a) A evidéncia de planejamento publicitrio; 2.0 4.8
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 25 .
e solugdo; Z ( o
c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 2.2
d) A concatenagao logica da exposicdo. 2.0 4 _' F




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

- = | X
NOME DO AVALIADOR __ MAX G on CALV ES

NOMEDALICITANTE  ENOGENH O AN oyD

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
; Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 d 5
de seus produtos e servigos no mercado; e e
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 s
publicitdrias; of i 3
c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificagbes desses 1.5 ,
profissionais 3 estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; 4 \ 3
d) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0
materiais que estardo a disposicio da execugdo do contrato; ‘ﬂ-
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; OI q
f) A relevincia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 :
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard A ,8
regularmente a disposicio da ADASA, sem ©nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
__)

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
: : Madx. 10 | atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 -~
se propds a resolver; 3 '—-:}-
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 4 g
material; ‘
c) a clareza da exposi¢do das informagbes prestadas; 2.5 2 ,5

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

'l

T

Critério objetivo Pontuacdo Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 A, 8

b) A consisténcia das relages de causa e efeito entre problema 2.5 '

e solugao; 2 i L

c) A relevincia dos resultados apresentados; 3.5 3.0

d) A concatenagdo logica da exposicao. 2.0 A G

o




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR

MAX GCoN g«wég‘
BASIL ’Y

NOME DA LICITANTE

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 4 g
de seus produtos e servigos no mercado; \
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 25
publicitarias; ."’i,é
c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificagbes desses 1.5
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; 4-
d) A adequacédo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 .
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; 0. 5
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0, 5
f) A relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 4 3
circulagio e controle de midia que a licitante colocard i
regularmente a disposicdo da ADASA, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuacdo = | Nota.

: j ; : Max. 10 | atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0
se propos a resolver; 3 | g
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou 2.5 ;L
material;
c) a clareza da exposicdo das informagbes prestadas; 2.5 .

continua no verso




QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

l

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 \3

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 ,

e solugio; A q

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 1.0

d) A concatenagdo ldgica da exposigio. 2.0

135



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

~

NOME DO AVALIADOR 010
NOME DA LICITANTE Bae &4,

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito
de seus produtos e servicos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias;

c) A adequagdo das qualificagBes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA;

1.5
Q‘

d) A adequagdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicdo da execugdo do contrato;

1.0

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;

1.0 _

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da ADASA, sem o6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

2.0 ' 5

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante
se propds a resolver;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 1.7
material; "
c) a clareza da exposicao das informacgdes prestadas; 2.5 J

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 2.0
b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema 2.5 (. &1
e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 2.0
d) A concatenagdo légica da exposigdo. 2.0 {45




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR \Lm O L

N ;
NOME DA LICITANTE [ [0\ &
J

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito

circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposigdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

de seus produtos e servicos no mercado; ' (?
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 2.9
publicitarias; e
c) A adequagdo das qualificaces e das quantificagdes desses 1.5 ( £
profissionais a estratégia de comunicagio publicitaria da ADASA; i
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 f 0
materiais que estardo a disposi¢do da execucdo do contrato; '

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 I
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; -0
f) A relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e

comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 | 5

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

trib
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 .5
se propds a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou 2.5 ﬁ. 0
material;
¢) a clareza da exposi¢do das informacgdes prestadas; 2.5 o O
Y. 0

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) |

i i T rs=§ A e f“mu T égw

= e

=

a) A evidéncia de planejamento publicitério;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenagdo légica da exposigdo.




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

'y

NOME DO AVALIADOR < 0o (s

NOME DA LICITANTE F il ™ s

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

iz

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito
de seus produtos e servi¢os no mercado;

circulaggdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5
publicitarias; &
c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses 1.5 |
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA, ' L‘
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 9 1]
materiais que estardo a disposicdo da execucdo do contrato; ;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 A C}
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; L

f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e a
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 4 0 1

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 3 y
se propds a resolver;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 20
material;

c) a clareza da exposi¢do das informacdes prestadas; 2.5 L. D

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos) J

a) A evidéncia de planejamento publicitério;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 2
e solugdo;
c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 ==
d) A concatenagdo ldgica da exposi¢do. 2.0 |

| S-

26+



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR Yoz,

NOME DA LICITANTE EO(/éL(‘:I

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito

circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem oOnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

de seus produtos e servicos no mercado; 6"5
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 | &
publicitarias; S
c) A adequacdo das qualificacbes e das quantificagbes desses 1.5 b0
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; C

d) A adequagdo das instalages, da infraestrutura e dos recursos 1.0 0 %
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; -

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 -
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0‘15 _
f) A relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e

comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ] 8

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 3 5

se prop0s a resolver;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 | . 5

material;

c) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; 2.5 { 5
6.0

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) J

a) A evidéncia de planejamento publicitério;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 A
e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 =)
d) A concatenacgdo légica da exposigdo. 2.0 |5




TABELA DE PONTUACAOQ DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

N
NOME DO AVALIADOR L2077 1

NOME DA LICITANTE M ot W dec

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

de seus produtos e servicos no mercado;

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito

circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da ADASA, sem ©Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 ( -
publicitarias; -5
c) A adequacgdo das qualificagbes e das quantificacdes desses 1.5 ’
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; -0
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 9
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; 0-

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 3
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0.¢
f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e

comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ] ©

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 30

se propds a resolver; '

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou 2.5 | 5

material;

c) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; 2.5 |.6
6.0

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos) J

a) A evidéncia de planejamento publicitério; E 2.0

L0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 —
e solugio; [.£
¢) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 248
d) A concatenagdo légica da exposigio. 2.0 |




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

~
() gl e £
NOME DO AVALIADOR KL

NOME DA LICITANTE Lan o

| QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 9
de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 =
publicitérias; 25
c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificagdes desses 1.5 ‘ <
profissionais a estratégia de comunicacdo publicitéria da ADASA; )
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 )
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; I.0
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 o
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; ‘
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 | .5’
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢do da ADASA, sem oOnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

& A

| QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia a‘cﬁ)roblema que a licitante 5.0 [{ 0

se propds a resolver; '

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 2.

material; ©

c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas; 2.5 -0
4.0

continua no verso




QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

|

a) A evidéncia de planejamento publicitério; 2.0 =2
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 25 9.0
e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 D
d) A concatenagdo l6gica da exposigdo. 2.0 2. O




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

h i
NOME DO AVALIADOR 'ﬂ%twd- .

g
NOME DA LiCTANTE (it

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito
de seus produtos e servigos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias;

c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagbes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA;

15

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposi¢ao da execugdo do contrato;

1.0

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;

1.0

f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem 06nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

2.0

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 /'l 0
se prop0s a resolver; '

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou 2.5 2.0
material; '

c) a clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas; 2.5 &0 .

=

continua no verso



-

QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

}

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 25 20

e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 oL . ]

d) A concatenacao légica da exposicdo. 2.0 [ 55
g

-
L)



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR E\D@,{}MC\, )

NOME DA LICITANTE ’] l{

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

de seus produtos e servigos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias;

2.5

c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagbes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA;

1,5

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato;

1.0

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;

1.0

f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e
comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem &nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

2.0

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 )

se propds a resolver; =<

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou 2.5 l 9’
material;

c) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas; 2.5 ]

continua no verso



| QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) |

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 iS5
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 b ofF
e solugdo; s

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 Lis
d) A concatenagdo légica da exposigdo. 2.0 (.4




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

1

ol st
NOME DO AVALIADOR [COallet .

NOME DA LICITANTE (: R_C (‘LUC,

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

=

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito
de seus produtos e servigos no mercado;

circulagdio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem oOnus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 25 2 0
publicitarias; od -

c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses 1.5 l q

profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA;

d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 0 q
materiais que estardo a disposigao da execugdo do contrato; '

e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 0 q

licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagGes de marketing e P
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 l 5

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 [{ V3
se propds a resolver; ~
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou 2.5 20
material;

c) a clareza da exposicdo das informagdes prestadas; 2.5 &

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) |

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0

b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema 2.5 2.0

e solugdo; )

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 =40

d) A concatenacdo logica da exposigdo. 2.0 {.%
7



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

5
NOME DO AVALIADOR WA 74

e 1 O,
NOME DA LICITANTE_ 7?7,(!47&0 AR

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos) J

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 \ 3
de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 8.3
publicitarias;
c) A adequacgdo das qualificagbes e das quantificagdes desses 1.5 [.3:
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA; )
d) A adequacgdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 O
materiais que estardo a disposi¢ao da execugdo do contrato; 0.2
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 (
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 :l
f) A relevincia e a utilidade das informagdes de marketing e _
comunica¢do, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 l =
circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢do da ADASA, sem onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia a0 problema-aue a licitante 5.0 3 q
se propds a resolver; -

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 2
material;

c) a clareza da exposi¢do das informagBes prestadas; 2.5

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos) |

a) A evidéncia de planejamento publicitario; |

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 25 2.0
e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 2 -0
d) A concatenacgdo légica da exposigdo. 2.0 {.5




Relatdrio sobre propostas técnicas Invélucro 3

CAFEINA — apresentacdo visual interessante, capa de apresentacio, preocupagdo com a
qualidade.

Clientes —Sabin, Bancorbras, Poupex, Hospital Santa Licia

Clientes importantes, resultados positivos, com qualidade

ROCHA — (BA) nenhuma preocupagdo com a apresentacdo, entra diretamente no briefing

Nenhum cliente de peso, empresas pequenas, pouco representativas. Agua e “Olodum” n3o
combinam.

Propaganda do Dia dos Pais no Barra Shopping muito longa, apelativa, sem resultados.

NETMIDIA (GO) — preocupou-se com a capa de apreSentacdo
Nada surpreendente.

Clientes — Prefeitura de Anapolis, Sebrae (microempreendedor), Votorantim Metais (Dia
Mundial do Meio Ambiente) Associagdo Brasileira de Distribuidores da Ford

LINK — Clientes: Correios, Ministério da Integragdo, Governo de Pernambuco. Ministério dos
Transportes (acidentes) Infraero. Clientes importantes, trabalho de qualidade.

KLIMT - Clientes pouco representativos, qualidade compativel.

Conselho Federal de Enfermagem, Papilocopista, Faculdade LKS (muito fraco)

14 Comunica¢do — N3o teve cuidado na apresentagdo. Atuagdo na drea turismo, cosméticos e
laticinios. Area de saneamento nos municipios mineiros de Formiga e Itabirito. Fraco

FULL DESIGN — boa apresentacdo (capa)

Clientes: grupo Projegdo, Unique, Sé Reparos. Exposigdo Da Vinci boa qualidade.

ESCALA+ CITY — Boas campanhas (ENEM, Zica Zero, Diabetes, A importdncia do Abrago, Camisa
do Bahia i

ENGENHO NOVO - Clientes pouco representativos resultado compativel



(Assembleia Legislativa da Bahia, Farm Show, Brooksfield (O dia da Mudanca), Colégio Sigma,
Colégio Vila Lobos, Sdo Jodo na Bahia.

BRASIL 84 — (Prefeitura Monte Claros, Multiclinicas, campanha coleta seletiva de lixo
(personagem assustador) Psicologia e Racismo (péssimo gosto). Sem originalidade.



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

\ |
NOME DO AVALIADOR )\O An Ju U\QOJ%\_

NOME DA LICITANTE_“ o £, 24

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 _J_ J’
de seus produtos e servigos no mercado; ’
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 25 , 5
publicitarias; 4
c) A adequacgdo das qualificacGes e das quantificacbes desses 1.5 N a
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA; 0-3
d) A adequagio das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 =
materiais que estarao a disposi¢do da execugdo do contrato; 0 ©
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; O 6
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ,ﬁ 3
circulagio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuacdo | Nota

Max. 10 atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 7 35'
se propds a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou 2.5 1 4
material;
c) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; 2.5

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo Nota
Madx. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitdrio, 2.0 ad- O

b) A consisténcia das relages de causa e efeito entre problema 2.5 5 O

e solucdo; 2 -

c) A relevancia dos resultados apresentados; 35 %

d) A concatenagdo logica da exposicdo. 2.0 1.6

XN

3 -0




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

— ) NN ,
NOME DO AVALIADOR bﬁgmh }\(/Ozm L (i{@c%

NOME DA LICITANTE Ev]_mg(’ nho  Noyo

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 /
de seus produtos e servigos no mercado; L4
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 ) @)
publicitarias; =
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses 1.5 4 -2
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA; E
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 O- CJ
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 o.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; a4
f) A relevancia e a utilidade das informag6es de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 l J
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da ADASA, sem O6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
302

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0
se prop0s a resolver; & ({
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 3
material; d @
c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas; 2.5 o2 - -

+3

continua no verso




QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo Nota
Miax. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitdrio; 2.0 A F

b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema 25 )

e solucio; ~2-0

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 8.0

d) A concatenacdo logica da exposicao. 2.0

Iy




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

nome po avauabor k(e o,

NOME DA LICITANTE E mﬂ 2

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0
de seus produtos e servigos no mercado; 4 S
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 -
publicitérias; -3
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagbes desses 1.5 1 .
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA;
d) A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 o A,
materiais que estardo a disposigdo da execugdo do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 . Q
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; ©-3J
f) A relevancia e a utilidade das informages de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 1 (/
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da ADASA, sem o6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
:Jr ,<,1
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuag¢do | Nota
Max. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 ,{1 o
se prop0s a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 N
material;
c) a clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas; 2.5 Vi,

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

l

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitério; 2.0 4 -3
b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema 25

e solugdo; 2O
c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 3.0
d) A concatenagdo légica da exposigdo. 2.0 4 3

%4

o—



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR l\oa A kU)vb b&@ﬂftb’s

NOME DA LICITANTE Iq

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 ] /
de seus produtos e servicos no mercado; J
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 q .0
publicitarias; b
c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificagbes desses 1.5 1o
profissionais a estratégia de comunicacgdo publicitaria da ADASA,; '
d) A adequacéo das instalacbes, da infraestrutura e dos recursos 1.0
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; O - 6/
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 5
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e _
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 _J_ q
circulagdio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem 06nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
3 O
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuacdo Nota
Max. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 J.2
se prop0s a resolver; ==
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 25 A 1
material;
c) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas; 2.5 4+

G4

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

|

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitdrio; 2.0 i L[

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 _l _},_

e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 D5

d) A concatenagdo logica da exposigao. 2.0 N 5[
3.0

—f_z-ir:?! / ~20

{



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR }OCE welds, | 7 Aeoveh

NOME DA LICITANTE M—&(YT\‘]"

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 1 &
de seus produtos e servi¢os no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 i -8
publicitérias;
c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificacbes desses 1.5 | A
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA;
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 O :!’
materiais que estardo a disposi¢do da execug¢do do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 0- 9
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; i
f) A relevdncia e a utilidade das informagbes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 0 9
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposigdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
@9
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 L\ 3
se propds a resolver; -
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 9 J
material; o &
c) a clareza da exposigdo das informages prestadas; 2.5 2.3

continua no verso




L QUESITO: RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

ToA al| o f

Critério objetivo Pontuacdo | Nota

Madx. 10 atribuida
a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 - 3
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 2 4
e solugao;
c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 2 -0
d) A concatenagdo légica da exposicao. 2.0 1<

¥

¥




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR 1\00 Al UU&J U&{W\,u/\

NOME DA LICITANTE _ 2+ i di oy

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Mdx. 10 atribuida
a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 ; _q
de seus produtos e servigos no mercado; .
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 4 7
publicitarias;
c) A adequacdo das qualificacbes e das quantificagbes desses 1.5 0.9
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA;
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 O 6—
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 0 /5
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; '
f) A relevancia e a utilidade das informages de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ‘1 0O
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
5 - ¥
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 I
se propos a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou 2.5 -
material; .
c) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas; 2.5 _L - Y
©- 2

continua no verso




QUESITO: RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

|

Critério objetivo Pontuacdo Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 12,

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 L3

e solugao;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 o2 O

d) A concatenacédo logica da exposicao. 2.0 4L .D

6.4



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR ‘\% VV\C‘ZQU (' /ISCO(/C{/\

NOME DA LICITANTE /ﬁUC}\/O\J

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuacgdo Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 1 G
de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 25
publicitarias; 3-‘ ©
c) A adequagdo das qualificacbes e das quantificagdes desses 15 IR,
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA;
d) A adequac3o das instalacbes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 0.5
materiais que estardo a disposi¢do da execugdo do contrato; =
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 o 6—
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; '
f) A relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 A ©
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
3D
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagdo Nota
Max. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 3.6
se propds a resolver; -
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 25 j| 8
material;
c) a clareza da exposi¢do das informagbes prestadas; 2.5 &l o
16

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo Nota
Madx. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 16

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema 2.5 2.0

e solucdo; ’

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 o2 - 9

d) A concatenacdo logica da exposigdo. 2.0 l.@
3.4

TO1a | Qg 9




TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

LOC{ a7 6/(/6(/ ( WW

NOME DO AVALIADOR

NOME DA LICITANTE

W, 1Dem k}fﬂ/

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 1.5
de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 ] ?
publicitarias; a
c) A adequagdo das qualificacbes e das quantificagdes desses 1.5 1.2
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA,;
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 0 8
materiais que estardo a disposicdo da execucdo do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 0 9
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; '
f) A relevancia e a utilidade das informacgBes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 _}1 ) 6
circulacgdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

2K

QUESITO: REPERTORIO (10 pontos) T
Critério objetivo Pontuagdo | Nota
: : Max. 10 atribuida

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 i
se propds a resolver; 5-
b) a qualidade da execug¢do e do acabamento da pega e ou 2.5 _\_ 8
material;
c) a clareza da exposicdo das informagBes prestadas; 2.5 & O

6-9

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

]

Critério objetivo : Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 [-5

b) A consisténcia das relagSes de causa e efeito entre problema 2.5 20

e solug3do;

¢) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 3.0

d) A concatenagdo logica da exposicdo. 2.0 1
-2



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO N2 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR MCT ™ 6@)&/ (/&IC)U/LU.\,

NOME DA LICITANTE ANk

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 . :},
de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 oZ 5
publicitarias;
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagbes desses 1.5 o )2}
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da ADASA,;
d) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 0. 9
materiais que estardo a disposicdo da execugao do contrato;
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 0 9
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta;
f) A relevincia e a utilidade das informages de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 ,l 4
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
¥4
|7 QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagcdo | Nota
Madx. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 3 e
se propds a resolver; k '
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou 2.5 2 -3
material;
c) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; 2.5 L 5
¥, 0

continua no verso



QUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

]

Critério objetivo Pontuacdo | Nota
Madx. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2.0 J %

b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema 2.5 7.0

e solugao; i

c) A relevéncia dos resultados apresentados; 3.5 2.1

d) A concatenagio lgica da exposigdo. 2.0 1%
3T



TABELA DE PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS INVOLUCRO Ne 03

CONCORRENCIA ADASA N2 01/2019

NOME DO AVALIADOR tﬂ,a Y\MULQL ( AIQOU‘L/U\

NOME DA LICITANTE (23 ?ﬂ'm@u

QUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Critério objetivo Pontuagdo Nota
Max. 10 atribuida
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito 2.0 —
de seus produtos e servigos no mercado; 1.5
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 2.5 (. g
publicitarias; —
c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificagdes desses 1.5 _
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitdria da ADASA, 1-3
d) A adequacg3o das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 O @
materiais que estardo a disposi¢cdo da execugdo do contrato; )
e) A operacionalidade do relacionamento entre a ADASA e a 1.0 0.9
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; o
f) A relevancia e a utilidade das informacSes de marketing e
comunicacio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 2.0 _5 \’5
circulagio e controle de midia que a licitante colocard
regularmente & disposicio da ADASA, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato.
3.7
QUESITO: REPERTORIO (10 pontos)
Critério objetivo Pontuagdo | Nota.
: S Max. 10 atribuida
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante 5.0 2.3
se propds a resolver; S
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou 2.5 J. %
material;
c) a clareza da exposi¢do das informacgdes prestadas; 2.5 o o
1S

continua no verso




QUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

]

Critério objetivo Pontuagdo | Nota
Max. 10 atribuida

a) A evidéncia de planejamento publicitério; 2.0 1l

b) A consisténcia das relagSes de causa e efeito entre problema 2.5 0

e solugdo;

c) A relevancia dos resultados apresentados; 3.5 z.0

d) A concatenagdo l6gica da exposicao. 2.0 d g
¥, o

I
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